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Tecate Emblema 2026 impulsó una experiencia más sostenible, inclusiva y consciente

Ciudad de México, 18 de mayo de 2026. La música tiene el poder de conectar personas, crear comunidad y generar un impacto positivo más allá del escenario. Bajo esa visión, Tecate Emblema 2026 fortaleció este año sus iniciativas enfocadas en el bienestar, la inclusión y el cuidado del medio ambiente, alineadas con la estrategia de sostenibilidad de OCESA.
Como uno de los festivales más relevantes de la Ciudad de México, Tecate Emblema busca demostrar que el entretenimiento en vivo puede evolucionar hacia modelos de operación cada vez más responsables, integrando acciones concretas que contribuyan a reducir el impacto ambiental del festival y a generar valor social para asistentes, aliados y comunidades.

Un festival con acciones concretas para el planeta
Con el objetivo de disminuir la huella ambiental del evento, Tecate Emblema implementó distintas medidas enfocadas en la gestión de residuos, la economía circular y la eficiencia operativa.
Entre ellas, destacó la reducción de los productos de plástico de un solo uso y el impulso al uso de termos reutilizables para evitar el desperdicio de vasos durante el festival.
El evento cuenta con un modelo integral de gestión de residuos, en colaboración con aliados especializados en separación y reciclaje de materiales inorgánicos como PET, aluminio y vidrio. En paralelo, los residuos orgánicos generados dentro del festival son procesados por Hagamos Composta, iniciativa que transforma residuos alimenticios en composta, evitando que lleguen a rellenos sanitarios.
Tecate Emblema también incorpora cada año criterios de decoración consciente, utilizando materiales reciclados y reutilizando elementos de ediciones anteriores para reducir el consumo de nuevos recursos.
En materia hídrica, el festival ha implementado sanitarios eficientes, así como el uso de agua tratada para servicios que no requieren consumo humano, además de eliminar decoraciones con agua y utilizar sistemas especiales en escenarios para evitar afectar el suministro local.
Estas acciones se complementan con medidas de eficiencia energética y movilidad sostenible, incluyendo el uso de generadores optimizados para reducir el consumo de diésel y programas como Ticket2Ride, que fomentan el transporte compartido y ayudan a disminuir emisiones asociadas a la movilidad del público.

Un espacio diverso, seguro e incluyente
Como parte del compromiso de OCESA por crear espacios accesibles y seguros para todas las personas, Tecate Emblema cuenta con infraestructura y servicios diseñados para fortalecer la inclusión y el bienestar de las y los asistentes, a través de plataformas elevadas y espacios exclusivos para personas con discapacidad, así como módulos de atención especializados para brindar apoyo durante toda la experiencia.
Este año, adicionalmente, se habilitaron baños inclusivos sin distinción de género, promoviendo un ambiente basado en el respeto y equidad.
Pensando en la salud y comodidad del público, el festival contó también con puntos de hidratación gratuita y zonas de sombra, reforzando una cultura de autocuidado y bienestar dentro del evento.

Impacto social más allá de la música
Tecate Emblema también integra iniciativas enfocadas en impacto comunitario y responsabilidad social. Como parte de ello, el festival mantiene una Zona ONGs, un espacio dedicado a organizaciones sociales y de apoyo comunitario. Este año, estuvieron presentes Casa Gaviota, The Trevor Project y Alcohólicos Anónimos, generando oportunidades para que los asistentes conozcan e interactúen con iniciativas que trabajan activamente por distintas causas sociales.
Como aliado estratégico del festival, HEINEKEN México suma a esta conversación desde el pilar de Consumo Inteligente de su estrategia de sustentabilidad “Brindar un Mundo Mejor”, promoviendo decisiones informadas, moderación y convivencia responsable entre personas adultas. A través de su Caravana de Consumo Inteligente, la compañía impulsa una plataforma nacional de educación y prevención con contenidos sobre ciencia del alcohol, efectos físicos y mentales, mitos y realidades, alternativas 0.0 y recomendaciones prácticas como hidratarse, comer, alternar bebidas, reconocer límites, planear traslados y evitar manejar si se consumió alcohol.

En 2025, esta iniciativa realizó 105 conferencias en 18 estados, impactando a más de 9,600 personas y acumulando 19,326 horas de entrenamiento; mientras que en 2026 ha llegado a más de 600 personas en cuatro estados. En espacios de entretenimiento en vivo como Tecate Emblema, esta visión permite ampliar la conversación sobre la experiencia festivalera para incluir no solo la música y la convivencia, sino también el autocuidado, la planeación y el regreso seguro a casa.

Compromiso de OCESA con la sostenibilidad
Estas acciones forman parte de la estrategia de sostenibilidad de OCESA, enfocada en integrar criterios ambientales, sociales y de gobernanza en la planeación y operación de sus eventos. A través de iniciativas orientadas a la reducción de impactos, la inclusión, la accesibilidad y el bienestar de las personas, OCESA trabaja para construir un modelo de entretenimiento en vivo cada vez más responsable, resiliente y alineado con los Objetivos de Desarrollo Sostenible de la ONU.

Sobre OCESA
OCESA es la empresa de entretenimiento en vivo líder en México y forma parte de Live Nation Entertainment, el promotor de espectáculos más grande del mundo. Con más de tres décadas de experiencia, OCESA impulsa el desarrollo cultural y económico de la región a través de la producción de conciertos, festivales y experiencias que inspiran a millones de personas cada año.
Más información: www.ocesa.com.mx 
Sobre HEINEKEN México
Empresa con más de 135 años en el mercado y en la preferencia de los mexicanos. Fundada en 1890, HEINEKEN México es la cervecera con más tradición en el país y parte del grupo cervecero más internacional al integrarse a HEINEKEN en mayo de 2010. 
A través de la estrategia de sustentabilidad “Brindar un Mundo Mejor” y sus pilares: ambiental social y consumo inteligente, logra impactar positivamente tanto en el medio ambiente como en las comunidades donde operan. Con el programa “Comunidades de Agua para Brindar un Mundo Mejor” la cervecera brinda acceso al agua a diferentes comunidades del país con diferentes acciones. 
La cervecera mexicana cuenta con 7 cervecerías y una maltera donde colaboran más de 18 mil personas comprometidas con la calidad para crear las mejores experiencias y brindar momentos de unión y alegría. Como una empresa multicategoría de bebidas, conforma el portafolio más amplio del mercado con marcas de cerveza, cerveza sin alcohol, ciders, y RTDs liderados por la cerveza Heineken®️,  y  las marcas: Heineken® Silver, Heineken® 0.0, Tecate®️, Tecate Light®️, Tecate 0.0, Dos Equis®️, Dos Equis® Ultra y Ámbar, Indio®️, Sol®️, Sol® Mezclas, Amstel ULTRA®️, Bohemia®️, Noche Buena®️,Carta Blanca®️, Superior®️, Lagunitas®️, Miller Lite®️, Miller High Life®, Coors Light®️, Strongbow Apple Ciders®️ y tiendas SIX.
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