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ROAD TO ROCK IN RIO LISBOA - ÚLTIMA PARAGEM:
COCA-COLA E ROCK IN RIO LISBOA JUNTAM-SE, AGORA EM LISBOA, PARA AUMENTAR O RITMO E AQUECER A FESTA A UM MÊS DO FESTIVAL

· DEPOIS DE LONDRES, MADRID, BRAGA, VISEU E PORTO, A COCA- COLA E O ROCK IN RIO JUNTAM-SE EM LISBOA JÁ NO PRÓXIMO DIA 20 DE MAIO, COM A ROAD TO ROCK IN RIO;
· NESSE DIA, A GARE DO ORIENTE RECEBE MUITA MÚSICA E EXPERIÊNCIAS PARA “REFRESCAR E RECARREGAR” O PÚBLICO, NUM ENCONTRO QUE ASSINALA A CONTAGEM DECRESCENTE DE 30 DIAS PARA A ABERTURA DE PORTAS DA MAIOR EDIÇÃO DE SEMPRE DO ROCK IN RIO LISBOA.

Lisboa, 18 de maio de 2026 - Depois de levar a energia do festival a diferentes pontos do país e desafiar os portugueses a “aumentar o ritmo” rumo à Cidade do Rock, a Coca-Cola encerra o épico Road to Rock in Rio em Lisboa, assinalando a contagem decrescente de 30 dias para o festival. A terceira e última paragem acontece já no dia 20 de maio, pelas 16h, na Gare do Oriente, em Lisboa, com ativações que prometem refrescar e recarregar o público através de experiências imersivas que celebram a música, os sonhos e a ligação entre pessoas.
A iniciativa irá convidar todos a participar uma última vez numa experiência interativa e simbólica, onde cada pessoa é incentivada a partilhar mensagens e sonhos que irão integrar o Palco Mundo do Rock in Rio Lisboa. Cada contributo representa uma visão individual que se junta a muitas outras, formando uma expressão coletiva de esperança, união e celebração através da música.
“Falta menos de um mês para abrirmos as portas da nossa Cidade do Rock, e não podíamos estar mais entusiasmados por chegar a Lisboa com a Road to Rock in Rio e a Coca-Cola. Depois de passarmos por algumas das maiores cidades europeias e nacionais, encerramos agora esta celebração em Lisboa, junto do público que nos acompanha há tantos anos. Será um momento muito especial de antecipação daquele que promete ser mais um capítulo inesquecível do Rock in Rio Lisboa.” afirma Roberta Medina.
Com o mote “É hora de aumentar o ritmo”, a Coca-Cola irá transformar esta terceira paragem numa experiência dinâmica e participativa, com momentos de música, jogos interativos, brindes e surpresas, convidando o público a entrar no espírito do festival. Sob a assinatura “Refresca-te para recarregar”, a marca reforça o seu território na música, criando um espaço de encontro onde diferentes gerações poderão viver a emoção do Rock in Rio.
“Para a Coca-Cola, a música sempre foi uma forma poderosa de unir pessoas e criar momentos inesquecíveis. Esta última etapa da Road to Rock in Rio tem um significado ainda mais especial, porque assinala também a contagem decrescente de 30 dias até ao arranque do Rock in Rio Lisboa 2026. Queremos celebrar esta energia coletiva e convidar todos a fazerem parte de algo maior: uma experiência que junta emoção, partilha e antecipação para o festival. Lisboa é o palco perfeito para encerrarmos esta viagem, reforçando a ligação da Coca-Cola ao universo da música e ao espírito único do Rock in Rio Lisboa.” refere Diogo Martins, Diretor de Marketing da Coca-Cola Portugal. 
Além disso, o Rock in Rio Lisboa e a Coca-Cola darão a possibilidade a alguns consumidores de ganhar bilhetes para o festival, através de uma das ações previstas para o evento, reforçando o convite para que todos façam parte desta edição. 
O Rock in Rio recorda aos fãs que todos passatempos de bilhetes dos diversos parceiros se encerram no dia de hoje, ficando disponíveis apenas alguns passatempos que oferecem bilhetes para o dia 21 de Junho, que tem Linkin Park como headliner e que já tem as suas vendas esgotadas.
No final da Road to Rock in Rio, todas as participações serão incorporadas na cenografia do Palco Mundo, reunindo milhares de contributos numa expressão coletiva que coloca a cidade no centro de uma celebração global da música.
Recorde-se que o Rock in Rio Lisboa regressa à Cidade do Rock nos dias 20, 21, 27 e 28 de junho de 2026. Os bilhetes para os dias 20, 27 e 28, e o passe para o segundo fim de semana, ainda se encontram à venda em tickets.rockinriolisboa.pt (powered by Fever), feverup.com, lojas Worten e worten.pt.

Sobre o Rock in Rio
O Rock in Rio é a marca internacional responsável pelo maior evento de música e entretenimento do mundo. Criado em 1985 no Rio de Janeiro, é parte relevante da história da música mundial. O evento soma já 24 edições, 141 dias e mais de 4667 atrações musicais. Ao longo destes anos, mais de 12,2 milhões de pessoas passaram pelas Cidades do Rock em Portugal, no Brasil, em Espanha e nos Estados Unidos.
Em Portugal, foram realizadas, até hoje, dez edições e contabilizados 48 dias de festival com a presença de mais de 3 milhões de pessoas e mais de 1200 atrações musicais. O festival investiu mais de 250 milhões de euros, gerou mais de 101 mil empregos, 1alocou cerca de 5,7 milhões de euros para causas socioambientais e promoveu inúmeras ações, das quais destacamos, a instalação de painéis fotovoltaicos em escolas, a implementação de projetos de reflorestação em áreas de floresta ardida, o equipamento de hospitais e IPSS e a construção de salas sensoriais para jovens. Na última edição, de acordo com um estudo da Nova SBE, o Rock in Rio Lisboa gerou um impacto equivalente a 120 milhões de euros para a economia nacional representando 11,8 milhões de euros em receita fiscal. 
Em 2026, o festival está de volta à Cidade do Rock nos dias 20, 21, 27 e 28 de junho, com mais 25.000 m2, mobilidade reforçada e novas áreas e serviços. A próxima edição conta com mais conteúdos e atrações, como a Roda Gigante, Slide, Market Square, Rota 85, o novo Palco Super Bock, que celebra a música e união, o The Flight, que vai tornar o céu de Lisboa no maior palco de sempre e um Road to Rock in Rio, com ações e ativações de norte a sul do país e nas principais cidades da Europa. Neste contexto, o Rock in Rio Lisboa estabelece ainda uma parceria estratégica com a Liga Portugal, unindo duas das maiores paixões dos portugueses (a música e o futebol), numa celebração partilhada que reforça o carácter cultural, emocional e mobilizador do festival.
Site oficial do Rock in Rio-Lisboa: http://rockinriolisboa.pt
Sobre a The Coca-Cola Company
A The Coca-Cola Company é uma empresa de bebidas com produtos vendidos em mais de 200 países e territórios. O objetivo da nossa empresa é refrescar o mundo e fazer a diferença. Procuramos impactar positivamente a vida das pessoas, comunidades e o planeta através da reposição de água, reciclagem de embalagens, práticas de compra sustentável e redução de emissões de carbono nas nossas cadeias de valor. A nível global, Junto com os nossos parceiros de engarrafamento, empregamos mais de 700.000 pessoas, ajudando a trazer oportunidades económicas às comunidades locais em todo o mundo.
O nosso portfólio de marcas inclui Coca-Cola, Sprite, Fanta e outros refrigerantes gaseificados. As nossas marcas de hidratação, desporto, café e chá incluem Aquarius, Dasani, Smartwater, aquaBona, Vitaminwater, Topo Chico, BODYARMOR, Powerade, Costa, Georgia, Gold Peak, Nestea e Ayataka. As nossas marcas de nutrição, sumos, laticínios e bebidas à base de plantas incluem Minute Maid, Trópico, Simply, innocent, Del Valle, fairlife e AdeZ. Estamos constantemente a transformar o nosso portefólio, desde a redução de açúcar nas nossas bebidas até ao lançamento de produtos inovadores no mercado.
Para mais informação sobre a nossa companhia, visite o website www.thecoca-colacompany.com.
Para mais informações sobre a Coca-Cola em Portugal, por favor visite www.cocacolaportugal.pt, siga-nos no Twitter, em twitter.com/CocaCola_PT, no Instagram, em @cocacolaportugal, e no Facebook, em https://www.facebook.com/cocacolaportugal/.
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