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Informacja prasowa

WIDOK ZAMIAST LUKSUSU. 66% POLAKÓW STAWIA NA PANORAMY MIAST 
Warszawa, 15 maja 2026 r. – Nie luksus, a widok decyduje dziś o tym, gdzie chcemy być. Blisko 7 na 10 Polaków wybiera miejsca ze względu na panoramę, a nie standard czy prestiż – wynika z najnowszego badania dla Highline Warsaw i Magnicity. Coraz częściej szukamy nie tego, co „lepsze”, ale tego, co robi wrażenie i zostaje z nami na dłużej.
Wyniki raportu rzucają nowe światło na to, jak Polacy definiują dziś pojęcie premium. Wysoka jakość usług i klasyczny luksus są istotne jedynie dla 29% badanych, podczas gdy doświadczenie wizualne wygrywa nawet z zainteresowaniem lokalną kulturą (47%). Zamiast materialnych korzyści coraz częściej wybieramy momenty – takie, które można przeżyć, zapamiętać i do których chce się wracać.
Badanie pokazuje również, że miejsca z widokiem przestają być dodatkiem do planu zwiedzania, a coraz częściej stają się jego głównym punktem – jak podaje 66% badanych.
- „Wyniki badania potwierdzają zmianę, którą obserwujemy od dłuższego czasu, i filozofię, jaka przyświeca Highline Warsaw. Dziś luksus to nie tylko standard czy wyposażenie, ale przede wszystkim doświadczenie – coś, co wywołuje emocje i pozwala spojrzeć na znane miejsca z nowej perspektywy. Widok staje się jednym z najważniejszych powodów wyboru miejsca – zarówno w turystyce, jak i w spędzaniu czasu wolnego. Panorama Warszawy oglądana z naszej wysokości potrafi wywołać silne emocje – od poczucia wolności po autentyczne wzruszenie, i to właśnie te momenty są dziś dla gości najważniejsze” – komentuje Przemysław Konieczyński, Dyrektor Generalny Highline Warsaw.
Polujemy na widoki – i chcemy je zapamiętać
Zmianę widać także w sposobie, w jaki korzystamy z przestrzeni miejskich. Punkty widokowe i tarasy panoramiczne są dla 57% Polaków jedną z najciekawszych kategorii atrakcji podczas zwiedzania.
Jednocześnie niemal wszyscy odwiedzający takie miejsca dokumentują swoje doświadczenie – aż 96% osób robi zdjęcia podczas wizyty na tarasie widokowym. Widok nie jest więc tylko tłem – staje się częścią doświadczenia, które chcemy zatrzymać i udostępnić dalej.
Trend ten wpisuje się w globalne zjawisko określane jako „aesthetic travel” – podróżowanie nastawione na wizualne przeżycia i miejsca o wysokim potencjale estetycznym.
Warszawa potrzebuje miejsc z widokiem
Potrzeba takich doświadczeń jest widoczna także na poziomie lokalnym. Niemal połowa warszawiaków wskazuje, że w mieście brakuje przestrzeni łączących atrakcyjny widok z możliwością odpoczynku.
Na tę potrzebę odpowiada Highline Warsaw, zlokalizowane na szczycie Varso Tower – najwyższego budynku w Unii Europejskiej. Obiekt oferuje panoramiczny widok 360° z 53. piętra oraz zieloną strefę HighGarden na 49. piętrze, łącząc doświadczenie wizualne z przestrzenią do relaksu.
Znaczenie takich miejsc wykracza poza funkcję rekreacyjną. Jak wskazuje 78% badanych, obecność tarasów widokowych pozytywnie wpływa na wizerunek miasta i jego atrakcyjność turystyczną.
Widok, który zostaje na dłużej
W świecie zdominowanym przez obrazy i szybkie bodźce to właśnie autentyczne doświadczenia zyskują na wartości. Panorama miasta przestaje być jedynie tłem – staje się centralnym elementem przeżycia.
To dlatego zwykła wizyta na tarasie widokowym coraz częściej zamienia się w moment, który zostaje z nami na dłużej – nie tylko na zdjęciach, ale przede wszystkim w pamięci.
Badanie przeprowadzono metodą CAWI w sierpniu 2025 r. Próba badawcza objęła 1000 osób w wieku 16–65 lat – 500 mieszkańców Warszawy oraz 500 Polaków z całego kraju, którzy w ciągu ostatniego roku odbyli podróż turystyczną z noclegiem. Celem było poznanie postaw wobec tarasów widokowych i ich roli w wizerunku miast.
Więcej informacji: highlinewarsaw.com

O Magnicity
Magnicity to światowy lider w dziedzinie miejskiej rozrywki na wysokościach i jedna z nielicznych firm na świecie specjalizujących się w zarządzaniu panoramicznymi punktami widokowymi. W jej portfolio znajduje się m.in. taras widokowy Paris Montparnasse (Wieża Montparnasse) w Paryżu, wieża telewizyjna Berliner Fernsehturm w Berlinie, 360 Chicago w dawnym John Hancock Center w Chicago oraz Euromast i Zalmhaven I w Rotterdamie. Latem 2025 r. firma otworzyła swoją szóstą lokalizację – na szczycie Varso Tower, najwyższego wieżowca Unii Europejskiej. Projekt Spiral Tower to część strategii CSR Magnicity, skoncentrowanej na odpowiedzialnej turystyce miejskiej, z poszanowaniem środowiska i lokalnych społeczności. Magnicity to nie tylko spektakularny widok – to podróż przez wielowymiarowe doświadczenia, w których lokalni i zagraniczni goście odkrywają miasto w całej jego okazałości – historii, kulturze i stylu. Miejsca Magnicity łączą edukację, nowe technologie, emocjonujące atrakcje, wystawy i wydarzenia specjalne, tworząc niezapomniane przeżycia. W 2025 roku, po otwarciu nowej lokalizacji w Warszawie, zatrudniając 450 pracowników, Magnicity przyjęło ponad 3 miliony odwiedzających. Więcej informacji: www.magnicity.com
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