	
	
	



[image: Une image contenant flèche

Description générée automatiquement]WIOSENNA WARSZAWA W OBIEKTYWIE TWÓRCÓW INTERNETOWYCH – INSTAMEET W HOTELU MERCURE WARSZAWA CENTRUM

WARSZAWA, 06 maja 2026 r. – Wraz z nadejściem wiosny Warszawa nabiera nowej energii, a jej przestrzenie wypełniają się światłem, kolorami i miejskim rytmem. Ten wyjątkowy moment stał się inspiracją do organizacji kolejnego Instameetu w ramach współpracy hoteli sieci Accor ze społecznością IgersWarszawa. Tym razem twórcy internetowi spotkali się w Mercure Warszawa Centrum – miejscu, które łączy design, historię i nowoczesną gościnność w samym sercu stolicy. Wydarzenie było okazją do uchwycenia wiosennego charakteru miasta oraz odkrycia hotelowych przestrzeni z nowej, kreatywnej perspektywy.
Warszawa w wiosennej odsłonie oczami Igersów
Pod koniec kwietnia Mercure Warszawa Centrum stał się przestrzenią spotkania twórców internetowych i pasjonatów fotografii mobilnej. Instameet zgromadził uczestników, którzy – część z nich po wcześniejszym porannym wydarzeniu w Narodowym Muzeum Techniki – kontynuowali fotograficzną podróż po stolicy, odkrywając tym razem wnętrza hotelu.
Program wydarzenia został zaplanowany z myślą o osobach fotografujących architekturę, wnętrza i detale. Uczestnicy, pracując w mniejszych grupach, eksplorowali różne piętra budynku, przestrzenie wspólne oraz pokoje, z których rozciągają się nowe perspektywy na panoramę Warszawy. W trakcie spotkania mieli również okazję zajrzeć do miejsc na co dzień niedostępnych dla gości oraz poznać kulisy funkcjonowania hotelu i jego historię.
Kolor, design i nowe spojrzenie na hotelową przestrzeń
Charakterystycznym elementem Mercure Warszawa Centrum jest jego wyrazisty, pełen kolorów design, który wyróżnia obiekt na tle stołecznej bazy hotelowej. Różnorodność form, detali i aranżacji sprawia, że przestrzeń hotelu staje się naturalnym tłem dla kreatywnej pracy twórców.
To właśnie możliwość spojrzenia na hotel z zupełnie innej perspektywy – oczami fotografów i twórców internetowych – była jednym z kluczowych założeń wydarzenia.
Nasz hotel jest miejscem pełnym koloru, energii i detali, które inspirują do zatrzymania się na chwilę i uchwycenia ich w kadrze. Cieszymy się, że mogliśmy zaprosić społeczność IgersWarszawa do wspólnego odkrywania tych przestrzeni i pokazania ich w tak różnorodny, autorski sposób – mówi Beata Rud-Chojnowska, Deputy General Manager Mercure Warszawa Centrum.
Miejsce w rytmie miasta i odpowiedzialnej gościnności
Mercure Warszawa Centrum od lat wpisuje się w dynamiczny rytm stolicy, będąc przestrzenią otwartą zarówno dla gości biznesowych, jak i turystów. Jego centralna lokalizacja, bliskość najważniejszych punktów miasta oraz wyrazisty charakter sprawiają, że hotel stanowi naturalny punkt spotkań i odkrywania Warszawy.
Obiekt wyróżnia się również podejściem do zrównoważonego rozwoju – posiada certyfikat Green Key, przyznawany miejscom spełniającym wysokie standardy środowiskowe. To połączenie designu, funkcjonalności i odpowiedzialności coraz częściej staje się istotnym elementem doświadczenia gości oraz twórców odwiedzających hotel.
Jak podkreśla Jarosław Marciuk, współorganizator InstaMeet, takie inicjatywy są naturalnym rozwinięciem tej filozofii:
Instameet w Mercure Warszawa Centrum to kontynuacja działań, które łączą świat hospitality z kreatywną społecznością twórców internetowych. Zależało nam na tym, aby uczestnicy mogli nie tylko zobaczyć hotel z różnych perspektyw – także tych na co dzień niedostępnych – ale [image: Une image contenant flèche

Description générée automatiquement]również doświadczyć jego atmosfery i historii. Takie inicjatywy pokazują, jak ważne jest tworzenie przestrzeni otwartych na dialog, inspirację i nowe formy opowiadania o miejscach.
O Mercure
Marka Mercure, inspirowana Merkurym – rzymskim bogiem podróżników – od ponad 50 lat oferuje gościom coś więcej niż wygodny nocleg. Każdy hotel jest zaproszeniem do poznania lokalnej kultury i wyjątkowego charakteru miejsca. Od momentu powstania w 1973 roku Mercure konsekwentnie łączy wysokie standardy gościnności z autentycznymi doświadczeniami, które pozwalają poczuć się częścią odwiedzanego regionu. Program Discover Local daje gościom możliwość odkrywania sztuki, smaków i tradycji związanych z okolicą – od Rio de Janeiro, przez Paryż i Bangkok, po setki innych destynacji na całym świecie. Mercure to ponad 1 000 hoteli w 65 krajach, zlokalizowanych zarówno w centrach miast, jak i nad morzem czy w górach. Marka jest częścią Accor, wiodącej grupy hotelowej na świecie liczącej ponad 5 800 obiektów w ponad 110 krajach, a także marką uczestniczącą w ALL - programie lojalnościowym i platformie rezerwacyjnej zapewniającej dostęp do szerokiej gamy nagród, usług i doświadczeń.
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