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ROCK IN RIO LISBOA E COCA-COLA LEVAM ROAD TO ROCK IN RIO A BRAGA E ORGANIZAÇÃO ANUNCIA KARETUS E JIMMY P NO FESTIVAL 


· O ANÚNCIO FOI FEITO EM BRAGA ONDE A COCA-COLA REFRESCOU E RECARREGOU A PRIMEIRA PARAGEM DO ROAD TO ROCK IN RIO QUE CONTINUA A RECOLHER SONHOS PARA O PALCO MUNDO; 

· KARETUS ABREM O PALCO SUPER BOCK A 28 DE JUNHO E REFORÇAM O DIA MAIS URBANO DA HISTÓRIA DO FESTIVAL;

· JIMMY P É A PRIMEIRA GRANDE CONFIRMAÇÃO DO CARTAZ DO BACANAPLAY DIGITAL STAGE, PARA 21 DE JUNHO;

· OS BILHETES PARA OS DIAS 20, 27 E 28 DE JUNHO E O PASSE PARA O SEGUNDO FIM DE SEMANA ESTÃO À VENDA NA WORTEN E FEVER.

Materiais disponíveis aqui.

Braga, 5 de maio de 2026 – Braga recebeu hoje a Road to Rock in Rio e a energia da Coca-Cola, que levou à Praça da República uma ativação pensada para “refrescar e recarregar o público”, antecipando a experiência que se fará sentir em junho na Cidade do Rock. Ao longo da tarde, centenas de pessoas passaram pelo espaço para viver momentos de música, animação, partilha e deixar mensagens e sonhos que irão integrar o Palco Mundo do Rock in Rio Lisboa.
Com o mote “É hora de aumentar o ritmo”, a Coca-Cola transformou esta primeira paragem numa experiência dinâmica e participativa, com momentos de música, jogos interativos, brindes e surpresas, convidando o público a entrar no espírito do festival. Sob a assinatura “Refresca-te para recarregar”, a marca reforçou o seu território na música, criando um espaço de encontro onde diferentes gerações puderam viver a energia do Rock in Rio.
“A Coca-Cola acredita no poder da música para ligar pessoas e criar momentos com significado. Ver esta energia ganhar vida em Braga, com centenas de pessoas a participar e a partilhar os seus sonhos, mostra exatamente o impacto que queremos gerar com esta parceria. Este é apenas o início de uma jornada em que vamos continuar a aumentar o ritmo em todo o país, levando a experiência Coca-Cola até à Cidade do Rock.” refere Diogo Martins, Diretor de Marketing da Coca-Cola Portugal. 
Durante a iniciativa, o Rock in Rio Lisboa anunciou ainda duas novas adições ao cartaz da sua 11ª edição: Karetus sobem ao Palco Super Bock a 28 de junho, naquele que será o dia mais urbano da história do festival, e Jimmy P é a primeira grande confirmação do BacanaPlay Digital Stage para 21 de junho.
[INSERIR ARTWORK KARETUS]
Com uma identidade marcada pela irreverência e por uma abordagem criativa à música eletrónica, Karetus são o projeto de Carlos Silva e André Reis, dois artistas movidos pela ambição de reinventar o género através do conceito que definem como full flavour. Mais do que seguir estilos ou tendências, esta visão assenta na liberdade criativa e no objetivo claro de produzir e apresentar música com impacto, energia e autenticidade, o que se reflete também num espetáculo ao vivo altamente imersivo, no qual combinam som e imagem através de sets personalizados suportados por software especializado. Com milhões de visualizações no YouTube e centenas de milhares de seguidores nas redes sociais, a dupla portuguesa tornou-se num verdadeiro fenómeno nacional de popularidade, alcançando uma audiência transversal e cada vez mais internacional, sustentada também por lançamentos que evidenciam a sua versatilidade, incluindo singles como “Burra”, “Maluco”, com Wet Bed Gang, “Almoçarada”, com Deejay Telio e Deedz B, “Bella Ciao” e “Laurinda”, com Vitorino e Iolanda, que cruzam a música eletrónica com o hip hop, o pop urbano e a música popular portuguesa. Com um percurso sólido, uma linguagem estética e sonora distintiva e uma crescente projeção internacional, os Karetus continuam a afirmar-se como uma das duplas mais consistentes e inovadoras da música eletrónica portuguesa. Em 2026, regressam ao Rock in Rio Lisboa para subir ao Palco Super Bock a 28 de junho, no dia mais urbano da história do festival, adicionando mais uma épica atuação ao seu percurso por grandes palcos.
[INSERIR ARTWORK JIMMY P]
Numa estreia absoluta no Rock in Rio Lisboa, Jimmy P, uma das vozes mais consistentes da música urbana portuguesa, atua no BacanaPlay Digital Stage a 21 de junho. Nascido no Barreiro e filho de pais angolanos, o seu percurso é profundamente influenciado pelas diferentes geografias onde viveu durante a sua adolescência. O artista desenvolveu o gosto pelo rap em Paris, mas foi no Porto que criou raízes e deu os primeiros passos na música. Mais do que seguir tendências, Jimmy P construiu um percurso sólido baseado na consistência e na evolução artística, afirmando-se progressivamente através de lançamentos que reforçam a sua identidade. Estreou-se em 2013 com o álbum #1, que o levou a percorrer o país de norte a sul, incluindo ilhas, seguindo-se Fvmily F1rst, editado em 2015, Essência, editado em 2016, e a mixtape Alcateia, editada em 2018. Em 2020, lançou o álbum Abensonhado e o EP Mercúrio, em colaboração com Carolina Deslandes, num ano igualmente marcante em que celebrou 10 anos de carreira com um concerto esgotado no Coliseu do Porto. Em 2026, inicia um novo capítulo artístico com “Alta Cultura – A Sós” e “Alta Cultura – Flavour”, dois singles que exploram novas abordagens sonoras sem perder a essência que o define. Com um percurso consistente, uma identidade artística bem consolidada e uma ligação genuína ao público, Jimmy P continua a afirmar-se como uma presença relevante e em constante evolução no panorama da música portuguesa.
“Queremos estar perto do nosso público mesmo antes do festival chegar. A passagem do Road to Rock in Rio por Braga, depois de Londres e Madrid, reforça a ligação com o público do norte que tem sido determinante para a história e crescimento do festival. Aproveitámos para anunciar mais novidades: a confirmação dos Karetus e do Jimmy P no festival, que representam em bom a criatividade e a força de uma nova geração da música portuguesa. E não vamos parar, vêm aí mais momentos de animação pré-festival em Viseu, no Porto e em Lisboa”, comenta Roberta Medina, Vice-Presidente Executiva do Rock in Rio Lisboa.
Depois de Braga, a Road to Rock in Rio com a Coca-Cola e a ativação da placa do Palco Mundo e da Coca-Cola, seguirá para o Porto e mais tarde para Lisboa, onde continuará a recolher mensagens que irão integrar o palco principal do festival. No final, todas as participações serão incorporadas na cenografia do Palco Mundo, reunindo milhares de contributos numa expressão coletiva que coloca Lisboa no centro de uma celebração global da música.
A 8 de maio, o Rock in Rio Lisboa passa por Viseu para mais um encontro intimista do Palco Super Bock Sessions, nesta que é uma épica antecipação do que se poderá viver na Cidade do Rock em junho, com entrada gratuita mediante reserva prévia.
Recorde-se que o Rock in Rio Lisboa regressa à Cidade do Rock nos dias 20, 21, 27 e 28 de junho de 2026. Os bilhetes para os dias 20, 27 e 28, e o passe para o segundo fim de semana, ainda se encontram à venda em tickets.rockinriolisboa.pt (powered by Fever), feverup.com, lojas Worten e worten.pt. 

       Já anunciados:

	Sáb, 20 junho
	Dom, 21 junho
	Sáb, 27 junho
	Dom, 28 junho

	PALCO MUNDO

	Katy Perry
	Linkin Park
	Rod Stewart
	21 Savage

	Pedro Sampaio
	Cypress Hill
	Cyndi Lauper
	Central Cee

	Charlie Puth
	The Pretty Reckless
	Shaggy
	Rema

	Calema
	Grandson
	4 Non Blondes
	Matuê

	PALCO MUSIC VALLEY

	Alok
	Sepultura
	Xutos & Pontapés
	Filipe Ret

	Audrey Nuna
	P.O.D.
	GNR
	DENNIS

	Nena
	SAM THE KID COM ORQUESTRA E ORELHA NEGRA
	UHF
	Carlão

	Maninho
	Dealema
	Jafumega
	Irina Barros

	PALCO SUPER BOCK

	Bebe Rexha
	Kaiser Chiefs
	Joss Stone
	Lola Índigo

	
	Hoobastank
	The Wailers
	CeeLo Green

	NAPA
	Blasted Mechanism
	Belo
	

	Sofia Camara
	Tara Perdida
	SYRO
	Karetus




Sobre o Rock in Rio
O Rock in Rio é a marca internacional responsável pelo maior evento de música e entretenimento do mundo. Criado em 1985 no Rio de Janeiro, é parte relevante da história da música mundial. O evento soma já 24 edições, 141 dias e mais de 4667 atrações musicais. Ao longo destes anos, mais de 12,2 milhões de pessoas passaram pelas Cidades do Rock em Portugal, no Brasil, em Espanha e nos Estados Unidos. 
Em Portugal, foram realizadas, até hoje, dez edições e contabilizados 48 dias de festival com a presença de mais de 3 milhões de pessoas e mais de 1200 atrações musicais. O festival investiu mais de 250 milhões de euros, gerou mais de 101 mil empregos, 1alocou cerca de 5,7 milhões de euros para causas socioambientais e promoveu inúmeras ações, das quais destacamos, a instalação de painéis fotovoltaicos em escolas, a implementação de projetos de reflorestação em áreas de floresta ardida, o equipamento de hospitais e IPSS e a construção de salas sensoriais para jovens. Na última edição, de acordo com um estudo da Nova SBE, o Rock in Rio Lisboa gerou um impacto equivalente a 120 milhões de euros para a economia nacional representando 11,8 milhões de euros em receita fiscal.
[bookmark: _Int_MCMFhJcW]Em 2026, o festival está de volta à Cidade do Rock nos dias 20, 21, 27 e 28 de junho, com mais 25.000 m2, mobilidade reforçada e novas áreas e serviços. A próxima edição conta com mais conteúdos e atrações, como a Roda Gigante, Slide, Market Square, Rota 85, o novo Palco Super Bock, que celebra a música e união, o The Flight, que vai tornar o céu de Lisboa no maior palco de sempre e um Road to Rock in Rio, com ações e ativações de norte a sul do país e nas principais cidades da Europa. Neste contexto, o Rock in Rio Lisboa estabelece ainda uma parceria estratégica com a Liga Portugal, unindo duas das maiores paixões dos portugueses (a música e o futebol), numa celebração partilhada que reforça o carácter cultural, emocional e mobilizador do festival.
Site oficial do Rock in Rio-Lisboa: http://rockinriolisboa.pt
Para mais informações ou imagens, contacte:

Lift Consulting
Magda Carvalho
magda.carvalho@lift.com.pt
966 015 450

Ricardo Pinheiro
ricardo.pinheiro@lift.com.pt
910 283 054

Piedade Calheiros
piedade.calheiros@lift.com.pt
913 192 135

Inês Sabino
ines.sabino@lift.com.pt
912 733 450
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