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Descripción generada automáticamente con confianza media]
The Weeknd convoca a fans de 74 países durante el arranque de su gira en el Estadio GNP Seguros en la CDMX
Con tres presentaciones consecutivas el 20, 21 y 22 de abril de 2026, The Weeknd arrancó una nueva etapa de su gira After Hours ‘Til Dawn en el Estadio GNP Seguros, deleitando al público mexicano con uno de los espectáculos más impresionantes del momento e impactando considerablemente el turismo y economía en la Ciudad de México.
En el panorama global, After Hours Til Dawn le dió a Abel Tesfaye el título del primer artista solista masculino con la gira con más ingresos de la historia, superando los mil millones de dólares con 153 conciertos en países como Brasil, Inglaterra, Francia, España y, por supuesto, México, país donde arrancó esta nueva etapa del tour.
De acuerdo con datos de Ticketmaster México, para sus presentaciones en la CDMX, The Weeknd atrajo a fanáticos provenientes de 74 países distintos, dejando claro tanto el alcance global del artista, como la posición tan importante que tiene la capital en la industria del entretenimiento, siendo ya un referente internacional para los artistas más grandes de la actualidad que continúan optando por tener presentaciones estilo residencia en la ciudad.
Este alcance internacional se complementa con una fuerte movilidad interna, pues los conciertos lograron movilizar a fans de distintas entidades federativas. El 43% del público viajó desde el interior de la República para asistir a alguna de las tres fechas. Esto representa también un gran impulso en la derrama económica durante la visita de The Weeknd a la ciudad, beneficiando a negocios y servicios, además de fortalecer la proyección turística de la ciudad ante el resto de los estados.
Cada artista atrae un perfil de público específico y The Weeknd, al ser una de las estrellas contemporáneas más relevantes, reunió a una audiencia mayoritariamente perteneciente a la Generación Z. El 42% del público que asistió a sus shows en México se encuentra dentro del rango de edad de entre 18 a 24 años, 28% pertenece al grupo de 25 a 34 años (millennials), 10% está entre 35 a 44 años y el 20% restante corresponde a 45 años o más.
El éxito de presentaciones como esta en el Estadio GNP Seguros reafirma a la Ciudad de México como el destino más atractivo de Latinoamérica para producciones de primer nivel. La confianza del talento internacional en el público mexicano demuestra que cada concierto de esta magnitud funciona como un motor económico vital para la región gracias a la industria del entretenimiento en vivo, que continúa atravesando uno de sus mejores momentos hasta la fecha con una amplia oferta de eventos para todo tipo de audiencia.
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