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Bel levou 200 crianças ao campo para descobrir de onde vem o leite
Iniciativa da marca Limiano em Penafiel promoveu contacto direto com a produção agrícola e reforçou a importância da literacia alimentar desde a infância
Cerca de 200 crianças, entre os 7 e os 13 anos, participaram no Dia Bel Campo, uma iniciativa que decorreu numa exploração agrícola, fornecedora de leite para o queijo Limiano, em Penafiel, e que proporcionou uma experiência imersiva no universo da produção de leite. Durante uma manhã, alunos de escolas da área metropolitana do Porto tiveram a oportunidade de acompanhar, no terreno, o percurso do leite — desde a ordenha até à sua transformação em queijo Limiano.
Num contexto em que a ligação das novas gerações à origem dos alimentos é cada vez mais distante, a iniciativa procurou aproximar as crianças da realidade do campo, promovendo uma maior literacia alimentar através da observação direta e da interação com produtores e animais.
“Criar oportunidades para que as crianças possam ver, no terreno, como se produz um alimento tão importante na nossa alimentação e que é a base do nosso queijo Limiano, promovendo uma relação mais informada e consciente com a alimentação. A experiência direta tem um impacto muito maior do que qualquer explicação teórica”, afirmou Eduardo Vasconcelos, Diretor de Compras da Bel Portugal.
Ao longo da visita, as crianças percorreram diferentes momentos da atividade agrícola, incluindo o contacto com vitelas e novilhas, a observação das vacas em produção e do funcionamento de um robot de ordenha, bem como a visita à sala de leite e ao parque de máquinas. A experiência incluiu ainda estações dedicadas ao bem-estar animal, à qualidade do leite, aos processos de recolha e transporte e a práticas de agricultura regenerativa.
A iniciativa contou com o envolvimento direto do produtor de leite Sr. Carlos Martins, parceiro da Bel Portugal e da marca Limiano há 31 anos, que acompanhou as crianças ao longo do percurso e partilhou o seu dia a dia, explicando de forma acessível os desafios e responsabilidades associados à produção de leite. Esta ação surge como uma extensão natural da relação de proximidade entre a marca e os produtores, construída ao longo de décadas e assente numa parceria duradoura. Atualmente, a marca trabalha com cerca de 30 produtores, alguns dos quais mantêm uma relação com a Limiano há mais de 50 anos. A concretização desta iniciativa contou ainda com o apoio de parceiros da cadeia de valor da Bel, nomeadamente a Tecnocon, a ALIP e a DS Smith.

O Dia Bel Campo integra a estratégia da Bel Portugal de promoção de uma cadeia de valor mais transparente e responsável, alinhada com a ambição da empresa de ser uma referência em sustentabilidade “do prado ao prato”. Neste contexto, a marca tem vindo a desenvolver iniciativas como o Programa Produtores de Leite Limiano, que reforça a parceria de longo prazo com os produtores e promove práticas de bem-estar animal, sustentabilidade ambiental e valorização do setor.
A grande ambição da Bel é ser a empresa mais sustentável em Portugal, do prado ao prato, pioneira em Agricultura Regenerativa. Ao proporcionar este tipo de experiências procura contribuir para uma maior literacia, proximidade entre consumidores e produção agrícola, incentivando uma relação mais consciente com a alimentação e com os recursos naturais.

Sobre a BEL
A Bel Portugal (belportugal.pt) é uma empresa especialista em queijo, com marcas que fazem parte dos hábitos alimentares dos portugueses há gerações. É líder do mercado de queijo, detendo as duas maiores marcas: Limiano (limiano.pt) e Terra Nostra (terra-nostra.pt) que lideram também o segmento flamengo. Lidera ainda o segmento de snacking de queijo com duas marcas ícones mundiais: a Vaca que ri (avacaqueri.pt) e Babybel (babybel.pt) e conta também com a conhecida marca GoGo squeeZ (gogosqueez.pt), completando o seu portfólio de oferta de snacking saudável com saquetas de fruta. Com duas fábricas em Portugal (Açores e Vale de Cambra), a Bel tem uma forte presença nas comunidades locais e é certificada como empresa familiarmente responsável desde 2015, tendo assumido o compromisso de neutralidade carbónica na sua cadeia de valor (do prado ao prato) até 2050, em linha com o Acordo de Paris.
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