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ESTÃO ESCOLHIDAS AS STARTUPS DA SMART CITY OF ROCK QUE IRÃO CONTRIBUIR PARA TRANSFORMAR O ROCK IN RIO LISBOA NUM VERDADEIRO TESTBED PARA AS CIDADES DO FUTURO


· ENTRE AS STARTUPS SELECIONADAS ESTÃO A GETVOCALAI, INFINITE FOUNDRY, SENSAWAY, PLANTA SMART HOMES, TRASH4GOODS, WINDCREDIBLE, GOPARKLY, ALIA INCLUI, MEETBALL, INDULGE ME, KATCHIT, YOODDLE E VRGLASS, CUJAS SOLUÇÕES ABRANGEM ÁREAS COMO INTELIGÊNCIA DE DADOS, MOBILIDADE, SUSTENTABILIDADE, ACESSIBILIDADE E EXPERIÊNCIAS DIGITAIS;

· AS SOLUÇÕES SERÃO IMPLEMENTADAS E AVALIADAS NA CIDADE DO ROCK, PERMITINDO RECOLHER DADOS E VALIDAR TECNOLOGIAS NUM AMBIENTE QUE RECEBE DIARIAMENTE DEZENAS DE MILHARES DE PESSOAS, COM POTENCIAL DE REPLICAÇÃO FUTURA EM CIDADES EM NÍVEL INTERNACIONAL.

· STARTUPS APRESENTAM PITCHES A INVESTIDORES, MARCAS PARCEIRAS, CML E ENTIDADES DO ECOSSISTEMA A 2 DE JULHO, NO SMART ROCK TANK, ONDE PODERÃO CAPTAR INVESTIMENTO (EQUITY) E ESTABELECER PARCERIAS ESTRATÉGICAS, COMERCIAIS E DE MENTORIA PARA ACELERAR A ENTRADA E EXPANSÃO NOS MERCADOS MUNDIAIS

Lisboa, 22 de abril de 2026 – O Rock in Rio Lisboa anuncia as startups selecionadas para integrar a primeira edição da Smart City of Rock, uma plataforma de inovação criada em conjunto com a Liquid Innovation Co. que transforma o festival num ambiente de experimentação em escala real. A iniciativa posiciona o evento como um verdadeiro laboratório vivo de soluções urbanas, onde startups, empresas, academia e entidades públicas colaboram para testar tecnologias com potencial de aplicação em cidades de todo o mundo.
Lançado internacionalmente, em parceria com a Unicorn Factory Lisboa, durante a última edição da Web Summit, em novembro de 2025, o open call para startups atraiu mais de 100 candidaturas provenientes de oito países. Após uma fase inicial de seleção, 37 startups apresentaram os seus projetos a um júri composto pelo Rock in Rio Lisboa, pela Liquid Innovation Co., pela Câmara Municipal de Lisboa e pela Unicorn Factory Lisboa, culminando na escolha das startups que irão agora implementar as suas soluções na Smart City of Rock. Entre as selecionadas encontram-se GetVocalAI, Infinite Foundry, Sensaway, Planta Smart Homes, Trash4Goods, WindCredible, GoParkly, Alia Inclui, Meetball, Indulge Me, Katchit, Yooddle e VRGlass.
“O Rock in Rio Lisboa sempre foi mais do que música. É sobre criar experiências que impactam pessoas e sociedade. Com a Smart City of Rock, reforçamos esse propósito ao transformar o festival num espaço vivo onde a inovação ganha escala e relevância, contribuindo para cidades mais humanas, inclusivas e sustentáveis”, afirma Roberta Medina, Vice-Presidente Executiva do Rock in Rio.
Ao longo do festival, as startups selecionadas irão introduzir uma nova camada de intelligence na Cidade do Rock, contribuindo para melhorar simultaneamente a experiência do público e a eficiência operacional do evento. Entre elas estão a GetVocalAI, que disponibiliza um assistente virtual integrado na aplicação do festival, capaz de responder em tempo real a dúvidas e oferecer recomendações personalizadas.
Na vertente operacional e de gestão de dados, a Infinite Foundry implementa o gémeo digital do festival, permitindo simulações e antecipação de cenários operacionais, enquanto a Sensaway integra e cruza dados provenientes de diferentes soluções tecnológicas, gerando dashboards que suportam decisões informadas em tempo real.
Egon Barbosa, CEO da Liquid Innovation Co., reafirma que “a Smart City of Rock tem como missão, acelerar a agenda smart das cidades. Mais do que uma montra, é um ambiente real onde soluções são integradas, testadas e validadas sob pressão, numa cidade temporária com mais de 100 mil pessoas. Aqui, startups maduras conectam-se com grandes empresas, governos e investidores, demonstrando a sua capacidade de gerar impacto concreto e escalável em cidades de todo o mundo. Para cidades, investidores e bancos de fomento, trata-se de uma oportunidade única de acesso a ativos que, pela validação em contexto real e pela exposição no evento, apresentam um elevado potencial de valorização acelerada e replicação em diferentes mercados.”
Ao nível da infraestrutura e sustentabilidade, a Planta Smart Homes monitoriza os fluxos e o espaço do festival em tempo real, desde a circulação de pessoas até à ocupação das infraestruturas, para melhorar a experiência do público e a eficiência operacional, enquanto a Trash4Goods incentiva a reciclagem através de mecânicas de gamificação. Já a Windcredible reforça a produção de energia limpa através de soluções eólicas e solares adaptadas ao contexto urbano do festival.
A mobilidade é abordada pela GoParkly, que desbloqueia estacionamentos privados subutilizado e permite reservas antecipadas durante o evento. Na dimensão da inclusão, a Alia Inclui reforça a acessibilidade do evento através de tecnologia de audiodescrição que permite a pessoas com deficiência visual experienciar o festival de forma mais autónoma.
Na vertente social e experiencial, a Meetball aproxima pessoas com interesses em comum através de dinâmicas de colaboração, criando relações genuínas entre participantes no contexto do evento. A experiência do público é ainda enriquecida com soluções interativas desenvolvidas por startups como Indulge Me, Katchit, Yooddle e VRGlass, que introduzem dinâmicas de gamificação, realidade aumentada e criação de conteúdo personalizado com dados de performance relevantes para as marcas.
“Lisboa tem-se consolidado como um dos principais hubs de inovação da Europa, e a Smart City of Rock é um exemplo claro de como a colaboração entre diferentes atores do ecossistema pode gerar valor real. Ao envolver startups, empresas e entidades públicas num contexto único, estamos a potenciar o desenvolvimento e a adoção de soluções que podem transformar o futuro das cidades”, comenta Gil Azevedo, CEO da Unicorn Factory Lisboa.
Com a primeira edição da Smart City of Rock, o Rock in Rio Lisboa reforça o seu posicionamento como plataforma de inovação aplicada em contexto real, demonstrando como um grande evento pode funcionar como testbed urbano e protótipo vivo para cidades mais inteligentes, sustentáveis e inclusivas.




Sobre o Rock in Rio
O Rock in Rio é a marca internacional responsável pelo maior evento de música e entretenimento do mundo. Criado em 1985 no Rio de Janeiro, é parte relevante da história da música mundial. O evento soma já 24 edições, 141 dias e mais de 4667 atrações musicais. Ao longo destes anos, mais de 12,2 milhões de pessoas passaram pelas Cidades do Rock em Portugal, no Brasil, em Espanha e nos Estados Unidos. 
Em Portugal, foram realizadas, até hoje, dez edições e contabilizados 48 dias de festival com a presença de mais de 3 milhões de pessoas e mais de 1200 atrações musicais. O festival investiu mais de 250 milhões de euros, gerou mais de 101 mil empregos, 1alocou cerca de 5,7 milhões de euros para causas socioambientais e promoveu inúmeras ações, das quais destacamos, a instalação de painéis fotovoltaicos em escolas, a implementação de projetos de reflorestação em áreas de floresta ardida, o equipamento de hospitais e IPSS e a construção de salas sensoriais para jovens. Na última edição, de acordo com um estudo da Nova SBE, o Rock in Rio Lisboa gerou um impacto equivalente a 120 milhões de euros para a economia nacional representando 11,8 milhões de euros em receita fiscal.
Em 2026, o festival está de volta à Cidade do Rock nos dias 20, 21, 27 e 28 de junho, com mais 25.000 m2, mobilidade reforçada e novas áreas e serviços. A próxima edição conta com mais conteúdos e atrações, como a Roda Gigante, Slide, Market Square, Rota 85, o novo Palco Super Bock, que celebra a música e união, o The Flight, que vai tornar o céu de Lisboa no maior palco de sempre e um Road to Rock in Rio, com ações e ativações de norte a sul do país e nas principais cidades da Europa. Neste contexto, o Rock in Rio Lisboa estabelece ainda uma parceria estratégica com a Liga Portugal, unindo duas das maiores paixões dos portugueses (a música e o futebol), numa celebração partilhada que reforça o carácter cultural, emocional e mobilizador do festival.
Site oficial do Rock in Rio-Lisboa: http://rockinriolisboa.pt
Sobre a Liquid Innovation Co.
A Liquid Innovation Co. é uma powerhouse de inovação estratégica. Nascida em Lisboa e com atuação na Europa, no Brasil e nos Estados Unidos, a sua missão é ajudar organizações a desenhar e implementar novas soluções e modelos de negócio com impacto real e duradouro.
A empresa promove inovação através do desenvolvimento de culturas organizacionais e educacionais, programas corporativos e projetos personalizados que impulsionam transformação e crescimento sustentável. Com vocação digital, a Liquid innovation oferece produtos digitais como o AI-based Innovation Mall, em que executivos e empreendedores fazem uma "auto-consultoria" e podem mapear sua maturidade de inovação e desenhar uma jornada para inovar passo a passo, e com a recomendação de fornecedores de serviços.  Criadora da Smart City of Rock a Liquid Innovation Co. integra o Grupo Biz Model Factory, que também engloba a Fábrica de Startups Brasil — consolidando-se como uma referência internacional em inovação e novos modelos de negócio.
Site oficial da Liquid Innovation Co.: www.liquidinnovation.co´
Sobre a Unicorn Factory Lisboa
A Unicorn Factory Lisboa é uma plataforma de programas e hubs que visa posicionar Lisboa enquanto capital da inovação. Lançada em 2022, pela Câmara Municipal de Lisboa, a Unicorn Factory Lisboa desenvolve várias iniciativas e programas que potenciam startups e scaleups nacionais e internacionais. Com o objetivo de dinamizar o ecossistema empreendedor da cidade e ser uma referência a nível internacional, a Unicorn Factory Lisboa compreende cinco áreas de atuação: incubação "early stage" para startups, programas "growth stage" para scaleups, apoio "soft landing" tanto para startups internacionais como para scaleups que planeiam a sua expansão para outros mercados, empreendedorismo jovem e os “innovation hubs” como o Beato Innovation District, o web3hub, o gaminghub, o greenhub, o AIhub e o engineershub. O projeto da Unicorn Factory Lisboa garantiu que a cidade fosse distinguida como Capital Europeia da Inovação em 2023.
Mais informações: https://unicornfactorylisboa.com/
Para mais informações ou imagens, contacte:
Lift Consulting
Magda Carvalho
magda.carvalho@lift.com.pt
966 015 450

Ricardo Pinheiro
ricardo.pinheiro@lift.com.pt
910 283 054

Piedade Calheiros
piedade.calheiros@lift.com.pt
913 192 135

Inês Sabino
Ines.sabino@lift.com.pt
912 733 450
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