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Bezwarunkowa wolność w finansach: Alior Bank z nową kampanią marketingową
Alior Bank zainaugurował intensywne działania promocyjne pod hasłem „Bezwarunkowo”, koncentrujące się na flagowym Alior Koncie. Kampania, która swoim zasięgiem obejmuje telewizję, kina, nośniki zewnętrzne oraz kanały cyfrowe, komunikuje swobodę w codziennym zarządzaniu finansami. Bank stawia na uproszczenie relacji z klientem, oferując darmowe prowadzenie rachunku oraz innowacyjne gadżety płatnicze, które mają wpisywać się w dynamiczne tempo życia współczesnych konsumentów.
Główną osią nowej kampanii Alior Banku jest idea „bezwarunkowości”, rozumiana jako brak ukrytych kosztów i złożonych mechanizmów promocyjnych. Alior Konto i Alior Mobile tworzą bankowość, która dopasowuje się do współczesnego tempa życia: daje pełną kontrolę, upraszcza decyzje i pozwala działać po swojemu. 
Istotnym elementem oferty jest nowoczesna obrączka płatnicza, która obok aplikacji Alior Mobile i szybkich przelewów BLIK na telefon, ma stać się symbolem zawsze dostępnej i intuicyjnej bankowości.
– W dzisiejszym świecie wszystko dzieje się szybciej, codzienność wymaga od nas elastyczności i prostych rozwiązań. Dlatego powstała idea „Bezwarunkowo” - manifest pełnej swobody, przejrzystości i działania na własnych zasadach, bez haczyków i kompromisów. W ten sposób myśli i działa Alior Bank – mówi Magdalena Lewicka, dyrektor Departamentu Marketingu i Relacji z Klientem w Alior Banku.
Od 18 kwietnia w największych stacjach telewizyjnych emitowany jest 30-sekundowy spot, a od 24 kwietnia przekaz pojawi się również w kinach w całej Polsce. Bank stawia na silną obecność w Internecie, wykorzystując nie tylko portale horyzontalne i media społecznościowe, ale także nowatorskie formaty reklamowe w SmartTV. W ramach strategii digital do współpracy zaproszono znanych influencerów. Dodatkowo w przestrzeni publicznej kampania będzie widoczna na nośnikach OOH, w tym w strategicznych lokalizacjach, takich jak lotnisko Chopina w Warszawie oraz na witrynach oddziałów banku i placówek partnerskich.
– W tej kampanii postawiliśmy na wielokanałową synergię, w której nowoczesne formaty, jak SmartTV czy współpraca z influencerami, nie są jedynie dodatkiem, ale równorzędnym filarem budowania zasięgu. Nasza strategia marketingowa opiera się na przełożeniu technologicznego zaawansowania banku na język korzyści emocjonalnych, dlatego zdecydowaliśmy się na dynamiczną narrację wizualną, która angażuje odbiorcę i pokazuje, że bankowość ułatwia codzienne funkcjonowanie. Chcemy tym samym skrócić dystans komunikacyjny i stać się częścią cyfrowego stylu życia naszych klientów – mówi Katarzyna Falkiewicz, menedżer Zespołu Marketingu w Alior Banku.
Realizacja spotu reklamowego wyróżnia się zaawansowaniem technicznym. Produkcja odbywała się z wykorzystaniem dwóch jednostek realizacyjnych jednocześnie, co pozwoliło na optymalizację czasu pracy na planie. Do zdjęć wykorzystano profesjonalny system stabilizacji obrazu Steadicam w wersji Omega oraz największy dostępny w Polsce ekran teleskopowy Moviebird MB50XL z trójosiową głowicą, znany z największych produkcji Hollywood. Dzięki niemu możliwe było wykonanie płynnych, 360-stopniowych obrotów kamery, które posłużyły jako efektowne przejścia montażowe. 
Za kreację odpowiada agencja PZL, natomiast za zakup mediów – domy mediowe Re58 (media offline) oraz WPP Media (media online).
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Więcej informacji na stronie www.aliorbank.pl.
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