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Comunicado de Imprensa
bwin surpreende adeptos no pré-derbi de Lisboa com ativação inesperada
Rocha Gigante, Bodybuilder e rapper foi a combinação mais votada da campanha digital “Aumenta a Emoção”

Lisboa, 21 de abril de 2026 – A bwin transformou o pré-jogo do dérbi entre Sporting e Benfica num verdadeiro espetáculo, estilo “Super Bowl”, com uma ativação que reuniu adeptos no Jardim do Museu de Lisboa e elevou a emoção antes do pontapé de saída.
Integrada na campanha “Aumenta a Emoção”, a iniciativa desafiou o público a participar numa experiência interativa, culminando na revelação da combinação mais votada da dinâmica digital - uma rocha gigante, um bodybuilder e um rapper - que deu o mote para uma performance surpreendente e altamente visual.
O momento ganhou vida com uma encenação inesperada que rapidamente captou a atenção dos presentes. Um dos pontos altos foi a atuação do rapper 9 Miller, cuja presença inesperada elevou ainda mais o entusiasmo e tornou a experiência memorável para os adeptos.
Ao longo da ativação, Diogo Batáguas, Carlos Coutinho Vilhena e Manuel Cardoso acompanharam e narraram os acontecimentos, o que contribuiu para o ambiente de entretenimento. Os três protagonistas gravaram ainda um episódio especial do podcast Falsos Lentos, de forma a assinalar o momento. 
“Esta iniciativa reflete a nossa ambição de ir mais além e criar experiências que aproximem a marca dos adeptos de forma autêntica. Queríamos surpreender, envolver e, acima de tudo, aumentar a emoção num momento tão especial como o pré-jogo do dérbi e acreditamos que conseguimos cumprir esse objetivo”, afirma Joana Remechido, Senior Brand Manager da bwin.
Através desta ativação, a bwin reforça o seu posicionamento no território do entretenimento e da emoção no futebol, através de experiências com elevado potencial de impacto junto do público.
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