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· Z najnowszego badania Santander Consumer Banku: „Polaków portfel własny: sezon na wydatki” wynika, że w sezonie wiosenno-letnim 39 proc. respondentów planuje remont lub większe prace w domu, natomiast co dziesiąty chce je odłożyć na późniejsze miesiące. 
· Prawie dwie trzecie (63 proc.) ankietowanych chce wydać mniej niż 10 tys. zł, z czego 36 proc. myśli o budżecie poniżej 5 tys. zł.
· Aż 64 proc. badanych w cieplejszych miesiącach kupuje dekoracje i akcesoria do mieszkania, ogrodu lub na balkon, 27 proc. z nich robi to regularnie w każdym sezonie. 

Wrocław, 20 kwietnia 2026 r. – INFORMACJA PRASOWA
Wiosna i lato to dla wielu osób czas na odświeżenie wnętrz, porządki w ogrodzie czy prace remontowe. Jak pokazuje najnowszy raport Santander Consumer Banku „Polaków portfel własny: sezon na wydatki”, takie inwestycje cieszą się dużą popularnością. Konsumenci stawiają przede wszystkim na drobne metamorfozy i niższe koszty.

Remonty w kalendarzu
Wraz z nadejściem wiosny 39 proc. Polaków planuje remont lub większe prace w domu. Dodatkowo, 22 proc. badanych rozważa taką możliwość. Przeszło co dziesiąty (11 proc.) odkłada zmiany na późniejsze miesiące. Z kolei 44 proc. nie ma takich zamiarów w tym roku. 

Wśród respondentów, którzy mają w planach remonty wiosną i latem lub je rozważają, najwięcej jest pięćdziesięciolatków (51 proc.) oraz osób w wieku 40-49 lat – wskazało tak 46 proc. tej grupy. Takie cele przeważają w małych miastach (43 proc.). Metamorfozy swoich czterech ścian zdecydowanie częściej planują osoby, które mają pod opieką niepełnoletnie dzieci – odpowiedziało tak 52 proc. z nich w porównaniu do 30 proc. ankietowanych z gospodarstw domowych, w których zamieszkują wyłącznie dorośli. 

Ostrożne podejście do budżetów 
W tym roku Polacy stawiają przede wszystkim na mniejsze prace – malowanie ścian, nowe dodatki czy rośliny kosztują stosunkowo niewiele, a wciąż mogą przynosić dobre efekty. Największa grupa ankietowanych (36 proc.) chce wydać na ten cel do 5 tys. zł. Kolejne 27 proc. wskazuje na koszty od 5 do 10 tys. zł. Większe wydatki planuje 26 proc. badanych, z czego 12 proc. chce zmieścić się w kwocie 10-20 tys. zł, 8 proc. – w przedziale od 20 do 40 tys. zł. Jedynie 5 proc. szacuje jeszcze wyższe nakłady.

Budżety powyżej 10 tys. zł zakładają głównie respondenci, którzy utrzymują dzieci – 35 proc. z nich przeznaczy takie kwoty. Może to być związane z faktem, że najmłodsi członkowie rodzin szybko dorastają, więc ich pokoje wymagają częstszych zmian. Nowe łóżko, większa szafa czy dostosowanie pokoju do nauki potrafią wygenerować koszty rzędu nawet kilkunastu tysięcy złotych. Inaczej wyglądają proporcje w domach, gdzie mieszkają wyłącznie dorośli. Tam kwoty powyżej 10 tysięcy zł planuje zaledwie 18 proc. osób. Ta grupa najchętniej chciałaby wydać mniej niż 5 tys. zł (41 proc.) lub od 5 do 10 tys. zł (25 proc.). Z kolei rodzice nieco rzadziej celują w te najniższe kwoty – budżet do 5 tys. zł zakłada 30 proc. z nich, a przedział od 5 do 10 tys. zł wybiera 28 proc.

Fundusze na wiosenne zmiany
Na remonty Polacy chcą przeznaczyć przede wszystkim oszczędności. Jedna trzecia sięgnie po środki z ogólnie zgromadzonej puli, zaś 26 proc. po finanse, które odkładało w tym konkretnym celu. Przeszło co czwarty badany (28 proc.) sfinansuje prace z regularnych dochodów. Ankietowani w mniejszym stopniu wskazują na pożyczki – po 2 proc. z nich wykorzysta kredyt gotówkowy lub kartę kredytową albo poprosi o pomoc bliskich. Wykorzystanie poduszki finansowej w większym stopniu deklarują mężczyźni – łącznie 63 proc. przeznaczy wcześniej zebrane środki, w porównaniu do 57 proc. kobiet. Panie z kolei nieco częściej decydują się na kredyt gotówkowy (3 proc. vs 1 proc.).

– Pensja najczęściej stanowi źródło finansowania w grupie pięćdziesięciolatków – 42 proc. z nich deklaruje, że to właśnie regularne dochody pozwolą im zrealizować remont. Może to wynikać z ich stabilnej sytuacji zawodowej. Na oszczędności stawiają z kolei przede wszystkim seniorzy (69 proc.). O ile kredyt gotówkowy przeważa w grupie czterdziestolatków oraz osób w wieku 18-29 lat (po 4 proc.), to w tej najmłodszej grupie dodatkowo obserwujemy najsilniejszą chęć wykorzystania karty kredytowej. W ten sposób swoje plany chce sfinansować 6 proc. młodych dorosłych – mówi Patryk Perliński, Dyrektor Departamentu Sprzedaży i Relacji Z Klientami Biznesowymi z Santander Consumer Banku. 

Małe zmiany zamiast remontu
Są też osoby, które choć chcą odświeżyć swoje cztery ściany, nie planują większych prac, a jedynie zakup nowych akcesoriów i dodatków takich jak np. meble, dekoracje czy rośliny do ogrodu lub na balkon. Regularnie, w każdym sezonie, takie działania podejmuje 27 proc. Polaków. Na sporadyczne zakupy, w razie potrzeby, wskazuje 37 proc. osób. Przeszło co dziesiąty ankietowany (11 proc.) decyduje się na takie artykuły tylko podczas dużych promocji, z kolei 22 proc. rezygnuje z podobnych wydatków. 

Kobiety częściej niż mężczyźni każdego roku nabywają nowe akcesoria – robi tak 29 proc. z nich (wobec 25 proc. mężczyzn). Panie chętniej sięgają również po wyprzedaże (12 proc. vs 9 proc. wśród panów). Na regularne lub sporadyczne zakupy nowych dodatków najczęściej decydują się mieszkańcy małych miast – łącznie 70 proc. W średnich miejscowościach ten odsetek spada do 56 proc. Na sezonowe dodatki i dekoracje w większym stopniu stawiają rodziny z niepełnoletnimi dziećmi – kupuje je 69 proc. wobec 60 proc. osób, które nie mają już potomków pod opieką. Rodzice lub opiekunowie częściej sięgają również po artykuły w niższych cenach – 18 proc. vs 7 proc.

– Prace w domu często wiążą się z finansowymi wyzwaniami. Nawet przy odpowiednim zaplanowaniu, czasem pojawia się szansa na lepsze materiały lub bardziej funkcjonalne sprzęty. Rozwiązaniem może być zakup produktów na raty, łatwo dostępne w wielu sklepach, które pozwalają rozłożyć wydatki w czasie. Przy większych remontach dochodzi jeszcze koszt fachowców. W takiej sytuacji kluczowy może się okazać szybki dostęp do gotówki. W naszej aplikacji mobilnej klient wypełnia wniosek o kredyt dosłownie w kilka minut. Od razu widzi decyzję banku i ma dostęp do dodatkowych środków. Daje to większą swobodę i możliwość przeprowadzenia metamorfozy bez kompromisów – dodaje Patryk Perliński z Santander Consumer Banku.

Badanie zostało zrealizowane na zlecenie Santander Consumer Banku metodą telefonicznych, standaryzowanych wywiadów kwestionariuszowych wspomaganych komputerowo (CATI), przeprowadzonych przez Instytut Badań Rynkowych i Społecznych (IBRiS) w dniach 27 lutego – 5 marca 2026 r. W badaniu wzięła udział reprezentatywna grupa dorosłych Polaków. Próba n = 1000.


Santander Consumer Bank – jest jednym z liderów rynku consumer finance w Polsce, z certyfikatem Banku Przyjaznego Klientowi 2026. Proponuje klientom szeroki zakres produktów obejmujący kredyty gotówkowe, kredyty ratalne, kredyt celowy, karty kredytowe oraz lokaty i rachunek oszczędnościowy. Produkty dystrybuowane są online oraz poprzez sieć oddziałów oraz sklepy i punkty usługowe. 
Więcej na www.santanderconsumer.pl.
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