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INTERMARCHÉ WŁĄCZA STACJE PALIW FULL SERVICE DO PROGRAMU MOJE INTERMARCHÉ. GRUPA MUSZKIETERÓW WZMACNIA OFERTĘ CONVENIENCE
Od 1 kwietnia Intermarché włączyło do programu Moje Intermarché 65 stacji paliw full service z sieci liczącej dziś w Polsce 74 placówki. Dla lidera segmentu stacji przymarketowych to rozszerzenie jednego z kluczowych narzędzi lojalnościowych marki na kolejny obszar codziennych zakupów. Punkty zebrane na stacji trafiają na wspólne konto klienta i mogą być wykorzystywane również przy zakupach w marketach Intermarché.
Rozszerzenie programu na stacje full service wzmacnia pozapaliwowy wymiar oferty Intermarché. Z programu wyłączone są m.in. stacje samoobsługowe. Sklep na stacji coraz częściej pełni funkcję miejsca szybkich zakupów uzupełniających, dlatego znaczenia nabierają rozwiązania lojalnościowe o prostych zasadach i wspólnym mechanizmie działania. Włączenie stacji do programu Moje Intermarché łączy te dwa obszary w jeden spójny system korzyści dla klienta.
W pierwszym etapie, od 1 kwietnia do 30 czerwca 2026 r., INTERKI naliczane są wyłącznie za zakupy pozapaliwowe realizowane w sklepie na stacji. Za każde wydane 10 zł klient otrzymuje 1 INTERKA. Program nie obejmuje paliw oraz standardowych kategorii wyłączonych, takich jak wyroby tytoniowe, alkohol i doładowania. Warunkiem naliczenia punktów jest zeskanowanie karty lub aplikacji z aktywnym kontem Moje Intermarché przed dokonaniem płatności. Obowiązuje limit maksymalnie trzech transakcji i 50 punktów dziennie.
Jedno konto, dwa miejsca codziennych zakupów
Rozszerzenie programu nie tworzy osobnego systemu dla stacji paliw. Punkty zebrane w sklepie na stacji i w markecie trafiają na to samo konto klienta. Dzięki temu program pozostaje spójny niezależnie od tego, czy klient robi większe zakupy spożywcze, czy zatrzymuje się po drodze po mniejszy, szybki zakup. Taki układ wzmacnia także pozapaliwową część oferty stacji, która coraz wyraźniej staje się częścią codziennych zakupów convenience. 
INTERKI są punktową częścią programu Moje Intermarché, który w obecnej odsłonie działa od 1 sierpnia 2024 r. Program od początku został oparty na prostych zasadach - po zeskanowaniu fizycznej lub wirtualnej karty klient otrzymuje 1 punkt za każde wydane 10 zł, a następnie może wykorzystywać je w aplikacji. Wdrożenie tej odsłony poprzedził pilotaż „Interpunkty”. Rozszerzenie programu o stacje paliw nie oznacza więc startu nowego projektu, bowiem jest rozwinięciem mechaniki, która w sieci funkcjonuje już od blisko dwóch lat. 
Stacje paliw pod nowym kierownictwem
Uruchomienie programu na stacjach zbiega się ze zmianą organizacyjną w tym obszarze. Od 1 kwietnia 2026 r. stanowisko dyrektora operacyjnego stacji paliw Intermarché objął Artur Wójcik. W oficjalnej informacji o tej zmianie Grupa Muszkieterów podkreślała jego doświadczenie w rozwoju sprzedaży, oferty convenience i zarządzaniu operacyjnym. To ważne tło dla obecnego wdrożenia, bo pokazuje, że segment stacji paliw pozostaje jednym z obszarów rozwijanych nie tylko w wymiarze paliwowym, ale także handlowym. 
– Klient nie rozdziela dziś tak sztywno wizyty w markecie i krótkiego zakupu na stacji. W obu przypadkach oczekuje prostych zasad, szybkiej korzyści i oferty, która odpowiada na konkretną potrzebę w danym momencie. Dlatego rozwijamy ten program tak, by wzmacniał sklep na stacji i był naturalnym przedłużeniem doświadczenia, które klient zna już z Intermarché – mówi Artur Wójcik, Dyrektor Operacyjny Stacji Paliw Intermarché.
Intermarché rozwija dziś w Polsce sieć 74 stacji paliw i pozostaje liderem segmentu stacji przymarketowych. Włączenie 65 placówek full service do programu Moje Intermarché rozszerza ten ekosystem o kolejny punkt kontaktu z marką i wzmacnia jego spójność z perspektywy klienta.
Wdrożeniu programu towarzyszy komunikacja prowadzona w aplikacji Intermarché, na stacjach i w sklepach, w kanałach społecznościowych, Radiu Muszkieterów, na monitorach sklepowych oraz przez powiadomienia push. Program jest więc wspierany tam, gdzie klient styka się z ofertą sklepu na stacji i podejmuje decyzję o zakupie.

Informacje o Grupie Muszkieterów w Polsce
Grupa Muszkieterów jest zrzeszeniem blisko 500 niezależnych polskich przedsiębiorców zarządzających supermarketami spożywczymi Intermarché oraz supermarketami typu „dom i ogród” Bricomarché. W 2025 r. obroty Grupy Muszkieterów wyniosły 11,4 miliarda złotych. Wyznaczaniem kierunków strategicznych obu sieci zajmuje się spółka ITM Polska. Grupa Muszkieterów jest regularnie nagradzana w licznych konkursach i rankingach, m.in. w rankingu najlepszych polskich pracodawców tygodnika „Wprost” (8. miejsce w 2024 r.), na Liście 2000 dziennika „Rzeczpospolita”, czyli w zestawieniu największych firm w Polsce (57. pozycja wg. danych za 2024 r.), w rankingu „1000 największych firm w Polsce” „Gazety Finansowej” (48. miejsce w 2024 r.) oraz w ramach konkursów TOP Franczyzobiorca 2024 (Franchising.pl) i Franczyzowy Superbohater 2026 (Wiadomości Handlowe) nagrody otrzymali przedsiębiorcy Grupy Muszkieterów. Muszkieterowie są obecni w 4 krajach Europy: Polsce, Francji, Belgii i Portugalii. Więcej informacji o Grupie Muszkieterów, Intermarché oraz Bricomarché w Polsce znajduje się na stronach: www.muszkieterowie.pl, www.intermarche.pl i www.bricomarche.pl.
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