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„Domowe Patenty” wracają z drugim sezonem! Kontynuacja udanej współpracy Bricomarché i WPP Media na antenach TVP
Po sukcesie pierwszego sezonu, program „Domowe Patenty” powraca na antenę Telewizji Polskiej z nowymi inspiracjami. Już od 20 kwietnia widzowie TVP2 ponownie spotkają się z Katarzyną Wietechą, aby odkryć proste i efektowne sposoby na metamorfozę swojego otoczenia. W tym sezonie format wychodzi na zewnątrz, prezentując pomysły na aranżację balkonów, tarasów i ogrodów. Partnerem strategicznym projektu pozostaje sieć Bricomarché oraz WPP Media. 
Decyzja o kontynuacji serii jest odpowiedzią na komercyjny sukces i ciepłe przyjęcie, z jakim pierwszy sezon spotkał się ze strony widzów. Nowa edycja „Domowych Patentów” zadebiutuje 20 kwietnia o godzinie 19:55 na antenie TVP2. Premierowe odcinki będą emitowane co poniedziałek aż do 1 czerwca. W nowej odsłonie cykl inspiracyjnych metamorfoz będzie dostępny dla jeszcze szerszej publiczności dzięki rozszerzeniu pasma emisji o dodatkowy kanał – TVP1. Dodatkowe emisje zaplanowano w każdą sobotę o 13:50.
Program ponownie poprowadzi architektka wnętrz Katarzyna Wietecha. W siedmiu premierowych, trzyminutowych odcinkach podzieli się sprytnymi patentami na efektowne dekoracje i szybkie metamorfozy, udowadniając, że projekty DIY są łatwe do wykonania nawet bez doświadczenia. Tym razem inspiracje wykroczą poza cztery ściany – widzowie dowiedzą się, jak niewielkim nakładem pracy i środków odmienić swój balkon, taras czy ogród, przygotowując je na wiosenno-letni sezon.
– Cieszymy się, że „Domowe Patenty” spotkały się z tak ciepłym przyjęciem widzów, którzy razem z nami odkrywali, jak proste może być tworzenie funkcjonalnych i stylowych przestrzeni. Kontynuacja współpracy i rozszerzenie tematyki o aranżację ogrodów, tarasów i balkonów to naturalny krok. W nowym sezonie chcemy inspirować do działania na zewnątrz i pokazywać, że idealne miejsce do odpoczynku może być naprawdę blisko - dzięki produktom dostępnym w Bricomarché – komentuje Agnieszka Kurowska, dyrektor marketingu sieci Bricomarché w Polsce.
Projekt od początku zakładał multikanałowy charakter. Poza emisją telewizyjną, format będzie szeroko obecny w kanałach digitalowych. Pełne odcinki będą dostępne na kanale YouTube Bricomarché, a dynamiczne zajawki i skróty pojawią się w mediach społecznościowych marki – na TikToku, Instagramie i Facebooku, budując zaangażowanie i docierając do zróżnicowanych grup odbiorców.
– Sukces pierwszego sezonu potwierdził, że krótkie, dynamiczne formaty, które nazywamy „snackable content”, doskonale odpowiadają na potrzeby współczesnych widzów. Kontynuacja „Domowych Patentów” to dowód na skuteczność dobrze zaplanowanej strategii branded content, która łączy siłę telewizji z precyzją digitalu. W drugim sezonie, bazując na sukcesie premierowej edycji, pogłębiamy naszą wielokanałową strategię. Rozszerzenie emisji o TVP1 oraz intensyfikacja działań w social mediach pozwolą nam dotrzeć do jeszcze szerszej publiczności, oferując jej wartościowe i angażujące treści dokładnie tam, gdzie ich szuka – podsumowuje Katarzyna Choynowska, senior branded content expert w WPP Media.
Za opracowanie strategii branded content, zakup i planowanie mediów oraz koordynację projektu odpowiada WPP Media. Za produkcję i emisję odpowiada Telewizja Polska.

**
O WPP Media: WPP Media to napędzana przez AI jednostka operacyjna WPP. Łączymy świat danych i mediów z siecią strategicznych partnerstw.  Dzięki rozwiązaniom WPP Open i Open Intelligence gwarantujemy pełną transparentność: klienci widzą, gdzie, jak i dlaczego ich inwestycje mediowe pracują na wynik. Do WPP Media przynależą marki takie jak: EssenceMediacom, Mindshare, OPENMIND, Wavemaker, T&P. Dowiedz się więcej: wppmedia.com.

O Grupie Muszkieterów w Polsce:
Grupa Muszkieterów jest zrzeszeniem blisko 500 niezależnych polskich przedsiębiorców zarządzających supermarketami spożywczymi Intermarché oraz supermarketami typu „dom i ogród” Bricomarché. W 2025 r. obroty Grupy Muszkieterów wyniosły 11,4 miliarda złotych. Wyznaczaniem kierunków strategicznych obu sieci zajmuje się spółka ITM Polska. Grupa Muszkieterów jest regularnie nagradzana w licznych konkursach i rankingach, m.in. w rankingu najlepszych polskich pracodawców tygodnika „Wprost” (8. miejsce w 2024 r.), na Liście 2000 dziennika „Rzeczpospolita”, czyli w zestawieniu największych firm w Polsce (57. pozycja wg. danych za 2024 r.), w rankingu „1000 największych firm w Polsce” „Gazety Finansowej” (48. miejsce w 2024 r.) oraz w ramach konkursów TOP Franczyzobiorca 2024 (Franchising.pl) i Franczyzowy Superbohater 2026 (Wiadomości Handlowe) nagrody otrzymali przedsiębiorcy Grupy Muszkieterów. Muszkieterowie są obecni w 4 krajach Europy: Polsce, Francji, Belgii i Portugalii. Więcej informacji o Grupie Muszkieterów, Intermarché oraz Bricomarché w Polsce znajduje się na stronach: 
www.muszkieterowie.pl, www.intermarche.pl i www.bricomarche.pl.
Dodatkowych informacji udziela: 
Bartłomiej Tarłowski
Menadżer ds. Komunikacji Korporacyjnej i Rozwoju Franczyzy
ITM Polska sp. z o.o., ul. św. Mikołaja 5
Swadzim, 62-080 Tarnowo Podgórne
tel.: +48 519 317 285
e-mail: bartlomiej.tarlowski@muszkieterowie.com
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