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INGLOT wrócił do Manufaktury w nowej odsłonie marki
Po generalnym remoncie salon INGLOT w Manufakturze wrócił w odświeżonej formule, mocniej skoncentrowanej na doświadczeniach klientów. Manufaktura konsekwentnie rozwija segment beauty – jedną z najszybciej rosnących kategorii w centrach handlowych – wzmacniając tenant-mix w tym obszarze. W swojej strategii stawia nie tylko na obecność rozpoznawalnych marek, ale także na jakość ich konceptów oraz spójność wizualną całej przestrzeni. 
INGLOT, obecny w Manufakturze od lat, zakończył generalny remont i wrócił w nowej formule. Salon o powierzchni 67,26 m² działa w oparciu o najnowszy koncept sprzedażowy marki i wzmacnia ofertę centrum w segmencie kosmetycznym. 
– Segment beauty dynamicznie rośnie, a klienci oczekują dziś nie tylko szerokiej oferty, ale też spójnego doświadczenia zakupowego. Nowa odsłona salonu INGLOT odpowiada na te potrzeby i wzmacnia nasz tenant-mix – mówi Monika Langner, rzeczniczka Manufaktury. 
Salon w Manufakturze jest jednym z 61 sklepów własnych INGLOT w Polsce. W Łodzi marka działa łącznie w trzech lokalizacjach – dwóch salonach własnych i jednym stoisku franczyzowym. 
Nowy standard ekspozycji i obsługi 
Salon został dostosowany do aktualnego konceptu marki. Projekt łączy funkcjonalność z uproszczoną estetyką – dominują odcienie beżu, organiczne formy i czytelny układ stref. 
Zmiany mają ułatwić poruszanie się po sklepie i zachęcać do testowania produktów, jednocześnie wzmacniając doświadczenie klienta – od sposobu prezentacji oferty, przez doradztwo, po usługi makijażowe. 
Połączenie beauty i technologii 
INGLOT rozwija ofertę w oparciu o połączenie kosmetyki kolorowej i pielęgnacji oraz rosnące znaczenie zaawansowanych formuł. 
– W odnowionym salonie oferujemy pełne portfolio produktów naszej marki – od produktów do makijażu, przez akcesoria, po rozwiązania łączące funkcje makijażu i pielęgnacji. Klienci znajdą u nas zarówno bestsellery, jak i nowości wpisujące się w aktualne trendy, w tym produkty o zaawansowanych formułach i wysokiej zawartości składników aktywnych – mówi Katarzyna Rodzoch, Senior PR & Marketing Specialist w Inglot.
Manufaktura, zarządzana przez APSYS Polska, stawia na koncepty, które – obok sprzedaży – oferują dodatkowe usługi i budują doświadczenie zakupowe. To kierunek, który zyskuje na znaczeniu wraz ze zmianą oczekiwań klientów.


Apsys Polska działa na rynku od 1996 roku jako inwestor, deweloper i zarządca nieruchomości komercyjnych, łącząc rozwój inwestycji z modernizacją i rewitalizacją terenów miejskich. Firma koncentruje się na przedsięwzięciach, które przywracają do życia zaniedbane obszary, wzmacniają lokalne centra aktywności i wpisują się w długofalowe potrzeby miast oraz ich mieszkańców. W portfolio Apsys znajdują się zarówno obiekty handlowe i mixed-use, jak i inwestycje mieszkaniowe oraz projekty rewitalizacyjne, w których kluczowe znaczenie ma trwała wartość urbanistyczna, dostępność i profesjonalne zarządzanie.
Do największych inwestycji Apsys w Polsce należą Manufaktura w Łodzi, Posnania w Poznaniu, autorski food hall Food Fyrtel oraz pierwsza inwestycja mieszkaniowa firmy – Solea. Mieszkania przy Wyścigach w Warszawie. Obecnie firma rozwija kolejne przedsięwzięcia deweloperskie, w tym rewitalizację Hali Targowej w Gdańsku oraz projekty mieszkaniowe Nowa Stawowa i Ogrody Staromiejskie we Wrocławiu. Apsys Polska zarządza także prawie 700 tys. mkw. powierzchni najmu w obiektach handlowych zlokalizowanych w największych miastach Polski.
Union Investment Real Estate GmbH to wiodąca międzynarodowa firma inwestycyjna specjalizująca się w otwartych funduszach nieruchomości dla inwestorów indywidualnych i instytucjonalnych. Union Investment zarządza aktywami o wartości 47 miliardów Euro w sześciu funduszach nieruchomości.
Więcej na: www.union-investment.com
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