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INFORMACJA PRASOWA

Livka twarzą drugiej edycji kampanii RMF MAXX „BANGER ZA BANGEREM”
RMF MAXX rusza z kolejną odsłoną kampanii wizerunkowej „BANGER ZA BANGEREM”. Tym razem twarzą kampanii została Livka – młoda artystka, która swoją popularność zbudowała dzięki coverom znanych utworów w internecie i od początku swojej kariery regularnie pojawia się na antenie stacji. Kampania, skierowana do słuchaczy w wieku 18–34 lat, podkreśla pozycję RMF MAXX jako radia, które jako pierwsze prezentuje najnowsze muzyczne hity i konsekwentnie wspiera młodych artystów.
– Chcemy komunikować się z naszymi słuchaczami ich językiem, pokazując, że RMF MAXX to radio, które najszybciej i najczęściej serwuje najgorętsze muzyczne premiery – mówi Radosław Syguła, Brand Manager RMF MAXX. – Kolejna odsłona kampanii „BANGER ZA BANGEREM”, po tej z Fukajem, która osiągnęła duży zasięg w internecie, doskonale wpisuje się w ten kierunek. Wybór Livki nie jest przypadkowy. To artystka młodego pokolenia, która zdobyła popularność dzięki coverom znanych utworów publikowanym w internecie, a w RMF MAXX wspieramy ją od początku kariery i od tego czasu regularnie prezentujemy jej muzykę. Livka, jako osoba popularna w social mediach i rozpoznawalna w świecie muzyki, naturalnie łączy świat digital z obecnością na antenie radia – dodaje.
Materiały z udziałem Livki będą emitowane przez dwa miesiące od startu kampanii w kanałach digital: Google Ads, Meta i TikTok. Za całość koncepcji i produkcji kampanii odpowiadają zespoły Grupy RMF, a materiały realizowane były w przestrzeniach Sony Music Entertainment Poland oraz w studiu radiowym RMF MAXX.
– W RMF MAXX konsekwentnie stawiamy na szybkie wprowadzanie najnowszych hitów na antenę. Utwór Livki „nic(i)” zagraliśmy jako pierwsi spośród wszystkich stacji radiowych, tuż po premierze w kwietniu 2024 roku, w audycji „Próba Mikrofonu” Kariny Nicińskiej – jeszcze zanim artystka zaistniała szerzej w mainstreamie m.in. poprzez współprace muzyczne z Taco Hemingwayem i Pezetem. Od tego czasu regularnie prezentujemy jej muzykę, wspierając jej rozwój. Livka jest dla nas przykładem tego, jak ważne jest trzymanie ręki na pulsie w przypadku debiutantów i dostrzeganie nowych talentów – komentuje Jarosław Pioterczak, Dyrektor Programowy RMF MAXX.
Kampania „BANGER ZA BANGEREM” z Livką ma na celu wzmocnienie pozycji RMF MAXX jako radia, które jest zawsze na bieżąco z muzycznymi trendami, dociera do młodych odbiorców i oferuje im szybki dostęp do najnowszych hitów.
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