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Netto rozwija ekosystem retail mediów. Netto Ads – narzędzie, które łączy technologię i decyzje zakupowe
Netto konsekwentnie wzmacnia swoje działania w obszarze retail mediów, prezentując rozwinięty system Netto Ads, który umożliwia markom docieranie do klientów w momencie podejmowania decyzji zakupowych. W oparciu o blisko 700 sklepów w całej Polsce oraz nowoczesny format Netto 4.0, rozwiązanie łączy media digitalowe, ekspozycje POS i działania niestandardowe. Dzięki temu oferuje reklamodawcom szeroki zasięg, precyzyjne targetowanie i mierzalność efektów kampanii do milionów klientów. 
Netto Ads oferuje szerokie portfolio nowoczesnych formatów retail media, obejmujące ekrany digital w sklepach, wielkoformatowe ekspozycje wejściowe, materiały POS, radio in‑store oraz działania digitalowe na stronie netto.pl i w kanałach społecznościowych, a także rozwiązania niestandardowe każdorazowo dopasowane do potrzeb marek, jak i klientów. Wspólnym mianownikiem wszystkich rozwiązań jest filozofia „Connect-Engage-Convert”, która definiuje sposób docierania do konsumenta dokładnie tam, gdzie podejmuje decyzje zakupowe. Dzięki ogólnopolskiemu zasięgowi sieci Netto oraz rozbudowanej infrastrukturze mediowej, marki mogą prowadzić kampanie obejmujące różne punkty kontaktu – od wejścia do sklepu, przez półkę, po aktywności online.
- Inwestujemy w retail media, ponieważ to przestrzeń, w której decyzje zakupowe spotykają się 
z precyzyjną technologią i danymi. Netto Ads rozwijamy jako zintegrowany system, który daje markom pełną kontrolę nad komunikacją na każdym etapie ścieżki zakupowej. Naszym celem jest budowanie przewagi opartej na realnych insightach, nie intuicji – zaznacza Anna Paszt, Chief Marketing 
& Sustainability Officer w Netto Polska. 
Ekrany, które pracują na decyzję konsumenta
Jednym z kluczowych elementów ekosystemu Netto Ads są nowoczesne ekrany digital rozmieszczone w strategicznych miejscach w sklepie. Sieć obejmuje 200 ekranów w 100 lokalizacjach i umożliwia emisję spotów od 6 do 30 sekund. Wsparcie targetowaniem według godzin czy danych zakupowych pozwala markom docierać do konsumentów w najważniejszym momencie – tuż przed wyborem produktu. 
Widoczność zaczyna się już przed wejściem
Formaty reklamowe na drzwiach wejściowych zapewniają pierwszy kontakt konsumenta z marką. Wielkoformatowe ekspozycje dostępne nawet w 639 sklepach zwiększają rozpoznawalność komunikacji i wzmacniają efekt obecności marki jeszcze przed wejściem do placówki. Dzięki dużym formatom – nawet 1,2 × 1,8m – są jednym z najbardziej efektywnych narzędzi budowania rozpoznawalności w naturalnym otoczeniu zakupowym.
POS – tam, gdzie zapada ostateczna decyzja
Materiały POS, takie jak naklejki podłogowe czy shelfstoppery, pozwalają markom być obecnymi dokładnie w momencie interakcji z produktem na półce. Nośniki dostępne są w nawet 600 lokalizacjach i idealnie wspierają zakupy impulsowe czy też pozwalają na wybór konkretnej marki z wielu dostępnych w półce. Kampanie POS mogą być łączone z innymi formatami, tworząc spójne i intensywne doświadczenia zakupowe.
Komunikacja, która towarzyszy zakupom
Radio in-store uzupełnia działania wizualne, oferując możliwość docierania do klientów w rytmie ich naturalnej ścieżki zakupowej. Reklamy audio mogą być targetowane według pory dnia, lokalizacji i pogody, a ich spójność zapewnia lektor Netto. Format ten wzmacnia kampanie wymagające częstych, subtelnych kontaktów z odbiorcą, a monitoring emisji zapewnia pełną transparentność.
Silne domknięcie kampanii w kanale digital
Ekosystem Netto Ads obejmuje również działania online – reklamę na stronie netto.pl oraz w kanałach społecznościowych sieci. Pozwala to markom rozszerzać zasięgi kampanii poza sklep, tworząc pełne ścieżki zakupowe, które towarzyszą konsumentowi zarówno offline, jak i online.
Szczegółowe informacje można znaleźć na netto.pl/netto-ads, a zapytania ofertowe kierować na adres mailowy: netto.retailmedia@netto.pl.
O Netto Polska: 
Netto Polska to sieć dyskontów obecna na polskim rynku od 30 lat. W tym czasie wypracowała pozycję jednego z największych sprzedawców detalicznych w kraju, posiadając blisko 680 sklepów i zatrudniając ponad 8 tys. pracowników. Netto jest częścią Salling Group – największej duńskiej grupy detalicznej, która działa również na rynkach w Danii i Niemczech. Misją Netto jest sprawiać, aby codzienne zakupy były łatwe i inspirujące. W sklepach sieci klienci znajdą szeroki wybór produktów spożywczych, w tym marek własnych, świeże warzywa i owoce z Zieleniaka oraz pieczywo odpiekane na miejscu. Dodatkowo, Netto oferuje wydzieloną strefę produktów zdrowych i dla osób z wykluczeniami diety – Półka Zdrowia. Dzięki temu każdy klient może znaleźć produkty dostosowane do swoich potrzeb i preferencji. Netto stawia na komfort zakupów, oferując nowoczesny design sklepów, przestronne parkingi, szerokie alejki ułatwiające poruszanie się oraz kasy samoobsługowe, które pojawiają się w kolejnych lokalizacjach. Dbałość o potrzeby klientów oraz innowacyjne podejście sprawiają, że liczba klientów Netto stale rośnie. Sieć aktywnie angażuje się w działania na rzecz zrównoważonego rozwoju. Netto redukuje emisję CO2, m.in. poprzez wykorzystanie fotowoltaiki, pomp ciepła oraz pooling opakowań zwrotnych. W trosce o dobrostan zwierząt sieć wycofała jaja klatkowe ze sprzedaży. Netto podejmuje również aktywne działania na rzecz ograniczania strat żywności, m.in. poprzez akcję „Nie marnuję i zyskuję”, włączając klientów w proces niemarnowania.
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