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INFORMACJA PRASOWA
Warszawa, 9 kwietnia 2026 r.

Każda płatność BLIKIEM to szansa na 100 tys. zł – ruszyła kolejna edycja BLIKOMANII
Wystartowała loteria organizowana przez Polski Standard Płatności, która na stałe wpisała się w kalendarz działań marki. Tegoroczna odsłona trwa od 9 kwietnia do 3 czerwca i daje użytkownikom możliwość wygrywania nagród za codzienne płatności BLIKIEM. W puli znajduje się łącznie aż 4 mln zł, w tym osiem nagród głównych po 100 tys. zł każda oraz 15 960 czeków BLIK o wartości 200 zł. Aby wziąć udział w losowaniach należy zarejestrować się na stronie www.blikomania.pl, przekazać symboliczną złotówkę na rzecz Fundacji Uniwersytet Dzieci i korzystać z BLIKA przy każdej okazji. 
BLIK jest jednym z najważniejszych elementów codziennych płatności w Polsce. W 2025 roku użytkownicy zrealizowali za jego pomocą 2,9 mld transakcji o łącznej wartości 441,5 mld zł. System konsekwentnie zwiększa skalę wykorzystania i częstotliwość użycia, pozostając rozwiązaniem, które łączy prostotę, szybkość i wygodę. Jednym z jego stałych elementów jest BLIKOMANIA – loteria, gdzie wystarczy płacić BLIKIEM, by wejść do gry o atrakcyjne nagrody.
Każdy BLIK to szansa na wygraną
W tej edycji do zdobycia jest osiem nagród głównych po 100 000 zł, losowanych raz w tygodniu przez cały okres trwania loterii. Uczestnicy mogą również wygrać 15 960 czeków BLIK o wartości 200 zł każdy. Nagrodę główną można zdobyć tylko raz w trakcie trwania loterii, natomiast czeki można wygrywać wielokrotnie, z zastrzeżeniem jednej nagrody dziennie. Losowania odbywają się raz w tygodniu i obejmują wszystkie dni z poprzedzającego tygodnia. Rejestracja jest możliwa przez cały czas trwania akcji. By wziąć w niej udział, należy zapisać się na stronie www.blikomania.pl i wnieść symboliczną opłatę w wysokości 1 zł, która w całości przekazywana jest na rzecz Fundacji Uniwersytet Dzieci. Następnie wystarczy korzystać z BLIKA przy codziennych płatnościach. 
– Cieszymy się, że z roku na rok rośnie liczba osób, które wiedzą, że płacenie BLIKIEM jest nie tylko wygodne i bezpieczne, ale w ramach loterii BLIKOMANIA może także przynieść dodatkowe korzyści. Z BLIKA na co dzień korzysta już niemal 21 mln aktywnych użytkowników, a każda transakcja realizowana przez nich tą metodą płatności to wirtualny los w loterii, który realnie zwiększa szanse, by zdobyć atrakcyjne nagrody. Wystarczy tylko zarejestrować się w loterii i korzystać BLIKA na co dzień. Aktywny udział w BLIKOMANII to także dobra okazja, by przekonać się, jak wygodne i intuicyjne jest korzystanie z BLIKA dla wszystkich, którzy jeszcze nie korzystają z tej usługi – mówi Krzysztof Ziewiec, dyrektor marketingu i PR Polskiego Standardu Płatności, operatora BLIKA.

W świecie gier
Tegoroczna kampania to kontynuacja platformy kreatywnej „Era BLIKA”, tym razem osadzona w estetyce późnych lat 80. To świadome nawiązanie do świata, który wielu użytkownikom kojarzy się z prostotą i intuicyjną rozrywką. 8-bitowe gry, mimo swoich ograniczeń, dawały poczucie satysfakcji i jasno określone zasady – dziś ten kontrast pozwala pokazać, jak bardzo zmieniły się możliwości i jak wygląda gra o nagrody we współczesnym wydaniu.
W spocie marka przenosi widzów do salonu gier, gdzie bohater, w którego wciela się Michał Czernecki, jako „mistrz joysticka” zdobywa kolejne poziomy i wirtualne skarby. Szybko okazuje się jednak, że dawniej droga do wygranej była ograniczona i wymagała wyjątkowej zręczności graczy. Współcześnie, w Erze BLIKOMANII, nagroda może się znaleźć w rękach każdego, kto używa BLIKA. Każda płatność tą metodą, to osobny los w loterii, który zwiększa szanse na zdobycie jednej z niemal 16 tysięcy nagród. Po rejestracji na stronie loterii i wpłacie złotówki na rzecz Fundacji Uniwersytet Dzieci, każda płatność BLIKIEM – niezależnie od formy – automatycznie bierze udział w losowaniu nagród. Liczą się więc wszystkie płatności BLIKIEM realizowane w internecie – z kodem, bez kodu, w ramach BLIK Płacę Później, czy subskrypcji opłacanych za pomocą BLIKA Powtarzalnego, płatności w sklepach stacjonarnych – zbliżeniowe telefonem i za pomocą kodu, wszystkie wpłaty i wypłaty BLIKIEM z bankomatów oraz wszystkie przelewy na telefon BLIK.
Środki przekazane na rzecz Fundacji Uniwersytet Dzieci zostaną przeznaczone na realizację projektów edukacyjnych Fundacji, w tym projektów związanych z cyberbezpieczeństwem, kierowanych do uczniów, nauczycieli i rodziców.
Za koncept kreatywny odpowiada agencja Change Serviceplan, reżyserię powierzono Marcinowi Filipkowi, produkcję zrealizowało Studio Film Republic. Za zakup mediów odpowiada Spark Foundry. Integratorem płatności rejestracyjnej w loterii jest Tpay.
Link do kreacji: https://www.youtube.com/watch?v=Jtp4LsrzhXQ 
Regulamin loterii dostępny na stronie: www.blikomania.pl
***
BLIK to powszechny standard płatności mobilnych. Możliwość skorzystania z BLIKA w aplikacjach bankowości mobilnej ma obecnie praktycznie każdy z klientów krajowych instytucji płatniczych oferujących aplikację mobilną. Za rozwój systemu odpowiada spółka Polski Standard Płatności (PSP). PSP stale rozwija możliwości BLIKA tak, aby system był jak najbardziej funkcjonalny dla jego użytkowników. Udziałowcami spółki PSP są: Alior Bank, Bank Millennium, Santander Bank Polska, ING Bank Śląski, mBank, PKO Bank Polski oraz Mastercard.
Kontakt dla mediów:
Klaudia Rombalska
Biuro prasowe BLIKA
klaudia.rombalska@clearcom.pl 
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