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Informacja prasowa
Warszawa, 07.04.2026 r.

[bookmark: _s3xk0wcnos1]Labcon realizuje kampanię lanuchjącą nowy podkład NYX Professional Makeup Make’em Wonder
Należąca do Group One agencja Labcon odpowiada za przygotowanie kampanii kreatywnej promującej Make’em Wonder - nowy podkład marki NYX Professional Makeup. Zakres prac objął kompleksową realizację kampanii z wykorzystaniem materiałów globalnych, które zostały dostosowane do lokalnych realiów i specyfiki polskiego rynku beauty. 
Kampania została oparta na trzech liniach komunikacji (Awareness, Consideration i Retail) obejmujących działania w mediach społecznościowych i kanałach digitalowych, a także obecność w przestrzeni outdoorowej oraz wsparcie komunikacji w kanałach sprzedażowych. Na potrzeby projektu przygotowano materiały i reformaty dla platform Meta, YouTube, Pinterest, TikTok i Snapchat, a także rozwiązania wykorzystywane w OOH i DOOH oraz assety dla Blix, Push Ad i JoyAD.
Komunikacja została zaplanowana tak, aby jednocześnie budować świadomość nowego produktu, zachęcać do jego poznania oraz wspierać sprzedaż. Make’em Wonder to największy launch produktowy NYX Professional Makeup na polskim rynku 2026 roku. 
Labcon odpowiada za prowadzenia projektu po stronie zespołu Client Service agencji oraz opracowania strategii komunikacji i claimów, przez adaptację globalnych materiałów marki, po przygotowanie assetów do poszczególnych kanałów. Projekt jest kolejnym efektem współpracy z NYX Professional Makeup, z którym agencja pracuje od 2025 roku. Realizowana kampania wpisuje się w pozycjonowanie „We activate brands” i rolę agencji, która aktywuje marki od strategii i kreacji po wdrożenie działań w kanałach komunikacji.
***

Labcon

Labcon aktywuje marki, działając w oparciu o dwa filary: Concept Development (strategia, kreacja, creative production) oraz Advocacy (PR, influencer marketing, social media, eventy i niestandardowe aktywacje). Agencja rozwija również produkcję i adaptacje materiałów end-to-end z wykorzystaniem AI oraz rozwiązania z obszaru LLM Advocacy, które wspierają obecność marek w nowym modelu wyszukiwania i konsumpcji treści opartym na AI. Jako część Group One Labcon działa w modelu House of Communication, integrując kompetencje kreatywne, mediowe, technologiczne i analityczne oraz dostarczając kompleksowe rozwiązania 360°.

    Dodatkowe informacje:

Szymon Ślęzak | Senior PR & Creative  Specialist Group One
szymon.slezak@groupone.com.pl | +48 539 090 705
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