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Grupa RMF rozwija Departament Digital i wzmacnia kompetencje sprzedażowe
Grupa RMF wprowadza zmiany w strukturze zarządczej Departamentu Digital. To kolejny etap rozwoju obszaru odpowiedzialnego za produkty cyfrowe, treści i komercjalizację, a zarazem odpowiedź na tempo zmian rynku reklamy digitalowej i rosnącą rolę audio w planowaniu mediów.
Najważniejsza zmiana dotyczy obszaru sprzedaży produktów internetowych. Funkcję Head of Digital Sales & AdTech, objął Marcin Pyra, związany z Grupą RMF od 2019 roku. W nowej roli odpowiada za koordynację sprzedaży digitalu oraz dalszy rozwój oferty w tym segmencie. To wzmocnienie pionu handlowego w momencie, w którym rynek oczekuje od mediów już nie tylko zasięgu, ale także jasno zdefiniowanej roli produktu w media mixie, skuteczności i jakościowego kontekstu dla marek.
Istotnym elementem nowej struktury jest również utworzenie stanowiska, Head of Digital Products & Podcast Commercial, które objęła Wiktoria Bobrowicz. Związana z Grupą od 2022 roku – w poprzednich latach była odpowiedzialna za sprzedaż internetowych produktów Grupy jako Digital Account Executive, a przez ostatnie dwa lata za rozwój sieci audioXi, jako Brand Managerka tego produktu. W nowej roli Wiktoria odpowiada za rozwój wszystkich produktów digitalowych oraz komercjalizację podcastów, czyli obszaru, który z perspektywy rynku audio digital zyskuje coraz większe znaczenie biznesowe.
- Wprowadzone zmiany nie mają charakteru rewolucji. To przemyślana ewolucja struktury, która ma lepiej odpowiadać na realia rynku: większą presję na efektywność, potrzebę budowania własnych kompetencji produktowych i sprzedażowych oraz rosnące znaczenie rozwiązań audio w strategiach komunikacyjnych klientów. W tym modelu digital nie jest dodatkiem do tradycyjnej oferty mediowej, ale jednym z filarów dalszego wzrostu – mówi Marcin Pyra, Head of Digital Sales & AdTech w Grupie RMF.
- Digital w Grupie RMF rozwijamy dziś w oparciu o produkty, które mają jasno określoną rolę w media mixie i odpowiadają na konkretne cele biznesowe klientów. Podcasty i rozwiązania audio digital są jednym z najszybciej rosnących obszarów - zarówno pod względem zainteresowania odbiorców, jak i potencjału komercyjnego. Naszym zadaniem jest przekuć ten potencjał w skalowalne, jakościowe produkty, które będą realnym wsparciem dla strategii komunikacyjnych marek – dodaje Wiktoria Bobrowicz, Head of Digital Products & Podcast Commercial.
Zmiany w Departamencie Digital wpisują się w konsekwentny rozwój kompetencji Grupy RMF w obszarze digital i audio digital. Spółka systematycznie inwestuje w produkty, sprzedaż i know-how, umacniając swoją pozycję jako partnera dla rynku reklamowego, który rozumie zmieniające się potrzeby klientów i potrafi przekładać je na konkretne, nowoczesne rozwiązania komunikacyjne.
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