	
	
	



Discover Local w praktyce – Beauty Evening w Krakowie i wernisaż w Warszawie
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Description générée automatiquement]
Kraków, 2 kwietnia 2026 – Goście na całym świecie uwielbiają hotele Mercure za to, jak naturalnie łączą ich z lokalną kulturą. Sieć ma ponad 1000 obiektów w 70 krajach, a dzięki programowi Discover Local każdy z nich tętni życiem miasta. Doskonale obrazują to najnowsze wydarzenia w Polsce: Mercure Kraków Fabryczna City zorganizował spotkanie „Beauty Evening”, z kolei Mercure Warszawa Grand otworzył intrygującą wystawę sztuki.
Marka od lat udowadnia, że hotel to coś więcej niż miejsce na nocleg. W każdym ze swoich obiektów zachowuje unikalny, lokalny charakter. To naturalna brama do poznania miasta, która pozwala gościom doświadczyć autentycznego klimatu, sztuki i biznesu z najbliższej okolicy.
Kobieca energia w Krakowie 
W krakowskim kompleksie Fabryczna 13 historia spotyka się z nowoczesnością. To tutaj Mercure Kraków Fabryczna City zaprosił gości na „Beauty Evening”. Wieczór połączył kobiecą energię, swobodne rozmowy i świadome podejście do pielęgnacji. Wydarzenie odbyło się w przestrzeniach Utopia Bar oraz Muzeum Fabryka Wódki. Zwiedzanie muzeum pozwoliło uczestniczkom poznać mniej znaną historię okolicy. Takie podejście, mocno skupione na lokalnym dziedzictwie, idealnie łączy się z duchem i strategią marki Mercure.
Spotkanie zgromadziło blisko 60 kobiet. Organizatorzy stworzyli przyjazną przestrzeń do inspirujących rozmów i networkingu. Głównym partnerem wieczoru została polska marka kosmetyków naturalnych Axome. Zespół hotelu z przyjemnością wspiera lokalne marki i włącza je w codzienne doświadczenia gości – ich produkty można znaleźć na przykład w hotelowym butiku.
– „Beauty Evening to świetny przykład spotkań w duchu Discover Local. Zależy nam, aby tworzyć przestrzeń dla mieszkańców i budować relacje oparte na autentycznym doświadczeniu miejsca. Z pewnością nie było to ostatnie takie wydarzenie” – podkreśla Joanna Chwastek-Pluta, dyrektor Mercure Kraków Fabryczna City.
– „Beauty to dla nas coś więcej niż pielęgnacja – to świadome podejście do siebie i codziennych rytuałów. Cieszę się, że stworzyłyśmy tu przestrzeń do rozmowy, edukacji i doświadczenia, które zostaje z kobietami na dłużej” – dodaje Alexandra Tul-Gupta, Brand Manager marki AXOME.
Sztuka w warszawskim wydaniu 
Nie tylko Kraków celebruje lokalność. W sercu stolicy hotel Mercure Warszawa Grand zaprosił gości na wernisaż prac Roberta Stolarczyka, absolwenta łódzkiej Akademii Sztuk Pięknych. Artysta w fascynujący sposób łączy abstrakcję organiczną z geometryczną. Do wyrażania swoich wizji chętnie wybiera malarstwo, rysunek i fotografię.
Głównym punktem wystawy są intrygujące obrazy z serii „Przerwany rytm”. Stolarczyk za pomocą asymetrycznie rozmieszczonych kół opowiada w niej o zmiennym i nieprzewidywalnym tempie ludzkiego życia – od miłości i radości, po lęk czy rozczarowanie. Niektóre z namalowanych figur mają precyzyjne kształty, inne celowo zachowują poszarpane krawędzie. Ten artystyczny zabieg idealnie oddaje nasze zróżnicowane emocje i codzienne zmagania. Jego prace gościły już w tak prestiżowych przestrzeniach, jak warszawska DESA Unicum czy Centrum Łowicka. Teraz hotelowe wnętrza pełnią rolę lokalnej galerii sztuki. Dzięki temu świetnie przybliżają twórczość artysty gościom i mieszkańcom Warszawy.
W Mercure Warszawa Grand gościnność wykracza poza wygodny nocleg – zależy nam na tworzeniu autentycznych lokalnych doświadczeń. Od ponad dwóch lat łączymy lokalnych artystów, społeczność z gośćmi hotelowymi. I o to właśnie chodzi w Discover Local – podsumowuje Krystian Kotlarski, Deputy General Manager MERCURE WARSZAWA GRAND
Hotele Mercure są częścią ALL Accor – programu lojalnościowego, który zapewnia dostęp do szerokiej gamy nagród, usług i doświadczeń.

O Mercure
Marka Mercure, inspirowana Merkurym – rzymskim bogiem podróżników – od ponad 50 lat oferuje gościom coś więcej niż wygodny nocleg. Każdy hotel jest zaproszeniem do poznania lokalnej kultury i wyjątkowego charakteru miejsca. Od momentu powstania w 1973 roku Mercure konsekwentnie łączy wysokie standardy gościnności z autentycznymi doświadczeniami, które pozwalają poczuć się częścią odwiedzanego regionu. Program Discover Local daje gościom możliwość odkrywania sztuki, smaków i tradycji związanych z okolicą – od Rio de Janeiro, przez Paryż i Bangkok, po setki innych destynacji na całym świecie. Mercure to ponad 1 000 hoteli w 65 krajach, zlokalizowanych zarówno w centrach miast, jak i nad morzem czy w górach. Marka jest częścią Accor, wiodącej grupy hotelowej na świecie liczącej ponad 5 800 obiektów w ponad 110 krajach, a także marką uczestniczącą w ALL - programie lojalnościowym i platformie rezerwacyjnej zapewniającej dostęp do szerokiej gamy nagród, usług i doświadczeń.
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