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Grupa RMF przyspiesza w digitalu – rekordowe wyniki online
Grupa RMF notuje najlepsze wyniki w historii swoich produktów cyfrowych. Serwisy www i aplikacje biją rekordy zasięgów, a spółka konsekwentnie wzmacnia swoją pozycję lidera digital. Jak podkreślają eksperci, sukcesy są efektem długofalowej strategii Grupy dotyczącej transformacji cyfrowej.
RMF FM i RMF24 liderami internetu radiowego
Z danych Mediapanel wynika, że domena rmf.fm od ponad pięciu miesięcy pozostaje najpopularniejszą radiową stroną internetową w Polsce. W lutym tego roku odwiedziło ją 6,35 mln użytkowników, co przełożyło się na blisko 20% całkowitego zasięgu – to najlepszy wynik spośród wszystkich serwisów radiowych w kraju.
Bardzo dobre wyniki notuje też rmf24.pl – dane za luty pokazują, że domena zanotowała 6,06 mln użytkowników online, generując przy tym 59 mln odsłon (to ponad trzykrotnie więcej niż radiozet.pl i dwukrotnie więcej niż eska.pl). Zestawienie Mediapanel jasno wskazuje – to jeden z najszybciej rosnących projektów informacyjnych w polskim internecie.
Inwestycje, które przynoszą efekty
Jak podkreślają przedstawiciele Grupy, te doskonałe wyniki domen to efekt strategicznych zmian i postawienia mocniejszego nacisku na wzmacnianie kompetencji Grupy w ramach obszaru digital. 
W lipcu ubiegłego roku, Grupa RMF poinformowała o zmianach w strukturze i kierunkach strategicznych. Powołano wówczas nowy Departament Digital, który odpowiada za rozwój cyfrowych produktów i treści oraz za strategię komercjalizacji. W ramach nowej struktury powstał także zintegrowany zespół odpowiedzialny za serwisy internetowe rmf.fm, rmf24.pl i rmfmxx.pl, którym kieruje Katarzyna Pajączek, szefowa redakcji internetowych.
– Widzimy wyraźnie, że nasze inwestycje w digital i obrany kurs strategiczny mają sens - pokazują to zarówno liczby, jak i rosnące zaangażowanie użytkowników. Transformacja cyfrowa to nie jest jednorazowy projekt, a długofalowy proces, w którym konsekwentnie rozwijamy zarówno produkty, jaki i technologię czy kompetencje. Już dziś nasi użytkownicy otrzymują nową jakość treści i usług, jak np. możliwość odsłuchiwania artykułów czytanych przez AI głosami naszych dziennikarzy, w jakości niedostępnej w innych serwisach internetowych. Cieszymy się z tych wyników, bo pokazują, że przyjęta przez nas strategia oraz pełne zaangażowanie i entuzjazm zespołów digitalowych, przynoszą konkretne efekty. Nie zamierzamy jednak spoczywać na laurach, mamy ambitne plany i kolejne wdrożenia przed nami – mówi Magda Szczypka, Pełnomocniczka Zarządu ds. strategii i transformacji Grupy RMF.
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