
 Wielkanoc w sercu wedlowskiego świata
Wielkanoc w polskiej tradycji to czas, który najchętniej celebrujemy w gronie najbliższych, z przyjemnością. Dla marki E. Wedel tegoroczne święta są naturalną okazją do zaproszenia do swojego świata. To właśnie tutaj wysoka jakość produktów spotyka się z przestrzeniami pełnymi emocji, takimi jak Pijalnie Czekolady E.Wedel czy muzeum Fabryka Czekolady E.Wedel. Poza tradycyjną sprzedażą słodyczy, firma stawia na budowanie wielowymiarowych doświadczeń i wspólne tworzenie świątecznych wspomnień.
Wielkanoc to czas spędzany razem, a wspólna radość z dzielenia się słodkimi przyjemnościami pomaga budować wyjątkową, świąteczną atmosferę. Z analiz własnych firmy Wedel wynika, że sprzedaż słodyczy czekoladowych rośnie w tym okresie o 40% w stosunku do okresów pozaświątecznych, a samej kategorii tabliczek aż o 70%. 
Wielkanocna oferta marki E.Wedel obejmuje szeroki asortyment. Przykładem może być seria tradycyjnych figurek z czekolady mlecznej i białej, takich jak zajączki, kurczaczki oraz baranki, a także kultowe Torciki Wedlowskie z unikalnym, ręcznie malowanym motywem pisanek. Wszystko to dostępne jest w ofercie Pijalni Czekolady E.Wedel. W sklepach znajdziemy również limitowane edycje słodyczy, w tym nadziewane jajeczka o smaku karmelowym czy Ptasie Mleczko® miód-malina w wiosennych opakowaniach, które idealnie sprawdzają się jako świąteczny upominek. Ważnym elementem asortymentu pozostaje nasza bestsellerowa czekolada gorzka, która dzięki swojej doskonałej jakości używana jest do domowych wypieków.
Wielkanoc stanowi kluczowy moment w rocznym kalendarzu producentów słodyczy czekoladowych z widocznym wzrostem popularności tabliczek. Monika Borkowska, Kierowniczka Marki w firmie Wedel podkreśla, że „przy wspólnym stole smak odgrywa kluczową rolę”. - W naszej tegorocznej ofercie stawiamy na symbole wielkanocne. Pamiętamy, że święta to jednak nie tylko słodycze ze sklepowej półki, ale także domowe wypieki. Nasza czekolada to od lat ulubiony wybór Polek i Polaków do przygotowania wielkanocnych ciast. Jej wysoka jakość gwarantuje uzyskanie idealnej konsystencji polew i głębokiego smaku kakao, bez którego trudno wyobrazić sobie tradycyjne, świąteczne mazurki, baby czy serniki - zaznaczyła.
Współczesna rola marki ewoluuje w stronę towarzyszenia konsumentom w codziennych przyjemnościach i przy wielu okazjach. Misją firmy Wedel od lat pozostaje przyjemność chwili, która dziś wykracza daleko poza ramy samego produktu. Wedel to różnorodność doświadczeń: od smaku kultowych słodyczy, przez niepowtarzalną atmosferę Pijalni Czekolady E.Wedel, aż po interaktywną i edukacyjną przygodę w Muzeum zlokalizowanym na warszawskiej Pradze. Czas spędzony razem jest najcenniejszą wartością, dlatego w okresie wielkanocnym firma chce być obecna wszędzie tam, gdzie odbiorcy szukają przyjemności, inspiracji, emocji i bliskości.
Istotnym filarem jest muzeum Fabryka Czekolady E.Wedel, które na okres przedświąteczny zamienia się w centrum kreatywności. Poza standardową formą zwiedzania, marka zaprasza do udziału w specjalnych warsztatach wielkanocnych, podczas których uczestnicy mogą wspólnie dekorować tradycyjne mazurki, nadając im indywidualny, artystyczny charakter. To doskonały przykład na to, jak tradycyjne rzemiosło cukiernicze łączy pokolenia przy wspólnym stole. Dodatkową atrakcją przyciągającą miłośników i miłośniczki sztuki i designu jest trwająca do końca kwietnia wystawa czasowa Mirelli von Chrupek, polskiej artystki, fotografki, projektantki i kolekcjonerki. Jej baśniowe instalacje idealnie wpisują się w radosny, wiosenny klimat muzeum.
Pijalnie Czekolady E.Wedel słyną z unikatowych ręcznie wytwarzanych produktów z czekolady, co jest szczególnie widoczne w tegorocznej kolekcji wielkanocnej. Flagowym produktem są ręcznie malowane pisanki, których wyjątkowe wzory zostały opracowane z najwyższą dbałością o detale, czyniąc z nich cukiernicze dzieła sztuki. Oferta tworzona jest przez pełnych pasji czekoladników i doskonale sprawdzi się dla osób poszukujących prezentów z segmentu premium, które łączą w sobie elegancję z doskonałym smakiem. Uzupełnieniem oferty jest linia kreatywnych produktów dla najmłodszych, zaprojektowana tak, by angażować dzieci w radosne przygotowania do świąt i rozwijać ich wyobraźnię. Ponadto w Pijalniach organizowane są warsztaty, które zachęcają rodziny i bliskich do spędzania czasu razem przy wedlowskiej czekoladzie. 
Nowoczesna komunikacja
Realizacja tak szerokiej wizji wymaga nowoczesnego podejścia do komunikacji, co znajduje odzwierciedlenie w tegorocznej wielkanocnej kampanii mediowej. Marta Tkaczyk, Kierowniczka Badań Rynku w firmie Wedel, zauważyła, że “dzisiejsze trendy rynkowe wskazują na wyraźne przesunięcie zainteresowań konsumentów w stronę autentycznych przeżyć”. - Współczesny odbiorca nie szuka już tylko produktu na półce, ale klarownej obietnicy wartości i inspirującego doświadczenia - dodała. 
- Nasza wielkanocna kampania, obecna jest w wideo online, mediach społecznościowych oraz na nośnikach zewnętrznych w całym kraju i w centrach handlowych. Chcemy być blisko konsumentów, oferując im nie tylko produkt, ale przede wszystkim inspirację do celebrowania świąt w sposób twórczy i pełen ciepła – podkreśliła Monika Borkowska.
Poprzez synergię działań w przestrzeni miejskiej, cyfrowej oraz we własnych lokalizacjach, Wedel udowadnia, że jest dynamicznie rozwijającą się firmą, która potrafi łączyć bogate dziedzictwo z nowoczesnymi oczekiwaniami rynku. Wielkanoc w wedlowskim świecie to zaproszenie do czasu spędzonego wartościowo, gdzie słodkie i przyjemne doświadczenia stanowią doskonały pretekst budowania głębszych relacji i wspólnych przeżyć.

