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BRICOMARCHÉ WZMACNIA OFERTĘ DLA SEKTORA B2B – NOWY PROGRAM LOJALNOŚCIOWY BRICO PRO JUŻ DOSTĘPNY
20 lutego 2026 r. sieć Bricomarché, należąca do Grupy Muszkieterów, wdrożyła Brico PRO – innowacyjny program lojalnościowy dla klientów biznesowych. Nowa inicjatywa jest odpowiedzią na rosnące potrzeby przedsiębiorców i stanowi kluczowy element strategii umacniania pozycji sieci na rynku DIY poprzez personalizację oferty oraz budowanie trwałych relacji z profesjonalistami.
Wprowadzenie programu Brico PRO to wynik wielomiesięcznych prac, które rozpoczęły się warsztatami strategicznymi w drugiej połowie 2024 roku. Przez cały ubiegły rok zespół projektowy koncentrował się na analizie mechanizmów rynkowych oraz dopracowaniu aspektów prawnych i księgowych, aby dostarczyć narzędzie realnie wspierające polskie firmy. Efektem tych działań jest aktualizacja aplikacji Bricomarché, która od teraz oferuje dwa odrębne profile: indywidualny oraz firmowy.
Wsparcie dla lokalnej przedsiębiorczości 
Program Brico PRO został zaprojektowany z myślą o klientach, którzy dokonują zakupów na potrzeby prowadzonej działalności gospodarczej. Uczestnicy mogą korzystać z atrakcyjnego systemu progowo-rabatowego, podzielonego na trzy poziomy członkostwa: Standard; Plus oraz Premium, w których uzyskują bony zakupowe o wartościach odpowiednio 30, 40 i 50 zł.
Dodatkowo za jednorazowe zakupy powyżej 5 000 zł klienci otrzymują bonus w postaci bonu o wartości 100 zł, niezależnie od posiadanego statusu.
Cały program lojalnościowy dostępny jest w ramach jednej aplikacji Bricomarché, na tym samym koncie, z którego korzysta się jako klient indywidualny (B2C). Aby zacząć korzystać z przywilejów dla biznesu, wystarczy dodać profil firmowy, podając numer NIP. To, co wyróżnia firmę na rynku, to wyjątkowa elastyczność: obok ogólnopolskich promocji centralnych, przedsiębiorcy sieci  mają możliwość tworzenia i promowania własnych, lokalnych akcji, dostosowanych bezpośrednio do potrzeb regionu.
Nowoczesne narzędzia w zasięgu ręki 
Brico PRO to nie tylko system rabatowy, ale przede wszystkim pakiet funkcjonalności ułatwiających codzienne zarządzanie zakupami firmowymi. Użytkownicy zyskują dostęp do pełnej historii transakcji w aplikacji, personalizowanych ofert dopasowanych do koszyka zakupowego oraz szybszych informacji o akcjach promocyjnych. Program umożliwia również korzystanie z odroczonych płatności, których limit kredytowy będzie wkrótce widoczne bezpośrednio w panelu klienta.
Do programu mogą przystąpić zarówno osoby fizyczne prowadzące działalność gospodarczą (wpisane do CEIDG), jak i spółki prawa handlowego. Warunkiem naliczenia zakupów na poczet korzyści jest wystawienie faktury na NIP podany podczas rejestracji oraz skanowanie karty z profilu firmowego.
- Wdrożenie programu Brico PRO to dla nas kolejny, strategiczny krok w budowaniu trwałych relacji z polskimi przedsiębiorcami. Naszym celem było stworzenie narzędzia, które wykracza poza standardowy system rabatowy – chcemy realnie wspierać lokalne firmy w ich codziennej działalności. Wierzymy, że dzięki personalizacji oferty oraz nowoczesnym funkcjonalnościom w aplikacji, Bricomarché stanie się partnerem pierwszego wyboru dla każdego profesjonalisty z sektora DIY – powiedziała Agnieszka Kosmalska, kierownik marketingu klienta Bricomarché
Ambitne plany rozwoju 
Bricomarché nie poprzestaje na obecnych funkcjonalnościach. W planach jest wdrożenie modułu „Wizytówki”, który pozwoli właścicielom firm na prezentację swoich usług i specjalizacji bezpośrednio w aplikacji Bricomarché. Rozwiązanie to ułatwi kontakt między wykonawcami a klientami poszukującymi fachowców, oferując jednocześnie system opinii i komentarzy. Sieć przygotowuje się także do uruchomienia Programu Poleceń, premiującego użytkowników za skuteczne rekomendowanie Brico PRO nowym podmiotom.
Kampania promocyjna programu rusza w kwietniu i obejmie szerokie działania w kanałach Google Ads, Social Mediach (Meta Ads) oraz w mediach własnych sieci, w tym gazetkach, radiu i na billboardach. Szczegółowe informacje o programie dostępne są na dedykowanej stronie: https://www.bricomarche.pl/bricopro.
Informacje o Grupie Muszkieterów w Polsce
[bookmark: _GoBack]Grupa Muszkieterów jest zrzeszeniem blisko 500 niezależnych polskich przedsiębiorców zarządzających supermarketami spożywczymi Intermarché oraz supermarketami typu „dom i ogród” Bricomarché. W 2025 r. obroty Grupy Muszkieterów wyniosły 11,4 miliarda złotych. Wyznaczaniem kierunków strategicznych obu sieci zajmuje się spółka ITM Polska. Grupa Muszkieterów jest regularnie nagradzana w licznych konkursach i rankingach, m.in. w rankingu najlepszych polskich pracodawców tygodnika „Wprost” (8. miejsce w 2024 r.), na Liście 2000 dziennika „Rzeczpospolita”, czyli w zestawieniu największych firm w Polsce (57. pozycja wg. danych za 2024 r.), w rankingu „1000 największych firm w Polsce” „Gazety Finansowej” (48. miejsce w 2024 r.) oraz w ramach konkursów TOP Franczyzobiorca 2024 (Franchising.pl) i Franczyzowy Superbohater 2026 (Wiadomości Handlowe) nagrody otrzymali przedsiębiorcy Grupy Muszkieterów. Muszkieterowie są obecni w 4 krajach Europy: Polsce, Francji, Belgii i Portugalii. Więcej informacji o Grupie Muszkieterów, Intermarché oraz Bricomarché w Polsce znajduje się na stronach: www.muszkieterowie.pl, www.intermarche.pl i www.bricomarche.pl.  
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