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Szwajcarska witalność w słynnym czeskim uzdrowisku – press trip do Swissôtel Mariánské Lázně

Mariánské Lázně, 26 marca 2026 – Gościnność premium, uzdrawiające źródła i głęboki relaks czekały na blisko 20 dziennikarzy z Polski, Węgier, Niemiec, Francji i Słowacji, którzy odwiedzili niedawno otwarty Swissôtel Mariánské Lázně. Wyjazd prasowy, zorganizowany przez Accor Services Polska wspólnie z hotelem oraz w partnerstwie z marką Renault, zaoferował przedstawicielom mediów starannie wyselekcjonowane doświadczenia celebrujące L'Art du Voyage. 

− W Accor wierzymy, że hotelarstwo premium to przede wszystkim tworzenie wielowymiarowych doświadczeń, które zostają z gośćmi na długo po pobycie w naszych hotelach – mówi Jean Wendling, Vice President Operations Management for Premium, Midscale and Economy brands Eastern Europe w Accor. – Swissôtel Mariánské Lázně idealnie oddaje nasze zaangażowanie w dbałość o życiowy balans i dobre samopoczucie. Łącząc charakterystyczną dla marki szwajcarską jakość z bogatym dziedzictwem i uzdrowiskowymi tradycjami tego miejsca, oferujemy gościom pobyt, który dogłębnie regeneruje zarówno ciało, jak i umysł.
Założona w 1980 roku marka Swissôtel stała się synonimem przemyślanego designu, nowoczesnego komfortu i szwajcarskiej niezawodności. Dziś, z blisko 50 hotelami na całym świecie, inspiruje do odkrywania świata i czerpania z życia tego, co najlepsze. Filozofia marki "Life is a journey. Live it well." posłużyła za motyw przewodni wyjazdu, a przedstawiciele mediów mogli osobiście doświadczyć wszystkiego, z czego słynie ten obiekt.

Każdy element pobytu w Swissôtel Mariánské Lázně został pomyślany tak, aby odzwierciedlać filozofię witalności marki. Goście zregenerowali siły w hotelowym spa, wybierając spośród szerokiej gamy odprężających masaży i zabiegów. Zwieńczeniem tych doświadczeń była autorska kolacja degustacyjna. Szef kuchni z powodzeniem połączył tradycyjne czeskie kulinaria z nowoczesnym fine-diningiem, tworząc wyrafinowane kompozycje smakowe w towarzystwie idealnie dopasowanych alkoholi i koktajli. 

Mariańskie Łaźnie, należące do stowarzyszenia Great Spa Towns of Europe i wpisane na listę Światowego Dziedzictwa UNESCO, od ponad dwustu lat przyciągają gości z całego świata. Zaprojektowana jako „uzdrowisko w parku”, architektoniczna perła Czech fascynowała takie postaci historyczne jak Johann Wolfgang von Goethe, Fryderyk Chopin czy król Edward VII. W trakcie wyjazdu dziennikarze mogli odkryć największe skarby regionu, jak słynna Śpiewająca Fontanna, czy spróbować leczniczych wód prosto z naturalnych źródeł. Program dopełniła wizyta w historycznym browarze Chodovar ulokowanym w skalnych jaskiniach oraz przystanek na słynnym polu Royal Golf Club. 

Dzięki partnerstwu z marką Renault goście mogli w pełni i w najwyższym komforcie odkrywać urokliwe zakątki regionu. Dziennikarze otrzymali do dyspozycji eleganckie samochody Renault Rafale, które ułatwiły swobodne przemieszczanie się między licznymi atrakcjami i idealnie dopełniły lifestylowy charakter podróży.

−  Koncepcja projektu L’Art du Voyage, czyli partnerstwa przy wyjeździe prasowym do Swissôtel Mariánské Lázně, powstała w efekcie dyskusji na temat naturalnego połączenia obu marek premium Renault i Swissôtel   − wyjaśnia Alicja Górka, Dyrektor Komunikacji EAST, Renault Polska, i dodaje: A insight nasunął się sam, bo dla każdego z nas w podróży, czy też jej celebracji, droga jest tak samo ważna jak cel, do którego zmierzamy. Jednocześnie kluczowe jest dla nas odpowiednie dopasowywanie marek, dlatego Renault Rafale, model segmentu premium, połączyliśmy z marką hotelu premium, co stworzyło duet absolutny − stylowy i nowoczesny, a zarazem niesamowicie komfortowy.  

Renault Rafale to flagowy, dynamiczny SUV coupé o eleganckiej linii, wyposażony w zaawansowany napęd hybrydowy. Dzięki przestronnemu wnętrzu wykończonemu materiałami najwyższej jakości oraz nowoczesnym technologiom ten model perfekcyjnie wpisuje się we współczesne rozumienie komfortowego podróżowania. 

Hotele Swissôtel są częścią ALL Accor, wielokrotnie nagradzanego lifestylowego programu lojalnościowego, który zapewnia dostęp do szerokiej gamy nagród, usług i niezapomnianych doświadczeń.

Swissôtel
Swissôtel to jedna z najbardziej znanych szwajcarskich marek hotelowych na świecie, oferująca nowoczesne obiekty z elementami świeżości i witalności inspirowanymi alpejską energią, zakorzenione w tradycji szwajcarskiej gościnności. Marka ceniona jest za przemyślany design, wysoką jakość wykonania oraz świadome podejście do zrównoważonego rozwoju. Swissôtel tworzy warunki sprzyjające komfortowemu pobytowi, zachęcając gości do podróżowania w poczuciu równowagi i dobrego samopoczucia. Marka Swissôtel została założona w 1980 roku i obecnie obejmuje ponad 40 hoteli w ponad 20 krajach, w tym flagowe obiekty, takie jak Swissôtel The Bosphorus w Stambule, Swissôtel The Stamford w Singapurze, Swissôtel Chicago oraz Swissôtel Jakarta Pik Avenue. Swissôtel jest częścią Accor — jednego z wiodących globalnych operatorów hotelowych, który zarządza ponad 5 800 obiektami w ponad 110 krajach — oraz marką uczestniczącą w programie ALL Accor, łączącym platformę rezerwacyjną z programem lojalnościowym oferującym dostęp do szerokiej gamy nagród, usług i doświadczeń.
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Renault
Renault, najlepiej sprzedająca się marka francuskich samochodów na świecie, od ponad wieku stawia na innowacyjność i oferuje samochody, które zapewniają pełnię życia: o atrakcyjnym designie, funkcjonalne dzięki technologiom podporządkowanym zasadzie people first, zelektryfikowane, by zapewnić pełnię przyjemności z jazdy i zaprojektowane jako mobilna przestrzeń, która ma spełnić codzienne potrzeby użytkowników. Po głębokiej transformacji wraz z wdrożeniem strategii Renaulution, marka otwiera nowy rozdział strategicznych zmian zgodnie ze strategicznym planem futuREady, który wzmocni jej konkurencyjność i zapewni trwałe, wysokie wyniki zarówno w Europie jak i na rynkach pozaeuropejskich. Ambitna wizja opiera się na atrakcyjnych produktach, pragmatycznym podejściu do elektryfikacji z uwzględnieniem dwóch filarów – napędów w 100% hybrydowych i w 100 % elektrycznych, dostosowanych do różnego tempa transformacji energetycznej, jak również na dynamicznym rozwoju na rynkach pozaeuropejskich.
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