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Xiaomi regista receitas de 57,3 mil milhões de euros em 2025, com veículos elétricos e IA a afirmarem-se como principais motores de crescimento
Inteligência Artificial acelera a expansão do ecossistema “Human x Car x Home” 
Segmento de veículos elétricos inteligentes, IA e novas iniciativas alcança, pela primeira vez, resultados operacionais positivos no conjunto do ano

Lisboa, 26 de março de 2026 – A Xiaomi Corporation anunciou os resultados consolidados auditados relativos ao ano fiscal terminado a 31 de dezembro de 2025, com vários indicadores-chave do Grupo a atingir níveis recorde, refletindo uma forte dinâmica de crescimento. No total do ano, a receita atingiu os 457,3 mil milhões de RMB (cerca de 57,3 mil milhões de euros), o que representa um aumento de 25% face ao ano anterior. Já o lucro líquido ajustado cresceu 43,8% em termos homólogos, alcançando um máximo histórico de 39,2 mil milhões de RMB (cerca de 4,9 mil milhões de euros).
À medida que a Xiaomi reforçou a sua estratégia “Human × Car × Home”, todas as áreas de negócio registaram um forte crescimento. A receita do segmento de veículos elétricos inteligentes, IA e novas iniciativas aumentou 223,8% face ao ano anterior, atingindo 106,1 mil milhões de RMB (cerca de 13,3 mil milhões de euros). Este valor ultrapassa, pela primeira vez, a fasquia dos 100 mil milhões de RMB e traduz-se também no primeiro resultado operacional positivo no conjunto do ano, um marco histórico para o Grupo. Já o negócio de smartphones gerou receitas de 186,4 mil milhões de RMB (cerca de 23,4 mil milhões de euros), enquanto a área de produtos IoT e lifestyle atingiu um máximo histórico de 123,2 mil milhões de RMB (cerca de 15,4 mil milhões de euros).
O segmento premium da Xiaomi continuou a afirmar-se no mercado em 2025, impulsionado pelo lançamento de novos produtos como os smartphones Xiaomi 17 Ultra e Xiaomi 17 Ultra by Leica, bem como o Xiaomi YU7, um SUV elétrico de luxo de elevado desempenho. À data de fevereiro de 2026, a série Xiaomi YU7 liderava as vendas de SUV de médio e grande porte na China continental há sete meses consecutivos. Em março de 2026, a Xiaomi lançou a nova geração do Xiaomi SU7, que registou mais de 15.000 encomendas confirmadas nos primeiros 34 minutos e ultrapassou as 30.000 unidades nos primeiros três dias após o lançamento.
Receita de veículos elétricos inteligentes ultrapassa os 100 mil milhões de RMB pela primeira vez, marcando uma nova fase de crescimento para o Grupo
O ano de 2025 marcou o primeiro ano completo do negócio de veículos elétricos inteligentes, IA e novas iniciativas, representando um avanço histórico ao registar, pela primeira vez, um resultado operacional positivo no conjunto do ano. A receita deste segmento atingiu os 106,1 mil milhões de RMB (cerca de 13,3 mil milhões de euros), o que representa um crescimento de 223,8% face ao ano anterior, com um resultado operacional de 0,9 mil milhões de RMB (cerca de 113 milhões de euros). Só no quarto trimestre, a receita deste segmento ascendeu aos 37,2 mil milhões de RMB (cerca de 4,7 mil milhões de euros), um aumento de 123,4% face ao período homólogo, representando 31,8% da receita total do Grupo. Com a receita a aproximar-se do negócio de smartphones, este segmento afirma-se como o principal motor de crescimento do Grupo.
As entregas de veículos elétricos inteligentes da Xiaomi continuaram a crescer em 2025, totalizando 411.082 unidades, incluindo 145.115 no quarto trimestre do ano. Em 2026, o Grupo pretende entregar 550.000 veículos ao longo do ano. A Xiaomi continuou também a expandir a sua rede de vendas e assistência, contando, a 31 de dezembro de 2025, com 477 centros de vendas de veículos elétricos inteligentes em 138 cidades da China continental.
Em 2025, a série Xiaomi SU7 liderou as vendas no segmento de sedans com preços a partir dos 200.000 RMB (cerca de 25.100 euros) na China continental. Em fevereiro de 2026, a Xiaomi apresentou oficialmente, em Barcelona, o Xiaomi Vision Gran Turismo, um projeto conceptual de hipercarro elétrico, tornando-se a primeira marca chinesa convidada a integrar esta lendária franquia.
Smartphones da Xiaomi mantêm-se no top 3 mundial, impulsionados pela estratégia de premiumização
O negócio de smartphones do Grupo manteve uma evolução consistente em 2025, com receitas de 186,4 mil milhões de RMB (cerca de 23,4 mil milhões de euros) e um total de 165,2 milhões de unidades vendidas a nível global. De acordo com a Omdia, a Xiaomi manteve-se no top 3 mundial em volume de vendas de smartphones pelo quinto ano consecutivo, com uma quota de mercado de 13,3%. Na China continental, a marca ocupou a segunda posição em número de unidades vendidas, alcançando uma quota de mercado de 16,6%, mais 0,7 pontos percentuais face ao ano anterior.
A Xiaomi acelerou a sua estratégia de premiumização em 2025, alcançando resultados sólidos. De acordo com dados de entidades externas, os smartphones premium (com preços a partir de 3.000 RMB, cerca de 376 euros) representaram um máximo histórico de 27,1% do total de unidades vendidas pelo Grupo na China continental. No segmento de preços entre os 4.000 e os 6.000 RMB (cerca de 501 a 752 euros), a quota de mercado do Grupo, em volume de unidades vendidas, atingiu os 17,3%.
A Xiaomi continuou a reforçar a sua presença nos mercados globais, com as vendas de smartphones a posicionarem-se no top 3 em 58 países e regiões e no top 5 em 70 mercados a nível mundial. Na América Latina e no Sudeste Asiático, a marca subiu para a segunda posição, com quotas de mercado de 17,5% e 17,0%, respetivamente. Já na Europa e em África, a Xiaomi manteve-se em 3.º lugar, com a quota de mercado a crescer 0,6 e 1,4 pontos percentuais face ao ano anterior, para 20,3% e 12,7%, respetivamente.
Receitas de IoT e serviços de internet atingem níveis recorde, com os utilizadores ativos mensais globais acima dos 750 milhões
O negócio de produtos IoT e lifestyle atingiu níveis recorde, tanto em receitas como em margem bruta. As receitas anuais totalizaram os 123,2 mil milhões de RMB (cerca de 15,4 mil milhões de euros), um crescimento de 18,3% face ao ano anterior, enquanto a margem bruta aumentou 2,8 pontos percentuais, fixando-se nos 23,1%. O segmento de grandes eletrodomésticos inteligentes manteve um ritmo de crescimento acelerado, com receitas a subir 23,1% face ao ano anterior, impulsionadas por níveis de vendas recorde de equipamentos de ar condicionado, frigoríficos e máquinas de lavar roupa.
Durante o período auditado, os tablets da Xiaomi registaram um crescimento consistente, posicionando-se, de acordo com a Omdia, entre os cinco mais vendidos a nível global e entre os três primeiros na China continental. Já as pulseiras inteligentes mantiveram uma posição de liderança, ocupando o primeiro lugar a nível mundial e o segundo na China continental em 2025. Os auriculares TWS, por sua vez, ficaram em segundo lugar a nível global e em primeiro na China continental.
A 31 de dezembro de 2025, o número de dispositivos IoT ligados à plataforma AIoT do Grupo (excluindo smartphones, tablets e computadores portáteis) atingiu os 1.079,2 milhões, um aumento de 19,3% face ao ano anterior. O número de utilizadores com cinco ou mais dispositivos ligados à mesma plataforma alcançou os 22,7 milhões, crescendo 23,6% em termos homólogos. Em dezembro de 2025, os utilizadores ativos mensais (MAU) da aplicação Xiaomi Home aumentaram 11,7% face ao ano anterior, para os 112,7 milhões.
O negócio de serviços de internet do Grupo manteve um crescimento sólido, com a receita anual a aumentar 9,7% face ao ano anterior, atingindo um máximo histórico de 37,4 mil milhões de RMB (cerca de 4,7 mil milhões de euros). Em dezembro de 2025, o número global de utilizadores ativos mensais (MAU) cresceu 7,4% face ao ano anterior, para os 754,1 milhões, enquanto na China continental aumentou 10,1%, para os 190,4 milhões.
Investimento em I&D aproxima-se do lucro anual, com a IA a impulsionar o ecossistema “Human × Car × Home”
A Xiaomi mantém o compromisso com o investimento a longo prazo, que constitui a base dos seus avanços tecnológicos e da estratégia de premiumização do Grupo. As despesas anuais em I&D atingiram os 33,1 mil milhões de RMB (cerca de 4,1 mil milhões de euros), um aumento de 37,8% face ao ano anterior, enquanto o número total de colaboradores em I&D subiu para os 25.457. Nos últimos cinco anos, o investimento acumulado em I&D totalizou 105,5 mil milhões de RMB (cerca de 13,2 mil milhões de euros), e o Grupo prevê um investimento de pelo menos 60 mil milhões de RMB (cerca de 7,5 mil milhões de euros) em IA nos próximos três anos.
As capacidades do Grupo em modelos de IA de grande escala registaram avanços significativos, acelerando o desenvolvimento do ecossistema “Human × Car × Home”. Recentemente, a Xiaomi apresentou três modelos desenvolvidos internamente para a nova era da IA (AI agentic): o modelo flagship  Xiaomi MiMo-V2-Pro, o modelo multimodal Xiaomi MiMo-V2-Omni e o modelo de voz Xiaomi MiMo-V2-TTS. Menos de uma semana após o lançamento, o Xiaomi MiMo-V2-Pro alcançou o primeiro lugar em volume semanal de chamadas na OpenRouter, uma plataforma global de APIs, e foi classificado em 8.º lugar a nível mundial e em 2.º na China no Artificial Analysis Intelligence Index. Já o agente móvel Xiaomi miclaw entrou em fase beta por convite.
O Grupo disponibilizou ainda em código aberto o seu primeiro modelo robótico de grande escala de visão-linguagem-ação (VLA), o Xiaomi-Robotics-0. Em março de 2026, robôs da Xiaomi operaram de forma autónoma durante três horas consecutivas numa estação de carregamento de porcas autoperfurantes na fábrica de veículos elétricos da marca, alcançando uma taxa de sucesso de 90,2% na instalação simultânea em ambos os lados, enquanto cumpriam um tempo de ciclo de 76 segundos – o mais rápido da linha de produção. Este avanço representa um passo decisivo rumo à aplicação em escala destas tecnologias.
A convergência entre IA, robótica industrial, veículos elétricos inteligentes e fabrico inteligente está a acelerar. Com uma presença integrada nas áreas de tecnologia de ponta, ecossistema inteligente e produção avançada, a Xiaomi está a construir uma vantagem competitiva única no mercado.


Sobre a Xiaomi Corporation

A Xiaomi Corporation foi fundada em abril de 2010 e cotada no Mercado Principal da Bolsa de Valores de Hong Kong a 9 de julho de 2018 (1810.HK). A Xiaomi é uma empresa de eletrónica de consumo e fabrico inteligente com smartphones e hardware inteligente ligados por uma plataforma IoT no seu núcleo.

Abraçando a nossa visão de "Ser amiga dos utilizadores e a empresa mais cool nos seus corações", a Xiaomi persegue continuamente a inovação, uma experiência de utilizador de alta qualidade e eficiência operacional. A empresa constrói incessantemente produtos incríveis com preços honestos, para permitir que todas as pessoas no mundo possam desfrutar de uma vida melhor através de tecnologia inovadora.

A Xiaomi é uma das principais empresas de smartphones do mundo. Em dezembro de 2025, o número de utilizadores ativos mensais (MAU) atingiu aproximadamente 754,1 milhões (incluindo smartphones e tablets) a nível mundial. A empresa também estabeleceu a principal plataforma de IAoT (IA+IoT), líder global de consumo. A 31 de dezembro de 2025, o número de dispositivos IoT ligados à sua plataforma (excluindo smartphones, computadores portáteis e tablets) atingiu os 1079,2 milhões. Em outubro de 2023, a Xiaomi atualizou a sua estratégia para o ecossistema inteligente «Human × Car × Home», fundindo perfeitamente dispositivos pessoais, produtos domésticos inteligentes e automóveis. A Xiaomi centra-se sempre na humanidade e está empenhada em proporcionar experiências abrangentes e mais bem ligadas. Os produtos Xiaomi estão presentes em mais de 100 países e regiões em todo o mundo. Em julho de 2025, a Xiaomi foi incluída na lista Fortune Global 500 pelo sétimo ano consecutivo, ranking 297.

A Xiaomi é um constituinte do Índice Hang Seng, do Índice Hang Seng China Enterprises, do Índice Hang Seng TECH e do Índice Hang Seng China 50.
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