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ROCK IN RIO LISBOA E OPTICALIA LANÇAM LINHA DE ÓCULOS ROCK IN RIO EYEWEAR E CONVIDAM O PÚBLICO A VER O MUNDO EM MODO FESTIVAL

· A LINHA ROCK IN RIO EYEWEAR É COMPOSTA POR 96 REFERÊNCIAS, ENTRE ÓCULOS DE SOL E GRADUADOS;
· A COLEÇÃO INTEGRA DUAS LINHAS: MUNDO E LISBOA E ESTARÁ À VENDA NAS MAIS DE 240 LOJAS OPTICALIA;
· A COLEÇÃO FOI APRESENTADA HOJE NO MARTINHAL LISBON ORIENTE POR DE ROBERTA MEDINA, VICE-PRESIDENTE DO ROCK IN RIO LISBOA, ANTÓNIO ALVES, DIRETOR GERAL DA OPTICALIA PORTUGAL E MIGUEL AIRES, DETENTOR DO MASTER FRANCHISE DA OPTICALIA PORTUGAL.

Lisboa, 25 março de 2026 – O Rock in Rio Lisboa e a Opticalia unem-se para lançar a Coleção Rock in Rio Eyewear, uma linha absolutamente inédita e exclusiva, que transporta o universo do maior festival de música e entretenimento em Portugal para um design contemporâneo, espírito rock e materiais de elevada qualidade. 
A linha Rock in Rio Eyewear vai estar disponível, a partir de dia 1 de abril, em exclusivo, nas 240 lojas Opticalia em Portugal. A coleção integra um total de 96 referências e apresenta-se em duas linhas distintas: Mundo e Lisboa, ambas com caixas personalizadas Rock in Rio, de diferentes cores, preto e encarnado e com um pano de limpeza personalizado com uma frase inspiradora, dentro de cada caixa. 
A Linha Mundo representa o lado mais internacional e premium da coleção, reunindo nove modelos de armações graduadas e oito modelos de óculos de sol, onde se destacam acabamentos refinados, detalhes metálicos e um design arrojado, inspirado nas grandes estrelas globais da música. Já a Linha Lisboa traduz uma vertente mais urbana e acessível, mantendo o ADN rock numa abordagem versátil e contemporânea. É composta por nove modelos de armações graduadas e seis modelos de óculos de sol. Todos os modelos têm várias cores disponíveis, nos graduados e de sol, dentro das duas linhas da coleção que foi inspirada num lifestyle que surge da inspiração da música global.
"Com esta coleção, quisemos que os óculos fossem o verdadeiro veículo da energia do Rock in Rio Lisboa para o dia a dia de cada pessoa. Mais do que um acessório de moda, estes modelos transportam a atitude, a liberdade e a vibração única do festival para fora do recinto. Através das nossas 240 lojas, a Opticalia convida todos os portugueses a vestirem este espírito e a verem o mundo com a intensidade de quem vive a vida ao vivo,” afirma António Alves, Diretor-Geral da Opticalia Portugal. 
“Para nós, é um verdadeiro privilégio poder fazer parte do dia a dia dos nossos fãs, levando connosco os valores que definem o Rock in Rio Lisboa:  liberdade, autenticidade e a nossa forma única de ver o mundo. Esta coleção nasce dessa ligação especial e da parceria com a Opticalia, que deu vida a estes modelos inspirados na energia do festival, pensados para que cada pessoa possa expressar quem é, dentro e fora do recinto” afirma Roberta Medina, Vice-Presidente Executiva do Rock in Rio
No total serão produzidos 11.500 óculos desta coleção exclusiva, todos desenvolvidos com materiais de elevada qualidade, nomeadamente acetato e metal monel. Os modelos da linha Lisboa terão um preço recomendado ao público de 59,90 euros, enquanto os modelos da linha Mundo terão um preço recomendado de 99,90 euros.
Mais do que uma coleção, a Rock in Rio Eyewear convida a adotar uma nova atitude, inspirada pela energia da música, da liberdade criativa e do poder da vida ao vivo e em conjunto que define o espírito do Rock in Rio Lisboa, convidando todo o público a ver o mundo em modo festival.
Recorde-se que a 11ª edição do Rock in Rio Lisboa irá ganhar vida a dia 20 de junho, com atuações já confirmadas de Katy Perry, Charlie Puth, Pedro Sampaio, Calema, Audrey Nuna, Nena, Maninho, NAPA e Sofia Camara. No dia 21 de junho, sobem aos palcos Linkin Park, Cypress Hill, Kaiser Chiefs, Grandson, The Pretty Reckless, Hoobastank, Blasted Mechanism, Tara Perdida, Sepultura e P.O.D. A 27 de junho, será a vez de grandes lendas como Rod Stewart, Cyndi Lauper, Shaggy, 4 Non Blondes, Joss Stone, The Wailers, Belo, SYRO e os portugueses Xutos & Pontapés, GNR, UHF, Táxi e Belo invadirem a Cidade do Rock. E para encerrar em grande a maior edição de sempre do festival em Portugal, o dia 28 de junho contará com as atuações de21 Savage, Central Cee e Rema, Matuê, Filipe Ret, DENNIS, Carlão, Irina Barros e Lola.

Sobre o Rock in Rio
O Rock in Rio é a marca internacional responsável pelo maior evento de música e entretenimento do mundo. Criado em 1985 no Rio de Janeiro, é parte relevante da história da música mundial. O evento soma já 24 edições, 141 dias e mais de 4667 atrações musicais. Ao longo destes anos, mais de 12,2 milhões de pessoas passaram pelas Cidades do Rock em Portugal, no Brasil, em Espanha e nos Estados Unidos.
Em Portugal, foram realizadas, até hoje, dez edições e contabilizados 48 dias de festival com a presença de mais de 3 milhões de pessoas e mais de 1200 atrações musicais. O festival investiu mais de 250 milhões de euros, gerou mais de 101 mil empregos, 1alocou cerca de 5,7 milhões de euros para causas socioambientais e promoveu inúmeras ações, das quais destacamos, a instalação de painéis fotovoltaicos em escolas, a implementação de projetos de reflorestação em áreas de floresta ardida, o equipamento de hospitais e IPSS e a construção de salas sensoriais para jovens. Na última edição, de acordo com um estudo da Nova SBE, o Rock in Rio Lisboa gerou um impacto equivalente a 120 milhões de euros para a economia nacional representando 11,8 milhões de euros em receita fiscal. 
Em 2026, o festival está de volta à Cidade do Rock nos dias 20, 21, 27 e 28 de junho, com mais 25.000 m2, mobilidade reforçada e novas áreas e serviços. A próxima edição conta com mais conteúdos e atrações, como a Roda Gigante, Slide, Market Square, Rota 85, o novo Palco Super Bock, que celebra a música e união, o The Flight, que vai tornar o céu de Lisboa no maior palco de sempre e um Road to Rock in Rio, com ações e ativações de norte a sul do país e nas principais cidades da Europa. Neste contexto, o Rock in Rio Lisboa estabelece ainda uma parceria estratégica com a Liga Portugal, unindo duas das maiores paixões dos portugueses (a música e o futebol), numa celebração partilhada que reforça o carácter cultural, emocional e mobilizador do festival.
Site oficial do Rock in Rio-Lisboa: http://rockinriolisboa.pt

Sobre a Opticalia Portugal
A Opticalia é uma rede de óticas que conta atualmente com 240 óticas associadas. À frente de cada uma das suas óticas associadas estão profissionais que confiam no modelo Opticalia. A nossa visão é ser a empresa líder no setor ótico, reconhecida por soluções inovadoras para óticos independentes e consumidores finais, criando um ecossistema onde qualidade, moda e profissionalismo convergem para atender às necessidades visuais de todos. A nossa missão é dar aos nossos clientes, tanto óticos independentes quanto consumidores finais, acesso a produtos de alta qualidade, tecnologia de ponta e serviços óticos profissionais.
Para os óticos independentes oferecemos uma sólida infraestrutura de marketing, acordos preferenciais com fornecedores e armações de marcas internacionais de moda, enquanto para os consumidores finais oferecemos atenção personalizada da parte de óticos e optometristas especialistas para garantir uma visão nítida e um estilo único.
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