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[bookmark: _Hlk155786022]Santander Consumer Bank: Aż 43 proc. Polaków planuje wydać na Wielkanoc maksymalnie 400 zł

· Święta Wielkanocne tuż za rogiem, dlatego Polacy coraz liczniej ruszają do sklepów, aby zaopatrzyć się w potrzebne rzeczy i produkty.
· Z badania Santander Consumer Banku „Polaków portfel własny: Sezon na wydatki” wynika, że co trzeci respondent planuje wydać na tegoroczne święta od 201 do 400 zł, a co dziesiąty – poniżej 200 zł.
· Choć w polskich domach dominuje model, w którym to gospodarz ponosi wszystkie koszty świątecznego stołu (44 proc,), są również osoby, które preferują podział zakupów i przygotowań (15 proc.), coroczną zmianę organizatora (14 proc.) lub zorganizowanie składki (11 proc.).

Wrocław, 24 marca 2026 r. – INFORMACJA PRASOWA
Wraz z nadejściem wiosny, wiele osób powoli planuje wielkanocne zakupy. Najnowsze badanie Santander Consumer Banku: „Polaków portfel własny: Sezon na wydatki” pozwala zrozumieć, jak Polacy dysponują świątecznym budżetem i jakim podejściem kierują się przy planowaniu rodzinnych spotkań. Choć deklaracje wskazują, że najwięcej gospodarstw domowych stawia na kwoty zbliżone do ubiegłego roku, nie brakuje również osób, które planują zwiększyć lub zmniejszyć te sumy.

Trendy wielkanocnych portfeli
43 proc. Polaków planuje przeznaczyć na Święta Wielkanocne tyle samo co w 2025 roku. Wyższe koszty przewiduje co czwarty ankietowany (23 proc.), a niższe – 13 proc. Bardziej oszczędne zakupy deklarują kobiety – 18 proc. vs 9 proc. mężczyzn. Aż 76 proc. pięćdziesięciolatków oraz 73 proc. osób w wieku 30-39 lat przewiduje ten sam lub zwiększony budżet. Jednocześnie, co dziesiąty Polak nie spodziewa się żadnych wydatków związanych z Wielkanocą.

Ile kosztuje Wielkanoc?
Ponad dwóch na pięciu badanych (43 proc.) deklaruje, że przeznaczy na święta do 400 zł, z czego 10 proc. poniżej 200 zł. Te przedziały dominują przede wszystkim wśród osób w wieku 18-29 lat, gdzie aż 59 proc. ankietowanych nie przekroczy 400 zł. Dla porównania, tak samo wskazał jedynie co piąty pięćdziesięciolatek. 

Średnio co czwarty Polak (28 proc.) ma w planach świąteczne zakupy za kwotę z przedziału 401-750 zł. Taką wysokość wydatków częściej wskazują panowie niż panie (34 vs 23 proc.), a także badani w wieku 59 lat (43 proc.). Z kolei sumy od 751 do 100 zł zadeklarowało 14 proc., a od 1001 do 1500 zł – 5 proc. Najwyższe zobowiązania, powyżej 1500 zł, przewiduje jedynie 6 proc. respondentów.

– Liczba osób, które planują przeznaczyć na Wielkanoc podobną kwotę jak rok wcześniej, pozostaje na zbliżonym poziomie niezależnie od tego, czy w gospodarstwie domowym mieszkają dzieci. Jednak wyższe kwoty zdecydowanie częściej deklarują respondenci, którzy wychowują niepełnoletnich (31 vs 18 proc.). Największy kontrast widać w grupie, która nie planuje żadnych wydatków: 15 proc. takich deklaracji pochodzi od osób bez dzieci, a tylko 2 proc. od tych, którzy z nimi mieszkają. Wyniki mogą wskazywać, że obecność małoletnich w domu sprzyja chęci celebrowania Wielkanocy i pielęgnowania świątecznych tradycji – komentuje Maciej Dąbrowski, Dyrektor Centrum Rozwoju Produktów Sprzedaży Bezpośredniej z Santander Consumer Banku.  



Finansowanie Wielkanocy w polskich domach
Wyniki badania „Polaków portfel własny: Sezon na wydatki” pokazują, że w polskich domach przede wszystkim to główny organizator spotkania ponosi wszystkie koszty (44 proc.). Z kolei co siódmy respondent (14 proc.) preferuje tę samą opcję, ale z zastrzeżeniem, że każdego roku gospodarz się zmienia. 15 proc. Polaków wskazuje na model, w którym właściciel domu przygotowuje swego rodzaju „bazę”, a pozostali goście przynoszą dodatkowe potrawy lub inne produkty. W przeszło co dziesiątym gospodarstwie (11 proc.) bliscy dzielą się kosztami poprzez składkę na zakupy lub catering. Taka sama grupa wskazała, że nie bierze udziału w tego typu spotkaniach.

– Jak wynika z naszego badania, w wielu polskich domach to gospodarz ponosi pełne koszty świątecznych przygotowań. W krótkim czasie potrafi to znacząco obciążyć domowy budżet. Dlatego warto wydatki zaplanować z wyprzedzeniem i rozważyć rozłożenie ich w czasie – pomocny może być w tym kredyt gotówkowy. W Santander Consumer Banku można go wziąć bez wychodzenia z domu już w 3 minuty przez aplikację, która zapewnia pełny podgląd nad finansami w czasie rzeczywistym – podsumowuje Maciej Dąbrowski z Santander Consumer Banku.   

Badanie zostało zrealizowane na zlecenie Santander Consumer Banku metodą telefonicznych, standaryzowanych wywiadów kwestionariuszowych wspomaganych komputerowo (CATI), przeprowadzonych przez Instytut Badań Rynkowych i Społecznych (IBRiS) w dniach 27 lutego – 5 marca 2026 r. W badaniu wzięła udział reprezentatywna grupa dorosłych Polaków. Próba n = 1000.


Santander Consumer Bank – jest jednym z liderów rynku consumer finance w Polsce. Oferuje klientom szeroki zakres produktów obejmujący kredyty gotówkowe, kredyty ratalne, kredyt celowy, karty kredytowe oraz lokaty i rachunek oszczędnościowy. Produkty dystrybuowane są online oraz poprzez sieć oddziałów oraz sklepy i punkty usługowe.
Więcej na www.santanderconsumer.pl
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