

	
	[image: ]
	



NESTE DIA DO PAI O ROCK IN RIO LISBOA CONVIDA TODOS OS FILHOS A TIRAREM OS PAIS DE CASA EM JUNHO COM O MELHOR PRESENTE: O PACK ROCK IN RIO

· ROCK IN RIO LISBOA SUGERE UM PRESENTE DIFERENTE PARA ESTE DIA DO PAI, O PACK ROCK IN RIO;

· DISPONÍVEL NAS LOJAS WORTEN E EM WORTEN.PT, O PACK ROCK IN RIO INCLUI UM BILHETE DIARIO E UMA T-SHIRT EXCLUSIVA POR 89€

Lisboa, 17 de março de 2026 - Com o Dia do Pai mesmo à porta, o Rock in Rio Lisboa desafia todos os filhos a fugir aos típicos presentes e oferecer um momento que fica para sempre: levar o pai ao Legend’s Day, o dia do festival dedicado aos grandes clássicos da música, com nomes como Rod Stewart, Cyndi Lauper, Shaggy e 4 Non Blondes, onde a música atravessa gerações e ganha um novo significado quando é vivida lado a lado.
A pensar nesta ocasião, o Rock in Rio Lisboa apresenta uma experiência absolutamente exclusiva e limitada: o Pack Rock in Rio, disponível nas lojas worten e em worten.pt, inclui um voucher para um dos dias de festival e uma t-shirt, tornando-se o presente ideal para quem quer garantir um presente único e criar uma nova tradição entre pais e filhos.
“Este ano queremos transformar o Dia do Pai numa experiência que se vive e que fica com o Pack Rock in Rio, que é muito mais do que um presente, é um convite para irem juntos ou oferecer ao pai um dia memorável no Legend’s Day. Este dia não vão ser apenas concertos, vai ser um encontro entre gerações, feito de músicas que marcaram vidas e continuam a criar novas memórias. Queremos desafiar filhos a viverem o festival com os seus pais, a partilharem o mesmo momento, no mesmo espaço, ao som de artistas que fazem parte da história de todos. Porque há experiências que ganham ainda mais significado quando são vividas juntos,” comenta Roberta Medina, Vice Presidente do Rock In Rio Lisboa. 
Há músicas que são a banda sonora da vida dos pais e que hoje continuam a tocar, agora partilhadas com os filhos. No Legend’s Day, estes clássicos ganham vida em palco com artistas que marcaram várias décadas e continuam a unir gerações, como Rod Stewart, Cyndi Lauper, Shaggy, 4 Non Blondes, Xutos e Pontapés, UGF, GNR e Taxi num alinhamento pensado para celebrar canções que fazem parte da história de tantas famílias.
Mais do que um presente, o Pack Rock in Rio é um convite para sair de casa, cantar lado a lado e viver momentos que ficam para sempre, porque este ano o presente não vem numa caixa, vive-se no palco.
Disponível por 89€, pode ser encontrado nas mais de 130 lojas Worten e em worten.pt. O voucher incluído no pack deverá ser trocado pelo bilhete diário até dia 31 de março, garantindo acesso a um dos dias do evento, sujeito à disponibilidade após o período de troca.
Recorde-se que a 11ª edição do Rock in Rio Lisboa irá ganhar vida a dia 20 de junho, com atuações já confirmadas de Katy Perry, Charlie Puth, Pedro Sampaio, Calema, Audrey Nuna, Nena, Maninho, NAPA e Sofia Camara. No dia 21 de junho, sobem aos palcos Linkin Park, Cypress Hill, Kaiser Chiefs, Grandson, The Pretty Reckless, Hoobastank, Blasted Mechanism, Tara Perdida, Sepultura e P.O.D. A 27 de junho, será a vez de grandes lendas como Rod Stewart, Cyndi Lauper, Shaggy, 4 Non Blondes, Joss Stone, The Wailers, Belo, SYRO e os portugueses Xutos & Pontapés, GNR, UHF, Táxi e Belo invadirem a Cidade do Rock. E para encerrar em grande a maior edição de sempre do festival em Portugal, o dia 28 de junho contará com as atuações de, 21 Savage, Central Cee, Rema, Matuê, Filipe Ret, DENNIS, Lola Índigo, Carlão e Irina Barros.

Sobre o Rock in Rio
O Rock in Rio é a marca internacional responsável pelo maior evento de música e entretenimento do mundo. Criado em 1985 no Rio de Janeiro, é parte relevante da história da música mundial. O evento soma já 24 edições, 141 dias e mais de 4667 atrações musicais. Ao longo destes anos, mais de 12,2 milhões de pessoas passaram pelas Cidades do Rock em Portugal, no Brasil, em Espanha e nos Estados Unidos.
Em Portugal, foram realizadas, até hoje, dez edições e contabilizados 48 dias de festival com a presença de mais de 3 milhões de pessoas e mais de 1200 atrações musicais. O festival investiu mais de 250 milhões de euros, gerou mais de 101 mil empregos, 1alocou cerca de 5,7 milhões de euros para causas socioambientais e promoveu inúmeras ações, das quais destacamos, a instalação de painéis fotovoltaicos em escolas, a implementação de projetos de reflorestação em áreas de floresta ardida, o equipamento de hospitais e IPSS e a construção de salas sensoriais para jovens. Na última edição, de acordo com um estudo da Nova SBE, o Rock in Rio Lisboa gerou um impacto equivalente a 120 milhões de euros para a economia nacional representando 11,8 milhões de euros em receita fiscal. 
Em 2026, o festival está de volta à Cidade do Rock nos dias 20, 21, 27 e 28 de junho, com mais 25.000 m2, mobilidade reforçada e novas áreas e serviços. A próxima edição conta com mais conteúdos e atrações, como a Roda Gigante, Slide, Market Square, Rota 85, o novo Palco Super Bock, que celebra a música e união, o The Flight, que vai tornar o céu de Lisboa no maior palco de sempre e um Road to Rock in Rio, com ações e ativações de norte a sul do país e nas principais cidades da Europa. Neste contexto, o Rock in Rio Lisboa estabelece ainda uma parceria estratégica com a Liga Portugal, unindo duas das maiores paixões dos portugueses (a música e o futebol), numa celebração partilhada que reforça o carácter cultural, emocional e mobilizador do festival.

Site oficial do Rock in Rio-Lisboa: http://rockinriolisboa.pt
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