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Warszawa, 17.03.2026 r.  
 
BIG news alert! W ofercie McDonald’s pojawiło się coś naprawdę BIG

Gdy się pojawia, nie ma miejsca na kompromisy. BIG głód, bo o nim mowa, lubi przychodzić znienacka i w najmniej oczekiwanym momencie. Co wtedy robić? Jak reagować? Odpowiedź jest jedna – sięgnąć po Big Arch, czyli najnowszą propozycję złotych łuków, która od dziś podbija kubki smakowe Polaków i jest w stanie poskromić nawet największy głód na Maka. 

Nadszedł czas, by rozwiązać zagadkę, która zaprzątała myśli wszystkich osób, które w ostatnich dniach miały okazję natknąć się na hasło „nadchodzi coś naprawdę BIG”. Pomysłów i interpretacji pojawiało się wiele, ale tylko jedna odpowiedź jest prawidłowa - Big Arch właśnie wkroczył do Polski! 
Nową pozycją w menu McDonald’s jest burger, jakiego do tej pory jeszcze nie było na polskim rynku. Stworzony z myślą o wielbicielach soczystej wołowiny Big Arch łączy dwie porcje mięsa, ser cheddar white, cebulę, pikle, chrupiącą sałatę, prażoną cebulkę oraz sos Big Arch. Całość zamknięta jest w bułce z ziarnami maku i sezamem. 
- W McDonald’s stale rozwijamy naszą ofertę tak, aby odpowiadać na zmieniające się potrzeby naszych gości i oferować różnorodne menu, dzięki któremu każdy będzie mógł wybrać coś dla siebie. Dla wielbicieli soczystej wołowiny przygotowaliśmy coś specjalnego – burger Big Arch, którego niektórzy mogą kojarzyć już z innych rynków. To propozycja, która jest w stanie zaspokoić nawet największy głód na Maka. Jestem przekonany, że zdobędzie uznanie gości również w Polsce – komentuje Maciej Kuś, Marketing Manager McDonald’s Polska. 
Burger Big Arch dostępny jest pojedynczo, jak również w zestawie. Co więcej, w ofercie Maka pojawiły się również Urban Fries z sosem, a już niedługo dołączą do nich Gouda Donuts. Stay Tuned! 
Wprowadzeniu nowej pozycji do menu towarzyszy kampania, w ramach której zaplanowano emisję spotu w telewizji, kinie i na platformach VOD. Uzupełnieniem są szerokie działania marketingowe obejmujące radio, digital, reklamę OOH. Za strategię oraz realizację kampanii odpowiada agencja TBWA Warsaw, planowanie i zakup mediów powierzono domowi mediowemu OMD, a social media i zakres technologiczny obsługuje Dentsu Creative. Działania PR i influencer marketing prowadzone są przez agencję 24/7 Communication. 

***
McDonald’s Polska rozpoczął działalność w 1992 roku, otwierając pierwszą restaurację w Warszawie. Obecnie w Polsce działa ponad 600 restauracji sieci, które zatrudniają ponad 38 000 osób. Ponad 90% z nich to obiekty prowadzone przez ponad 115 niezależnych przedsiębiorców w oparciu o umowę franczyzy z McDonald’s.
 
***
DODATKOWE INFORMACJE
Biuro prasowe McDonald’s Polska: biuroprasowe@mcdonalds.pl https://mcdonalds.pl/o-mcdonalds/biuroprasowe
https://www.facebook.com/McDonaldsPolska  
Instagram: @mamsmakanamaka @witamywmcdonalds
LinkedIn: McDonald's Polska | LinkedIn 
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