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10 marca 2026 r.
Xtreme Brands partnerem strategicznym Targów Franczyza 2026 – sprawdzone rozwiązania biznesowe na wyciągnięcie ręki
Już 19 i 20 marca br. na PGE Narodowym w Warszawie odbędą się Targi Franczyza 2026 – jedno z najważniejszych wydarzeń poświęconych rynkowi franczyzowemu w Polsce. W gronie partnerów strategicznych wydarzenia znalazła się grupa Xtreme Brands, rozwijająca sieci Xtreme Fitness Gyms oraz Xtreme KiDS.
Dywersyfikacja skali
Xtreme Fitness Gyms przekroczyło właśnie próg 160 lokalizacji w całej Polsce, umacniając pozycję lidera rynku klubów fitness w kraju. Dynamiczny rozwój sieci to efekt dekady konsekwentnie realizowanej strategii skalowania oraz dopracowanego modelu operacyjnego.
Rok 2026 zapowiada się równie intensywnie – w planach jest ponad 100 otwarć w ramach obu konceptów franczyzowych: Xtreme Fitness Gyms oraz Xtreme KiDS. Tak ambitne cele rozwojowe są potwierdzeniem dojrzałości systemu, jego powtarzalności oraz wysokich standardów operacyjnych, które z perspektywy inwestorów przekładają się na większą przewidywalność i bezpieczeństwo prowadzenia biznesu.
Dekada doświadczeń stworzyła bezpieczne fundamenty do dalszej dywersyfikacji oferty. Rozwój formatu Xtreme KiDS naturalnie poszerza grupę docelową o dzieci i rodziców, budując szerszy ekosystem usług wokół aktywności fizycznej całej rodziny. Dzięki temu marka wzmacnia relacje z lokalnymi społecznościami, ale przede wszystkim znacząco zwiększa swój potencjał rynkowy.
Dynamika i transparentność
Dynamiczny rozwój to nie tylko liczby i nowe lokalizacje, ale przede wszystkim odpowiedzialność za jakość i spójność działania całej organizacji. Przy takiej skali kluczowe stają się przejrzyste zasady, jasne cele i codzienna praca oparta na rzetelnych danych.
– W modelach rozwijanych przez Xtreme Brands transparentność danych nie jest elementem komunikacyjnym, ale operacyjnym standardem zarządzania. Skala obejmująca w sumie już ponad 160 lokalizacji Xtreme Fitness Gyms oraz rozwijającą się sieć Xtreme KiDS wymaga spójnych narzędzi analitycznych, mierzalnych KPI i raportowania wyników. Na bieżąco weryfikujemy dostępne dane, porównujemy je i jesteśmy w stanie natychmiast reagować, jeśli znajdujemy odstępstwa od założonych wskaźników. To daje poczucie bezpieczeństwa partnerom franczyzowym – mówi James Cotton, prezes zarządu Xtreme Fitness Gyms i Xtreme KiDS.
Potencjał rynku
Początki rozwoju Xtreme Brands sięgają okresu, w którym zarówno rynek fitness, jak i segment aktywności dla dzieci znajdowały się we wczesnej fazie wzrostu. Był to czas kształtowania się standardów, modeli operacyjnych i świadomości klientów.
Dziś oba obszary stanowią stabilną i coraz bardziej profesjonalną część rynku usług – co jest także zasługą Xtreme Brands i wypracowanych przez firmę standardów operacyjnych. Potencjał rynku wciąż pozostaje wysoki – rosnąca świadomość zdrowotna społeczeństwa, zmiana stylu życia oraz potrzeba regularnej, zorganizowanej aktywności sprawiają, że rynek nadal nie jest nasycony i oferuje przestrzeń do dalszej, odpowiedzialnej ekspansji.
– Biorąc pod uwagę, że wciąż ponad 1800 gmin na terenie Polski pozostaje pozbawionych profesjonalnego klubu fitness, widzimy duży potencjał w dalszym rozwoju naszej sieci. Chcielibyśmy, aby aktywność fizyczna była nieodłącznym elementem życia Polaków, dlatego naszym celem są także mniejsze miejscowości, gdzie rynek wciąż pozostaje nienasycony – dodaje James Cotton.
Xtreme Brands na Targach
Xtreme KiDS i Xtreme Fitness Gyms objęły partnerstwo strategiczne Targów Franczyza, które odbędą się 19 i 20 marca na PGE Narodowym w Warszawie, przede wszystkim po to, aby pokazać możliwości rozwoju bezpiecznego i przewidywalnego biznesu, który daje przestrzeń do dalszego wzrostu, a także podzielić się doświadczeniami ze współpracy.
–  Nasze wsparcie zaczyna się już na etapie podejmowania decyzji o wejściu do systemu. Franczyzobiorca przechodzi szkolenia przygotowujące go do prowadzenia klubu i codziennych wyzwań operacyjnych. Wspieramy partnerów w ocenie lokalizacji, negocjacjach umów, rekrutacji zespołu oraz działaniach promocyjnych. Zapewniamy także dostęp do narzędzi marketingowych i IT, które pomagają budować sprzedaż od pierwszego dnia działania klubu. Każdy partner współpracuje z dedykowanym menedżerem franczyzowym, który pozostaje stałym punktem kontaktu z centralą. Dzięki temu nawet osoby bez wcześniejszego doświadczenia w prowadzeniu biznesu mogą wejść w ten model z realnym wsparciem – mówi Filip Puchalski, Commercial Director Xtreme Brands, który 20 marca wystąpi na scenie jako jeden z prelegentów wydarzenia.

Podczas Targów Franczyza 2026 Xtreme Brands – partner strategiczny wydarzenia – zaprasza uczestników na stoisko nr 14, gdzie będzie można porozmawiać z zespołem, poznać szczegóły modeli franczyzowych oraz dowiedzieć się, jak w praktyce wygląda współpraca z marką. 
W programie wydarzenia znajdą się również wystąpienia przedstawicieli firmy:
· 19 marca o godz. 11:30 Marcin Nowak, dyrektor marketingu Xtreme Brands, wygłosi prelekcję: „Marketing to tlen – poznaj tajemnicę biznesu, który przynosi przychód już od dnia otwarcia”.
· 20 marca o godz. 12:15 Filip Puchalski, Commercial Director Xtreme Brands, wystąpi z prezentacją: „Franczyza, która wspiera – na co zwrócić uwagę przy wyborze franczyzy?”.
Dla osób rozważających inwestycję we franczyzę będzie to okazja nie tyle do wysłuchania obietnic, ile do rozmowy o konkretach – modelu wsparcia, procesach, kosztach wejścia w biznes i tym, jak wygląda współpraca z partnerem, kiedy kończy się etap prezentacji, a zaczyna codzienna operacja.
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Xtreme Fitness Gyms – siła ruchu, stabilność modelu franczyzowego

Xtreme Fitness Gyms to najszybciej rozwijająca się sieć klubów fitness w Polsce, działająca w ramach grupy Xtreme Brands. Fundamentem jej sukcesu jest autorski, konsekwentnie rozwijany model franczyzowy, łączący wysoką jakość usług z efektywnym i skalowalnym podejściem biznesowym. Założycielem i Przewodniczącym Rady Nadzorczej Xtreme Brands jest Łukasz Dojka, który w 2012 roku otworzył pierwszy klub w Tarnowie. Obecnie funkcję CEO pełni James Cotton, zarządzając siecią liczącą ponad 160 klubów i współpracującą z przeszło 200 franczyzobiorcami w całej Polsce. 

Xtreme Fitness Gyms aktywnie wspiera i integruje lokalne społeczności, promując regularną aktywność fizyczną jako fundament zdrowia, dobrostanu psychicznego i jakości życia. Kluby sieci są projektowane jako nowoczesne, dostępne i przyjazne miejsca treningowe – blisko ludzi i ich codziennych potrzeb. Oferta Xtreme Fitness Gyms obejmuje nielimitowany dostęp do nowoczesnych stref treningowych, profesjonalną opiekę instruktorską, zajęcia fitness w cenie karnetu. Uzupełnieniem są autorskie koncepty treningowe oraz sprzęt najwyższej klasy od renomowanych producentów. 

Xtreme Fitness Gyms to coś więcej niż klub fitness – to styl życia, społeczność i solidny model biznesowy, który łączy ambicję, dostępność i długofalowe partnerstwo.

Więcej informacji: www.xtremebrands.pl
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