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Warszawa, 10 marca 2026 r.

Future Mind: nowa aplikacja mobilna dla Diverse. Customowe m-commerce w 5 miesięcy dzięki frameworkowi Atlas
Future Mind zrealizowało projekt aplikacji mobilnej m-commerce dla marki Diverse. Nowe rozwiązanie natywne na systemy iOS i Android powstało w ciągu zaledwie pięciu miesięcy i zostało zaprojektowane z myślą o użytkownikach digital natives, dla których to głównych kanał styczności z marką, oczekujących szybkiego, intuicyjnego i bezproblemowego doświadczenia zakupowego. Poza możliwością dokonania zakupów z poziomu mobile, użytkownicy mogą także tworzyć listy ulubionych produktów, korzystać ze swojej karty Diverse Club oraz zlokalizować najbliższy sklep.
Współpraca obejmowała kompleksową realizację aplikacji – od analizy potrzeb biznesowych i warsztatów strategicznych, przez projektowanie UX/UI i przygotowanie Design Systemu, aż po development, testy jakościowe i optymalizację wydajnościową. Za backend odpowiadał zespół Diverse.
Kluczowym elementem projektu było wykorzystanie autorskiego frameworka Atlas, który pozwolił znacząco skrócić czas wdrożenia przy jednoczesnym zachowaniu wysokiego poziomu dopasowania aplikacji do potrzeb marki.
– Nowa aplikacja Diverse pokazuje, że nowoczesne technologie umożliwiają szybkie wdrożenie w pełni dopasowanych rozwiązań mobilnych. Dzięki frameworkowi Atlas byliśmy w stanie stworzyć dla marki produkt, który odzwierciedla jej DNA, jest zbudowany na solidnej i łatwo skalowalnej bazie, a dzięki pełnej ścieżce zakupowej pozwala od razu generować sprzedaż. Co istotne – nadal ją rozwijamy o kolejne, innowacyjne funkcjonalności – mówi Michał Klimczak, VP software delivery w Future Mind, a Solita company.
Strategia mobile-first
Rosnące znaczenie kanału mobilnego potwierdzają dane rynkowe. Według raportów branżowych globalna wartość sprzedaży m-commerce w 2027 wyniesie 3,4 biliona dolarów. Z kolei aplikacje zakupowe należą do najszybciej rozwijających się kanałów sprzedaży. Raport Izby Gospodarki Elektronicznej potwierdza, że zakupy mobilne to przede wszystkim zakupy przez aplikacje. Aż 90 proc. wszystkich badanych, 92 proc. tzw. power shopperów i 98 proc. kupujących mobilnie korzysta z aplikacji zakupowych. M-commerce stało się tym samym podstawowym punktem kontaktu klientów z markami retailowymi. 
Między innymi z tego powodu, produkt cyfrowy dla Diverse został zaprojektowany z myślą o młodych użytkownikach przyzwyczajonych do zakupów mobilnych, którzy oczekują natychmiastowej reakcji aplikacji i intuicyjnej nawigacji.
Natywna technologia i optymalizacja wydajności
Współpraca rozpoczęła się od warsztatów prowadzonych przez dział Advisory Future Mind, podczas których zdefiniowano kluczowe kierunki rozwoju m-commerce marki. Na ich podstawie powstała roadmapa MVP oraz dalszego rozwoju aplikacji. 
Aplikacja Diverse została stworzona jako rozwiązanie natywne na platformy iOS oraz Android w technologii Kotlin Multiplatform. Dzięki temu proces developmentu stał się jeszcze bardziej efektywny.
Nad projektem pracował interdyscyplinarny zespół składający się z dziewięciu specjalistów w tym developerów iOS oraz Android, specjalistów QA, projektanta, analityka oraz project managera. Realizacja projektu rozpoczęła się we wrześniu 2025 roku i zakończyła w lutym 2026 roku. Całość prac zajęła pięć miesięcy.
– Uruchomienie nowej aplikacji mobilnej Diverse to efekt ogromnego zaangażowania naszego zespołu i konsekwentnej realizacji strategicznego celu – uczynienia m-commerce kluczowym kanałem kontaktu z klientami. Dzięki współpracy z Future Mind stworzyliśmy aplikację funkcjonalną, intuicyjną i dopasowaną do oczekiwań użytkowników. To dopiero początek – rozwój kanału mobilnego pozostaje naszym priorytetem, a kolejne wdrożenia będą wzmacniać doświadczenie zakupowe i pozycję Diverse w fashion m-commerce – mówi Artur Ciupka, Dyrektor Zarządzający w ETOS S.A.
Kluczową rolę w realizacji projektu odegrał Atlas – autorski framework aplikacji mobilnych rozwijany przez Future Mind. Rozwiązanie umożliwia szybkie wdrażanie aplikacji m-commerce przy zachowaniu wysokiej jakości i przewidywalności kosztów.
Atlas opiera się na sprawdzonych wzorcach UX wypracowanych w dziesiątkach aplikacji zakupowych, co pozwala zespołom projektowym korzystać z gotowych procesów takich jak nawigacja, logowanie czy finalizacja zakupów i koncentrować się na elementach wyróżniających markę. Framework zawiera rozbudowaną bibliotekę produkcyjnych komponentów dostępnych zarówno w Figma, jak i w natywnym kodzie dla iOS i Android. Dzięki konfigurowalnym modułom możliwe jest tworzenie aplikacji o charakterze „custom-made” przy znacznie krótszym czasie realizacji. Atlas został zaprojektowany również z myślą o nowoczesnym developmencie i wspiera bezpieczne wykorzystanie narzędzi generatywnej AI dzięki modularnej i przejrzystej strukturze kodu.

***
Future Mind, część grupy Solita, to nagradzana spółka doradczo-technologiczna, która od 18 lat tworzy innowacyjne produkty cyfrowe. Zespół Future Mind składa się z ponad 250 specjalistów, w tym doradców biznesowych i technologicznych, analityków, programistów oraz projektantów UX i UI. Dzięki eksperckiej wiedzy i doświadczeniu firma wspiera największe marki w podejmowaniu decyzji strategicznych i zarządzaniu zmianą w obszarze digital oraz rozwoju i utrzymaniu produktów cyfrowych. W projektach łączy potencjał technologii mobilnych i backendowych z silnym zapleczem rozwiązań chmurowych, Data i AI. Współpraca z wyspecjalizowanymi partnerami technologicznymi z całego świata gwarantuje klientom najwyższą jakość w każdym projekcie. Tworzone przez ekspertów Future Mind rozwiązania były wielokrotnie doceniane w konkursach branżowych, a dynamiczny wzrost firmy został wyróżniony przez takie magazyny jak Forbes i Financial Times.
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Diverse to flagowa marka należąca do ETOS S.A. – jednej z największych i najszybciej rozwijających się firm odzieżowych w Polsce. Od 1993 roku konsekwentnie buduje silny i rozpoznawalny wizerunek, oferując odzież damską, męską i dziecięcą, odpowiadającą na zmieniające się potrzeby klientów. Marka z pasją eksploruje świat mody, łącząc bogate doświadczenie z aktualnymi trendami. Inspiracją dla Diverse jest styl życia mieszkańców dużych miast – dynamiczny, świadomy i różnorodny. W swoich kolekcjach stawia na dopracowane fasony, wysoką jakość materiałów oraz staranność wykonania. Projekty utrzymane są w uniwersalnym, casualowym stylu, który sprawdza się w wielu codziennych sytuacjach. Dzięki temu ubrania Diverse łączą komfort z ponadczasowym charakterem i towarzyszą klientom przez lata. Sieć sprzedaży marki obejmuje niemal 400 sklepów stacjonarnych i sezonowych. Oprócz brandu Diverse firma rozwija także dwie inne marki własne: inspirowaną motorsportem – Diverse Extreme Team – oraz streetwearową – Coalition.
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