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Informacja prasowa

78% POLAKÓW UWAŻA, ŻE TARASY WIDOKOWE POPRAWIAJĄ WIZERUNEK MIAST: NOWE BADANIE MAGNICITY
Warszawa, 5 marca 2026 r. – Widok na miasto z góry to dla Polaków znacznie więcej niż tylko atrakcja – to symbol nowoczesności i klucz do międzynarodowego prestiżu metropolii. Jak wynika z najnowszego badania zrealizowanego dla Highline Warsaw i Magnicity, 78% ankietowanych jest przekonanych, że tarasy widokowe pozytywnie wpływają na wizerunek miast i są skutecznym magnesem na turystów. Badanie to, zbiegające się w czasie z otwarciem Highline Warsaw, miało na celu zrozumienie, dlaczego Polacy tak chętnie odkrywają swoje metropolie z najwyższej perspektywy.
Badanie podkreśla, że Polacy są wielkimi entuzjastami widoków z góry: 90% badanych (zarówno mieszkańców Warszawy, jak i turystów z Polski) było kiedykolwiek na tarasie widokowym. Co więcej, 69% osób często odwiedza takie miejsca podczas podróży. Jest to jedna z najciekawszych atrakcji wskazywanych przez turystów (57%).
Widoki i wolność, czyli dlaczego Polacy wchodzą na szczyt
Badanie wykazało, że możliwość spojrzenia na miasto z wysokości jest kluczowa w nowoczesnej turystyce. Tarasy widokowe są postrzegane jako atrakcyjne, niezapomniane doświadczenie. Najczęściej odczuwanymi emocjami podczas wizyty na tarasie widokowym są zachwyt i poczucie wolności. Widoki i wizualna atrakcyjność stanowią najczęściej wskazywany czynnik przy wyborze atrakcji turystycznych.
Highline Warsaw odpowiada również na konkretne potrzeby mieszkańców stolicy. Okolicznościowe badanie pokazało, że około 50% warszawiaków wskazało, że w mieście brakuje więcej miejsc z pięknymi widokami i przestrzenią do relaksu. W związku z tym Magnicity rekomenduje wprowadzanie stref relaksu na tarasach widokowych, które łączą zieleń, ciszę i spokój, co wpisuje się w preferowane przez Polaków sposoby na relaks (kontakt z naturą).
Nowa perspektywa na miasto
Highline Warsaw to szósta globalna lokalizacja Magnicity, która na powierzchni 1800 m² oferuje kompleksowe doświadczenie miasta na szczycie Varso Tower, najwyższego wieżowca w Unii Europejskiej. Atrakcja łączy najwyżej położony taras widokowy w UE na 53. piętrze z pełnym widokiem 360 stopni, strefami doświadczeń dotyczącymi historii Warszawy oraz zieloną oazą HighGarden Rooftop Lounge na 49. piętrze.
Magnicity – Światowy Lider Rozrywki na Wysokościach
Magnicity to światowy lider w dziedzinie miejskiej rozrywki na wysokościach i jedna z nielicznych firm specjalizujących się w zarządzaniu panoramicznymi punktami widokowymi. Firma, założona w Paryżu w 1974 roku, działa w myśl filozofii, że miasta to nie tylko spektakularne panoramy, ale opowieści, które należy przedstawiać poprzez połączenie edukacji, nowych technologii i emocjonujących atrakcji. W globalnym portfolio Magnicity znajdują się m.in. taras widokowy Paris Montparnasse (Wieża Montparnasse) w Paryżu, wieża telewizyjna Berliner Fernsehturm w Berlinie, 360 Chicago oraz Euromast i Zalmhaven I w Rotterdamie. W 2024 roku Magnicity przyjęło ponad 3 miliony odwiedzających.
Badanie przeprowadzono metodą CAWI w sierpniu 2025 r. Próba badawcza objęła 1000 osób w wieku 16–65 lat – 500 mieszkańców Warszawy oraz 500 Polaków z całego kraju, którzy w ciągu ostatniego roku odbyli podróż turystyczną z noclegiem. Celem było poznanie postaw wobec tarasów widokowych i ich roli w wizerunku miast.
Więcej informacji: highlinewarsaw.com  

O Magnicity
Magnicity to światowy lider w dziedzinie miejskiej rozrywki na wysokościach i jedna z nielicznych firm na świecie specjalizujących się w zarządzaniu panoramicznymi punktami widokowymi. W jej portfolio znajduje się m.in. taras widokowy Paris Montparnasse (Wieża Montparnasse) w Paryżu, wieża telewizyjna Berliner Fernsehturm w Berlinie, 360 Chicago w dawnym John Hancock Center w Chicago oraz Euromast i Zalmhaven I w Rotterdamie. Latem 2025 r. firma otworzyła swoją szóstą lokalizację – na szczycie Varso Tower, najwyższego wieżowca Unii Europejskiej. Projekt Spiral Tower to część strategii CSR Magnicity, skoncentrowanej na odpowiedzialnej turystyce miejskiej, z poszanowaniem środowiska i lokalnych społeczności. Magnicity to nie tylko spektakularny widok – to podróż przez wielowymiarowe doświadczenia, w których lokalni i zagraniczni goście odkrywają miasto w całej jego okazałości – historii, kulturze i stylu. Miejsca Magnicity łączą edukację, nowe technologie, emocjonujące atrakcje, wystawy i wydarzenia specjalne, tworząc niezapomniane przeżycia. W 2025 roku, po otwarciu nowej lokalizacji w Warszawie, zatrudniając 450 pracowników, Magnicity przyjęło ponad 3 miliony odwiedzających. Więcej informacji: www.magnicity.com
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