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ROCK IN RIO LISBOA LANÇA EM LONDRES A CAMPANHA ROAD TO ROCK IN RIO E REFORÇA O IMPACTO DO PÚBLICO BRITÂNICO NO FESTIVAL E EM LISBOA

· OS PARTICIPANTES NA AÇÃO DA CAMPANHA ROAD TO ROCK IN RIO SÃO OS PORTA-VOZES DE TODOS OS SONHOS, ATRAVÉS DAS MENSAGENS QUE VÃO INTEGRAR O PALCO MUNDO, NA 11ª EDIÇÃO DO FESTIVAL EM PORTUGAL;

· O REINO UNIDO É O SEGUNDO MAIOR MERCADO EMISSOR INTERNACIONAL DO FESTIVAL, QUE AO LONGO DOS ANOS RECEBEU ARTISTAS BRITÂNICOS COMO THE ROLLING STONES, COLDPLAY ED SHEERAN E MUSE. EM 2026 CONTA COM AS ATUAÇÕES DE ROD STEWART, JOSS STONE E KAISER CHIEFS;

· O FESTIVAL REGRESSA À CIDADE DO ROCK NOS DIAS 20, 21, 27 E 28 DE JUNHO DE 2026. OS BILHETES PARA OS DIAS 20, 21 E 27 ENCONTRAM-SE À VENDA EM WWW.TICKETS.ROCKINRIOLISBOA.PT E WWW.FEVERUP.COM.

Imagens disponíveis aqui.

Lisboa, 26 de fevereiro de 2026 – O Rock in Rio Lisboa deu hoje início, em Londres, à campanha global Road to Rock in Rio, com uma ação realizada na estação de King’s Cross que convidou o público internacional a integrar simbolicamente o Palco Mundo e a partilhar o seu sonho por um mundo melhor. A iniciativa marcou o arranque de um movimento que dará palco aos sonhos e mensagens de pessoas de diferentes países e culturas, tornando o Palco Mundo numa verdadeira expressão coletiva.
Durante a ativação, centenas de participantes de várias nacionalidades deixaram mensagens que vão integrar o Palco Mundo do Rock in Rio Lisboa já no próximo mês de junho. Cada partilha representou uma visão individual que se juntará a muitas outras para formar uma expressão coletiva de esperança, união e celebração através da música. A primeira mensagem foi escrita por Roberta Medina, Vice-Presidente Executiva do festival, assinalando simbolicamente o início desta iniciativa global.
A escolha de Londres para o arranque da campanha reflete a importância estratégica do Reino Unido para o festival e para a projeção internacional de Lisboa. O país é atualmente o segundo maior mercado emissor internacional de visitantes do Rock in Rio Lisboa e continua a desempenhar um papel relevante no turismo da capital portuguesa. Com esta ação, o festival reforça a ligação a um dos seus principais públicos internacionais e contribui para promover a cidade de Lisboa como destino de grandes eventos culturais e musicais, incentivando mais visitantes britânicos a viajar para Portugal em junho de 2026.
“Londres é uma das cidades mais universais do mundo e um verdadeiro ponto de encontro de diferentes culturas. O Reino Unido tem um papel muito relevante na história do Rock in Rio Lisboa, tanto através do público que viaja até ao festival como dos artistas que fazem parte da sua história. Com o Road to Rock in Rio queremos convidar pessoas de todo o mundo a partilhar os seus sonhos e a fazer parte do cenário do Palco Mundo. Em 2026, queremos que o festival seja verdadeiramente um palco para o mundo!” comenta Roberta Medina, Vice-Presidente Executiva do Rock in Rio Lisboa.
Desde 2004, o Rock in Rio Lisboa tem mantido uma ligação forte à música britânica, recebendo alguns dos artistas mais influentes do Reino Unido nos seus vários palcos. Entre os nomes que marcaram a história do festival em edições anteriores destacam-se The Rolling Stones, Coldplay, Muse e Ed Sheeran, cujas atuações contribuíram para reforçar a presença do público britânico e a projeção internacional do evento. Na 11.ª edição do festival em Portugal, esta ligação mantém-se com artistas de destaque já confirmados, como Rod Stewart, Joss Stone e Kaiser Chiefs, reforçando o impacto do mercado britânico o posicionamento global do evento.
A ação em Londres apresentou um primeiro vislumbre da experiência que se irá viver na Cidade do Rock, um espaço onde milhares de pessoas de diferentes nacionalidades se encontram através da música e de uma experiência partilhada. Com o Road to Rock in Rio, o festival pretende envolver o público internacional na construção simbólica do Palco Mundo e consolidar a sua posição como um dos principais eventos de música ao vivo na Europa.
Com o objetivo de dinamizar o tráfego aéreo sazonal em rotas estratégicas e trazer públicos ao festival, o Rock in Rio Lisboa e a TAP Air Portugal estabeleceram uma parceria que inclui ofertas e pacotes integrados - que combinam a viagem e o acesso ao festival – e promovem Lisboa como um destino de city break, destacando as características únicas da cidade, a gastronomia, as praias e o surf, os vinhos e outros atributos únicos que consolidam Lisboa como uma referência no panorama turístico internacional.
NEXT STOP? ROAD TO… MADRID 
A campanha Road To Rock In Rio continuará o seu percurso por novas cidades. O próximo destino é Madrid, onde, a 4 de março, novos sonhos, mensagens e intervenções artísticas serão recolhidos. No final do percurso, todas as participações serão integradas no palco principal do Rock in Rio Lisboa, materializando a visão de milhares de sonhos que se encontram e se unem numa energia coletiva, criando um verdadeiro Stage for Dreams e Stage for a Better World, com Lisboa no centro desta celebração global.
Recorde-se que o Rock in Rio Lisboa regressa à Cidade do Rock nos dias 20, 21, 27 e 28 de junho de 2026, numa edição que pretende reforçar a dimensão internacional do evento e consolidar Lisboa como um dos destinos europeus de referência para a música e para o turismo cultural. Os bilhetes para os dias 20, 21 e 27 de junho encontram-se à venda em tickets.rockinriolisboa.pt (powered by Fever) e feverup.com.

Sobre o Rock in Rio
O Rock in Rio é a marca internacional responsável pelo maior evento de música e entretenimento do mundo. Criado em 1985 no Rio de Janeiro, é parte relevante da história da música mundial. O evento soma já 24 edições, 141 dias e mais de 4667 atrações musicais. Ao longo destes anos, mais de 12,2 milhões de pessoas passaram pelas Cidades do Rock em Portugal, no Brasil, em Espanha e nos Estados Unidos. 
Em Portugal, foram realizadas, até hoje, dez edições e contabilizados 48 dias de festival com a presença de mais de 3 milhões de pessoas e mais de 1200 atrações musicais. O festival investiu mais de 250 milhões de euros, gerou mais de 101 mil empregos, 1alocou cerca de 5,7 milhões de euros para causas socioambientais e promoveu inúmeras ações, das quais destacamos, a instalação de painéis fotovoltaicos em escolas, a implementação de projetos de reflorestação em áreas de floresta ardida, o equipamento de hospitais e IPSS e a construção de salas sensoriais para jovens. Na última edição, de acordo com um estudo da Nova SBE, o Rock in Rio Lisboa gerou um impacto equivalente a 120 milhões de euros para a economia nacional representando 11,8 milhões de euros em receita fiscal.
Em 2026, o festival está de volta à Cidade do Rock nos dias 20, 21, 27 e 28 de junho, com mais 25.000 m2, mobilidade reforçada e novas áreas e serviços. A próxima edição conta com mais conteúdos e atrações, como a Roda Gigante, Slide, Market Square, Rota 85, o novo Palco Super Bock, que celebra a música e união, o The Flight, que vai tornar o céu de Lisboa no maior palco de sempre e um Road to Rock in Rio, com ações e ativações de norte a sul do país e nas principais cidades da Europa. Neste contexto, o Rock in Rio Lisboa estabelece ainda uma parceria estratégica com a Liga Portugal, unindo duas das maiores paixões dos portugueses (a música e o futebol), numa celebração partilhada que reforça o carácter cultural, emocional e mobilizador do festival.
Site oficial do Rock in Rio-Lisboa: http://rockinriolisboa.pt
Para mais informações ou imagens, contacte:
Lift Consulting
Magda Carvalho
magda.carvalho@lift.com.pt
966 015 450

Ricardo Pinheiro
ricardo.pinheiro@lift.com.pt
910 283 054

Piedade Calheiros
piedade.calheiros@lift.com.pt
913 192 135

Inês Sabino
ines.sabino@lift.com.pt
912 733 450
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