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Warszawa, 26.02.2026

38Content Communication po raz trzeci z Fundacją Nutricia – w tym roku z większym zakresem działań
Fundacja Nutricia po raz trzeci z rzędu powierzyła agencji 38Content Communication realizację działań komunikacyjnych ogólnopolskiej kampanii edukacyjnej „Żywienie medyczne – Twoje posiłki w walce z chorobą”. XI edycja projektu prowadzona jest pod hasłem „Bez żywienia nie ma leczenia”. W 2026 roku współpraca obejmuje również kompleksową obsługę komunikacyjną jubileuszu 30-lecia Fundacji.
Kampania „Żywienie medyczne – Twoje posiłki w walce z chorobą” to jedna z największych inicjatyw edukacyjnych w Polsce poświęconych roli żywienia medycznego w procesie leczenia i rekonwalescencji. Jej celem jest budowanie świadomości, że odpowiednie wsparcie żywieniowe stanowi integralny element terapii – od momentu diagnozy, przez leczenie, aż po etap rekonwalescencji.
38Content Communication odpowiada za kompleksowe działania komunikacyjne kampanii, obejmujące strategię PR, relacje z mediami, kampanię DOOH, działania w kanałach digital, a także działania niestandardowe – m.in. podświetlenie Pałacu Kultury i Nauki w Warszawie z okazji Dnia Opiekuna (12 lutego). 
Zakres działań 38Content Communication obejmuje także wsparcie komunikacyjne inicjatyw, takich jak raport o dezinformacji żywieniowej, którego premiera planowana jest na koniec maja. Projekt wymaga połączenia kompetencji z obszaru komunikacji zdrowotnej oraz budowania dialogu z interesariuszami rynku ochrony zdrowia.
– Kampania „Żywienie medyczne – Twoje posiłki w walce z chorobą” to dla nas coś więcej niż projekt komunikacyjny. To konsekwentne budowanie świadomości, że leczenie żywieniowe jest realnym wsparciem terapii i powinno być traktowane jako jej integralny element. W 30. roku działań Fundacji i jednocześnie w 10. roku działań kampanii zależy nam na kontynuowaniu odpowiedzialnego, merytorycznego i wspierającego dialogu z opiekunami, pacjentami oraz środowiskiem medycznym. 38Content Communication rozumie specyfikę komunikacji w obszarze zdrowia i potrafi łączyć wrażliwość społeczną z innowacyjnością przekazu – mówi Agata Prorok, Kierownik Fundacji Nutricia.
Jubileusz 30-lecia Fundacji
– Projekty z obszaru ochrony zdrowia wymagają nie tylko kreatywności, ale przede wszystkim znajomości realiów systemowych i umiejętności pracy z wieloma interesariuszami – od pacjentów, przez ekspertów i organizacje, aż po decydentów. Rozszerzenie zakresu działań dla Fundacji Nutricia w 2026 roku naturalnie wpisuje się w nasze kompetencje w obszarze health communication i projektów o znaczeniu systemowym – podkreśla Katarzyna Życińska, CEO 38Content Communication.
Po stronie agencji za projekt odpowiada zespół Kariny Galli, PR Dyrektorki, wraz ze wsparciem strategicznym Agnieszki Danowskiej-Tomczyk, Head of Healthcare w 38CC. Za zakup mediów i koordynację kampanii DOOH odpowiada Rafał Taranowski, Media Director.
IX edycja kampanii Fundacji Nutricia realizowana ze wsparciem 38Content Communication pod hasłem „Opiekun – kompetencje przyszłości” otrzymała dwie statuetki w konkursie Złote Spinacze: Złoty i Srebrny Spinacz.
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