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Warszawa, 19.02.2026 r.

Informacja prasowa


MOL i Glovo łączą siły. Oferta gastronomiczna jeszcze bliżej klientów

Subway by MOL, koncept gastronomiczny dostępny na stacjach paliw MOL, dołączył do platformy Glovo, umożliwiając klientom zamawianie produktów tej marki z dostawą. Współpraca startuje w 11 lokalizacjach na terenie Polski, otwierając dla MOL nowy kanał sprzedaży i znacząco poszerzając zasięg oferty.
Inicjatywa znakomicie wpisuje się w strategię MOL, która coraz mocniej stawia na rozwój oferty gastronomicznej. Tradycyjny model stacji paliw stopniowo ewoluuje w kierunku niezależnych obiektów łączących funkcje miejsc odpoczynku i spotkań, sklepów spożywczych, restauracji z bogatą ofertą gastronomiczną z usługami związanymi z mobilnością.
Dla użytkowników Glovo oznacza to dostęp do dobrze znanej marki i większy wybór w kategorii gastronomicznej, a dla sieci – otwarcie nowego kanału dystrybucji i dotarcie do nowych grup klientów. Od początku współpracy projekt notuje systematyczny wzrost i potwierdza potencjał tego modelu.
Nowe partnerstwo pokazuje też, jak zmienia się rynek delivery – coraz większą rolę odgrywają nie tylko klasyczne restauracje, ale również alternatywne formaty gastronomiczne, oferujące szybkie i wygodne rozwiązania, dobrze dopasowane do codziennych potrzeb, takich jak lunch w pracy.
Stacje paliw i delivery: nowy wymiar dostępności
Oferta gastronomiczna na stacjach paliw od kilku lat konsekwentnie się rozwija, stając się stałym elementem ich modelu biznesowego. Dziś to pełnoprawny segment działalności, który coraz częściej działa w rytmie codziennych potrzeb klientów – także poza tradycyjnie kojarzonym czasem podróży. Obecność w kanale delivery dodatkowo wzmacnia ich rolę na lokalnym rynku gastronomicznym.
– Z perspektywy Glovo widzimy, że użytkownicy coraz chętniej sięgają po znane marki, które oferują prostą, dobrze rozpoznawalną ofertę i szybki czas realizacji. W przypadku gastronomii dostępnej na stacjach paliw istotna jest także elastyczność – możliwość zamówienia jedzenia w różnych momentach dnia, bez konieczności planowania wizyty w lokalu. Subway by MOL naturalnie wpisuje się w ten model, łącząc rozpoznawalność marki z wygodą dostawy – komentuje Michał Patyk, Senior Sales Executive w Glovo. 
W ofercie Subway by MOL dostępnej w aplikacji znajduje się szeroki wybór kanapek, wrapów oraz dodatków znanych z klasycznego menu marki. To propozycja dla klientów, którzy poszukują sprawdzonych smaków, szybkiej realizacji zamówienia oraz swobody wyboru – zarówno w trakcie dnia pracy, jak i po godzinach.
Znana marka bliżej codziennych potrzeb klientów
Oferta Subway by MOL w Glovo obejmuje 11 punktów w różnych miastach Polski, m.in. w Warszawie, Wrocławiu, Łodzi czy Trójmieście. Możliwość zamówienia posiłku poprzez aplikację pozwala rozszerzyć zasięg oferty poza bezpośrednie otoczenie stacji i tym samym zwiększyć jej dostępność wśród klientów. 
– Konsekwentnie rozwijamy nasze stacje w kierunku wielofunkcyjnych centrów convenience, w których kluczowe znaczenie ma oferta gastronomiczna. Rozwój oferty delivery jest jednym z naturalnych kierunków tej transformacji. Współpraca z Glovo pozwala nam efektywniej zwiększać skalę działalności i dynamicznie poszerzać zasięg rynkowy. Poprzez lepsze wykorzystanie infrastruktury budujemy nowy standard dostępności naszej oferty dla klientów. Wspólnie z Glovo pracujemy nad rozszerzeniem partnerstwa o kolejne lokalizacje i produkty: od własnej marki gastronomicznej Fresh Corner po asortyment sklepowy – wskazuje Michał Włodarczyk, Gastro Category Management Team Lead w MOL Polska. 
Rozwój gastronomii w kanale delivery wpisuje się w szerszą zmianę funkcji stacji paliw w przestrzeni miejskiej i podmiejskiej. Włączenie Subway by MOL do oferty Glovo pokazuje, że gastronomia dostępna na stacjach paliw coraz częściej funkcjonuje niezależnie od kontekstu podróży – jako element codziennej oferty z dostawą. Dzięki temu znana marka zyskuje nowe możliwości dotarcia do klientów, a użytkownicy łatwiejszy dostęp do asortymentu, który naturalnie wpisuje się w rytm ich dnia.

 



















O Glovo

Glovo to wiodąca platforma technologiczna łącząca klientów, firmy i kurierów. Działa w modelu multicategory, oferując szybki dostęp do wielu kategorii usług lokalnych restauracji, sklepów i supermarketów. Glovo to lider Quick Commerce – nowej generacji e-commerce, którego misją jest zbudowanie największego internetowego rynku oferującego dostęp do dowolnego produktu w ciągu minut. Założona w 2015 roku, w Barcelonie, platforma działa w 22 krajach w Europy, Azji Środkowej i Afryki.

Więcej informacji o Glovo można znaleźć na stronie: https://about.glovoapp.com/
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