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INFORMACJA PRASOWA
Warszawa, 18 lutego 2026 r.

„Gdyby Janosicek miał BLIKA” – ruszyła kampania promująca Przelewy na telefon BLIK
BLIK wystartował z kampanią promującą przelewy na telefon BLIK. W najnowszej odsłonie platformy komunikacyjnej „Ludzie Ery BLIKA” marka sięga po postać Janosika, wykorzystując historyczny kontekst do pokazania, jak zmieniły się codzienne rozliczenia między bliskimi. W rolę legendarnego bohatera wciela się Wojciech Zieliński.
Koncepcja kreatywna pokazuje, jak duch solidarności i „honorowego” wyrównywania rachunków przeniósł się do świata cyfrowych płatności. Dawniej rozliczenia mogły prowadzić do nieporozumień i wymagały czasu oraz zaangażowania. Współcześnie Przelew na telefon BLIK pozwala w kilka sekund przekazać pieniądze, opłacić wspólne wyjście czy podzielić koszty wyjazdu – bez zbędnych formalności i trudności. W serii spotów zestawiono sytuacje z życia codziennego w czasach Janosika ze współczesnością, pokazując, jak dziś technologia upraszcza kwestie finansowe.
Użytkownicy BLIKA wykorzystując funkcję Przelew na telefon BLIK tylko w 2025 roku zrealizowali aż 735,1 mln transakcji, co przekłada się na jedną czwartą wszystkich transakcji BLIKIEM realizowanych w ubiegłym roku. Nowa kampania marki, zestawiając dawne sposoby rozliczeń ze współczesnym, bardzo popularnym wśród Polaków, rozwiązaniem, pokazuje również nowe funkcje związane z Przelewem na telefon BLIK, które jeszcze bardziej upraszczają i zwiększają bezpieczeństwo codziennych rozrachunków. Należą do nich Podział rachunku z poziomu aplikacji bankowej, pozwalający wygodnie rozbić kwotę do rozliczenia w grupie znajomych i wysłać im bezpośrednie powiadomienie z informacją o należnej sumie oraz Prośba o przelew, umożliwiająca skierowanie do konkretnego użytkownika BLIKA bezpiecznej prośby o wysłanie środków na jego numer telefonu zarejestrowany w aplikacji bankowej. To rozwiązania dostępne już w bankach m.in.: Bank Millennium, ING Bank Śląski, mBank, PKO Bank Polski, Bank Pekao SA, BNP Paribas, VeloBank, a także w bankach spółdzielczych zrzeszonych w SGB oraz BPS oraz BSR w Krakowie. 
– Tą kampanią chcemy podkreślić, że przelewy na telefon BLIK to nie tylko wygoda, ale przede wszystkim bezpieczna forma rozliczeń między znajomymi. Możliwość błyskawicznego przekazania środków osobom, których numer telefonu znamy i często mamy zapisany w kontaktach, sprawia, że codzienne płatności są szybkie i intuicyjne. Dodatkowo funkcje takie jak Prośba o przelew czy podział rachunku wzmacniają poczucie bezpieczeństwa – powiadomienia wysyłane bezpośrednio z aplikacji bankowej do aplikacji bankowej odbiorcy pozwalają łatwo zareagować na prośbę i mieć pewność, że pieniądze trafią na konto naszego znajomego – mówi Krzysztof Ziewiec, dyrektor marketingu i PR w Polskim Standardzie Płatności, operatorze systemu BLIK.
W ramach kampanii powstał 30-sekundowy spot oraz krótsze, 15-sekundowe formaty prezentujące różne scenariusze wykorzystania przelewów na telefon BLIK (Prośba o przelew i Podział rachunku). Przygotowano również dłuższą wersję reżyserską, stanowiącą rozszerzenie głównego materiału. Działania obejmą emisję w telewizji oraz szeroką obecność w kanałach digital, a także współpracę z twórcami internetowymi.
Koncepcję kreatywną i scenariusze przygotowała agencja Change Serviceplan, strategię mediową opracowała agencja Spark Foundry, za współpracę z influencerami odpowiada Liquid Thread, a za produkcję odpowiada dom produkcyjny Easy Hell. 
Spot w wersji reżyserskiej: https://youtu.be/PW2ZsQJLnsw
Spot 30":  https://youtu.be/JOEuvtzhGMs
Spot 15":  https://youtu.be/s3PxBU0erOI
Spot 15" : https://youtu.be/1dFrIEPMSkQ


***
BLIK to powszechny standard płatności mobilnych. Możliwość skorzystania z BLIKA w aplikacjach bankowości mobilnej ma obecnie praktycznie każdy z klientów krajowych instytucji płatniczych oferujących aplikację mobilną. Za rozwój systemu odpowiada spółka Polski Standard Płatności (PSP). PSP stale rozwija możliwości BLIKA tak, aby system był jak najbardziej funkcjonalny dla jego użytkowników. Udziałowcami spółki PSP są: Alior Bank, Bank Millennium, Santander Bank Polska, ING Bank Śląski, mBank, PKO Bank Polski oraz Mastercard.

Kontakt dla mediów:
Klaudia Rombalska
Biuro prasowe BLIKA
klaudia.rombalska@clearcom.pl 
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