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[bookmark: _7abz3oaop93c]MediaPlus dołącza do IAB Polska
MediaPlus, jako kolejna spółka należąca do Group One, dołącza do grona firm członkowskich IAB Polska. Będzie współtworzyć rynkowe standardy i dzielić się ekspertyzą zwłaszcza w obszarach mediów oraz sztucznej inteligencji. Członkostwo otwiera agencji mediowej możliwość aktywnego udziału w inicjatywach organizacji oraz obecności na kluczowych wydarzeniach branżowych IAB Polska.
Dołączenie do IAB Polska to kolejny krok w kierunku wzmacniania zaangażowania MediaPlus w rozwój rynku komunikacji cyfrowej i odpowiedzialnego wykorzystania technologii. W ramach członkostwa agencja mediowa planuje aktywnie uczestniczyć w pracach grup roboczych poświęconych głównie tematyce social mediów oraz AI. MediaPlus chce koncentrować się zarówno na praktycznych doświadczeniach z realizacji działań dla marek, jak i na wspólnym wypracowywaniu wytycznych, rekomendacji i dobrych praktyk dla całej branży.
· „Dołączenie do IAB Polska to dla MediaPlus naturalny krok w kierunku współtworzenia standardów i dzielenia się praktycznym doświadczeniem z obszaru mediów oraz AI. Jest to szczególnie ważne w czasach, gdy rola agencji mediowej transformuje w kierunku partnera, który prowadzi klienta przez rynkową zmianę i oferuje w tym obszarze rzetelne wsparcie bazujące na doświadczeniu. Zależy nam na aktywnej współpracy w grupach roboczych, aby wspólnie wytyczać kierunki rozwoju branży marketingowej” – Martyna Rogozińska, Managing Partner MediaPlus.
Obok udziału w pracach eksperckich, MediaPlus chce aktywnie działać w środowisku IAB Polska również poprzez udział w wydarzeniach branżowych, w tym Forum IAB oraz konferencjach z cyklu IAB HowTo. 
· “Dołączenie MediaPlus do grona firm członkowskich IAB Polska to wzmocnienie dialogu rynkowego o perspektywę agencji aktywnie pracującej na styku strategii mediowej, social mediów i rozwiązań opartych na sztucznej inteligencji. Współpraca w ramach grup roboczych IAB Polska pozwala przekładać praktyczne doświadczenia rynkowe na konkretne standardy, rekomendacje i dobre praktyki, które wspierają transparentny oraz odpowiedzialny rozwój komunikacji cyfrowej. Liczymy, że zaangażowanie MediaPlus przełoży się na dalszą profesjonalizację obszarów związanych z wykorzystaniem danych, automatyzacją i efektywnością działań marketingowych” – mówi Agnieszka Fabianowicz, Dyrektor ds. Inicjatyw i Relacji Członkowskich w IAB Polska
Działania MediaPlus są spójne z modelem House of Communication. Podkreślają synergię kompetencji w ramach Group One i rolę współpracy między zespołami w budowaniu jakościowych standardów dla branży.
***
MediaPlus

Wielokrotnie nagradzana i najlepiej oceniana przez Klientów agencja mediowa w Polsce wg badania Kantar i Raportu “Agencje Reklamowe i Domy Mediowe 2024” magazynu “Media i Marketing Polska”, z pozycją “Dominant” w globalnym rankingu RECMA i tytułem “Najlepszej Niezależnej Agencji” według rankingu WARC. W 2024 roku wyróżniona w rankingu “Panorama Reklamy” magazynu Press tytułem “Zaufanie Roku”. MediaPlus oferuje zintegrowane doradztwo strategiczne i mediowe, łącząc na plus biznesu klientów najszersze kompetencje komunikacyjne na rynku z zakresu technologii, kreacji i contentu, e-commerce i MarTech oraz digital transformation. Jest częścią Serviceplan – największej niezależnej grupy komunikacji marketingowej w Europie oraz MediaPlus International z siedzibą w Berlinie. Dzięki wymianie wiedzy z zagranicznymi partnerami i wieloletniemu doświadczeniu na polskim rynku spółka z sukcesami realizuje strategie i działania mediowe dla krajowych i globalnych marek takich jak: Polkomtel, Grupa De’Longhi, BMW i MINI, Stada, Abbott, E.ON, czy Kikkoman.
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