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Informacja prasowa

Nowa strategia Lotniska Warszawa-Radom: sprawne
lotnisko hybrydowe odpowiadajace na realne potrzeby rynku

Polskie Porty Lotnicze S.A. zaprezentowaly nowa strategie rozwoju
Lotniska Warszawa-Radom, oparta na modelu hybrydowym, laczacym
dziatalno$¢ pasazerska z dodatkowymi funkcjami poprawiajgcymi
rentownosc¢ portu. Celem strategii jest stabilizacja operacyjna i finansowa
lotniska poprzez dywersyfikacje zrodet przychodow oraz lepsze
wykorzystanie istniejacej infrastruktury w odpowiedzi na rzeczywisty popyt
rynkowy.

W 2025 roku Lotnisko Warszawa-Radom obstuzyto 95 646 pasazeréw
i zrealizowato 2 216 cywilnych operacji lotniczych. Dotychczasowy model rozwoju,
oparty na scenariuszu pasazerskim — z myslg o tanich liniach lotniczych lub czarterach
— nie zapewnia stabilnosci finansowej tej inwestycji. Nowa strategia zaktada odejscie
od jednowymiarowego podejécia na rzecz elastycznego, realistycznego modelu
rozwoju.

—Nowa strategia dla Lotniska Warszawa-Radom opiera sie na modelu
hybrydowym, ktory taczy funkcje pasazerskie z dziatalnoscia pozapasazerska - taka jak
cargo, obstuga techniczna samolotow czy szkolenia lotnicze. Dzieki temu Radom
przestaje byc¢ postrzegany wytacznie przez pryzmat liczby pasazerow, a staje sie
miejscem realnie odpowiadajgcym na potrzeby rynku, zarowno w zakresie
infrastruktury, jak i rozwoju kadr dla catego sektora lotniczego - powiedzial Marcin
Danil, cztonek zarzadu Polskich Portow Lotniczych S.A. ds. finansowo-
handlowych.

Dwa filary nowej strategii

Nowa strategia Lotniska Warszawa - Radom opiera sie na dwoch komplementarnych
filarach.



Filar pasazerski obejmuje:

Wsparcie tradycyjnych przewoznikdw w rozwoju ich siatki Mazowszu poprzez
oferowanie przepustowosci,

rozwoj czarteréw jako konkurencyjnej i dopasowanej do regionu oferty
turystycznej,

stopniowe budowanie obecnosci tanich linii lotniczych (LCC), bez kanibalizacji
przychodow,

rozwdj segmentu General Aviation, wykorzystujgcy ograniczong dostepnosc
slotdw na Lotnisku Chopina.

Filar pozapasazerski koncentruje sie na:

Nowa

przycigganiu dziatalnosci MRO, czyli obstugi technicznej i serwisowej statkdw
powietrznych,

rozwoju cargo jako regionalnego wezta, obstugujgcego ekspresowe przesyiki
kurierskie, e-commerce oraz tadunki przemystowe wrazliwe czasowo,

budowie zaplecza szkoleniowego dla personelu lotniczego, wspierajgcego
rozwdj kompetencji dla branzy lotniczej w catej Polsce.

filozofia komunikacji i pozycjonowania

Elementem strategii jest rowniez zmiana podejscia do komunikacji i wizerunku

lotniska. PPL odchodzg od marketingu masowego na rzecz precyzyjnego digital
marketingu, skoncentrowanego na strefie oddziatywania Radomia i regionu. Nowe
pozycjonowanie opiera sie na tonie realistycznym, lokalnym i rzeczowym — lotnisko ma
by¢ postrzegane jako praktyczne narzedzie dla mieszkancow i biznesu, a nie
symboliczna inwestycja infrastrukturalna.

Nowa strategia ma zapewnic Lotnisku Warszawa-Radom trwatg role w krajowym

systemie transportowym, przy jednoczesnym racjonalnym zarzadzaniu kosztami,
ryzykiem oraz potencjatem rozwojowym regionu.
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