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Warszawa, 05.02.2026 r.
Netto stawia na relaks: czas zadbać o siebie po swojemu 
Już od 5 lutego w sklepach Netto pojawi się nowa propozycja dla osób poszukujących gadżetów relaksacyjnych. W ofercie dostępne będą elegancko zaprojektowane masażery skandynawskiej marki Sinful, które wyróżniają się dyskretną estetyką i funkcjonalnością, a jednocześnie dostępne są w jednej, przystępnej cenie 69 zł za sztukę, aż do wyczerpania zapasów. Urządzenia będą dostępne w trzech wariantach: róża, szminka i różdżka.
Zbliżające się Walentynki sprzyjają chwilom uważności i celebracji bliskości, dlatego to idealny moment, by sięgnąć po produkty, które wspierają relaks i dobre samopoczucie. Eleganckie masażery dostępne w Netto mogą być doskonałym sposobem na podarowanie sobie – lub bliskiej osobie – odrobiny przyjemności i odprężenia.
Produkty wspierające dobrostan, po które sięga coraz więcej konsumentów to już nie tylko kosmetyki do domowego SPA, lecz także nowoczesne gadżety, które pozwalają się zrelaksować i zadbać o komfort na własnych zasadach. Z takim podejściem rozwijana jest oferta skandynawskiej marki Sinful, która od lat normalizuje rozmowę o intymnym dobrostanie, stawiając na lekkość przekazu i komfort użytkowników. Jej produkty mają być po prostu „dobre dla Ciebie - jeśli tego chcesz”, a dzięki zmianom rynkowym akcesoria jeszcze niedawno kojarzone z niszową kategorią stają się naturalnym elementem szerokiej oferty sklepów. W Netto od pierwszego tygodnia lutego klienci znajdą trzy eleganckie modele masażerów, dopasowane do różnych potrzeb i stylów życia.
Elegancki design i wygoda, które wpisują się w codzienną rutynę
Wyróżnikiem nowych urządzeń w ofercie Netto jest ich subtelny, dyskretny wygląd - przypominają gadżety wellness, które można bez trudu trzymać w kosmetyczce czy szufladzie. Stonowane kolory i dopracowane detale wpływają na ich estetykę. Urządzenia wyposażono w kilka trybów pracy, co pozwala dopasować działanie do własnych potrzeb, a prosta obsługa - w tym ładowanie przez USB, ułatwia użytkowanie.
Zmieniające się podejście do dobrostanu
Nowość pojawiająca się w Netto jest elementem szerszego zjawiska - otwartego, pozbawionego tabu podejścia do produktów, które poprawiają komfort życia. 
- Skandynawska marka Sinful stojąca za tą kolekcją od lat rozwija ofertę w duchu naturalności, jasnej komunikacji, troski o użytkowników i podejścia zachęcającego do dokonywania świadomych wyborów i dbania o siebie na własnych zasadach - tłumaczy Patrycja Kamińska, PR Manager w Netto Polska.
Produkty będą dostępne we wszystkich sklepach sieci Netto do wyczerpania zapasów.
O Netto Polska: 
Netto Polska to sieć dyskontów obecna na polskim rynku od 30 lat. W tym czasie wypracowała pozycję jednego z największych sprzedawców detalicznych w kraju, posiadając blisko 690 sklepów i zatrudniając ponad 8 tys. pracowników. Netto jest częścią Salling Group – największej duńskiej grupy detalicznej, która działa również na rynkach w Danii i Niemczech. Misją Netto jest sprawiać, aby codzienne zakupy były łatwe i inspirujące. W sklepach sieci klienci znajdą szeroki wybór produktów spożywczych, w tym marek własnych, świeże warzywa i owoce z Zieleniaka oraz pieczywo odpiekane na miejscu. Dodatkowo, Netto oferuje wydzieloną strefę produktów zdrowych i dla osób z wykluczeniami diety – Półka Zdrowia. Dzięki temu każdy klient może znaleźć produkty dostosowane do swoich potrzeb i preferencji. Netto stawia na komfort zakupów, oferując nowoczesny design sklepów, przestronne parkingi, szerokie alejki ułatwiające poruszanie się oraz kasy samoobsługowe, które pojawiają się w kolejnych lokalizacjach. Dbałość o potrzeby klientów oraz innowacyjne podejście sprawiają, że liczba klientów Netto stale rośnie. Sieć aktywnie angażuje się w działania na rzecz zrównoważonego rozwoju. Netto redukuje emisję CO2, m.in. poprzez wykorzystanie fotowoltaiki, pomp ciepła oraz pooling opakowań zwrotnych. W trosce o dobrostan zwierząt sieć wycofała jaja klatkowe ze sprzedaży. Netto podejmuje również aktywne działania na rzecz ograniczania strat żywności, m.in. poprzez akcję „Nie marnuję i zyskuję”, włączając klientów w proces niemarnowania.
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