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Lidl Polska z prestiżowym tytułem lidera na krajowym rynku. Co to oznacza dla Twojego talerza? 

Lidl Polska został uznany za najbardziej zaangażowaną w ochronę klimatu sieć handlową w kraju. W najnowszym raporcie „Superlist Environment Europe 2026”, opracowanym przez międzynarodowy think tank Questionmark, sieć zajęła 1. miejsce na polskim rynku oraz spektakularne 2. miejsce w rankingu ogólnoeuropejskim. To prestiżowe wyróżnienie potwierdza status Lidl Polska jako lidera transformacji białkowej i ambicji klimatycznych.

Pionierska strategia na polskim rynku
Lidl Polska zajął pozycję lidera na drugim co do wielkości rynku objętym badaniem, wykazując się największą przejrzystością oraz najbardziej konkretnymi planami działania. Sukces w rankingu jest efektem publikacji szczegółowej strategii prowadzącej do redukcji emisji w perspektywie krótko- (2034 r.) oraz długoterminowej (2050 r.). Co istotne, Lidl Polska jest jedyną badaną w raporcie siecią handlową w Polsce, która zadeklarowała (w ramach celu ustanowionego przez spółki Grupy Schwarz, której jest częścią) osiągnięcie zerowej emisji netto w całym łańcuchu wartości do 2050 r.

- Pierwsze miejsce Lidl Polska w naszym kraju i drugie w Europie w rankingu Superlist Environment Europe 2026 to dowód na to, że zrównoważony rozwój jest dla nas realnym planem operacyjnym, który konsekwentnie realizujemy. Jako jedyna sieć handlowa w Polsce postawiliśmy tak jasne cele w zakresie neutralności klimatycznej i transformacji białkowej, co zostało docenione przez międzynarodowych ekspertów - mówi Aleksandra Robaszkiewicz, Dyrektorka ds. Corporate Affairs i CSR w Lidl Polska.

Klimat pod ścisłą kontrolą
Eksperci Questionmark docenili sieć za precyzyjne wyznaczenie celów redukcyjnych dla wszystkich zakresów emisji, w tym szczególnie wymagających emisji FLAG (związanych z rolnictwem i użytkowaniem gruntów). Strategia Lidl Polska jest w pełni zgodna z założeniami Porozumienia paryskiego, dążąc do ograniczenia ocieplenia globalnego do poziomu 1,5 °C. Raport wskazuje również, że sieć wykazuje najwyższą na rynku przejrzystość w raportowaniu swojego śladu węglowego, szczegółowo ujawniając źródła emisji w całym łańcuchu dostaw.

Rewolucja na talerzu – jedyna taka strategia transformacji białkowej
Lidl Polska wyróżnił się jako jedyna sieć w kraju, która włączyła transformację białkową do swojej oficjalnej strategii biznesowej. Zgodnie z założeniami tzw. diety planetarnej, sieć postawiła sobie ambitne cele do osiągnięcia do 2030 roku:
· Zwiększenie udziału żywności pochodzenia roślinnego w sprzedaży o 20%.
· Zwiększenie udziału kategorii produktów roślinnych bogatych w białko w sprzedaży o 15%.
· Zwiększenie udziału kategorii roślinnych alternatyw dla produktów mlecznych w sprzedaży o 8%.

Lidl Polska na tle Europy
Wyniki badania stawiają polski oddział sieci w elitarnym gronie europejskich liderów. Lidl Polska należy do zaledwie siedmiu sieci w Europie badanych przez Superlist, które posiadają gotowy plan operacyjny realizacji celów redukcyjnych. Jest jedną z czterech uwzględnionych w badaniu sieci na kontynencie, których cele żywieniowe są oficjalnie potwierdzone jako zgodne z założeniami diety planetarnej. Ponadto, znajduje się w grupie jedenastu badanych liderów publikujących dane o proporcji białka roślinnego w całkowitej sprzedaży.

O Superlist Environment Europe
Superlist to międzynarodowy program badawczy prowadzony przez think tank Questionmark, działający na rzecz zdrowszego, bardziej zrównoważonego i sprawiedliwego systemu żywnościowego, we współpracy z organizacjami takimi jak: WWF Niderlandy, Madre Brava i ProVeg International. Edycja 2026 objęła 27 największych sieci handlowych w 8 państwach europejskich, oceniając ich realny wpływ na system żywnościowy i działania na rzecz ochrony klimatu.


Informacje o firmie:
Lidl Polska należy do międzynarodowej grupy przedsiębiorstw Lidl, w której skład wchodzą niezależne spółki prowadzące aktywną działalność na terenie całej Europy oraz w USA. Historia sieci Lidl sięga lat 30. XX wieku, a pierwsze sieci pod szyldem tej marki powstały w Niemczech w latach 70. XX wieku. Obecnie w 31 krajach istnieje około 12 600 sklepów tej marki, a w Polsce ponad 950.
Kontakt:
Strona www: https://www.lidl.pl 
Facebook: https://www.facebook.com/lidlpolska 
Instagram: https://www.instagram.com/lidlpolska/ 
YouTube: https://www.youtube.com/user/LidlPolskaPL 
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/lidl-polska 
TikTok: https://www.tiktok.com/@lidlpolska  

Zapytania w weekendy i dni ustawowo wolne od pracy prosimy przesyłać na adres: lidl@kplus.agency.
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