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COMUNICADO DE IMPRENSA
Lisboa, 03.02.2026

O Worten Life está por todo o lado a dar mais saldo
PRIMEIRA CAMPANHA WORTEN LIFE MOSTRA QUE “GANHAS MAIS EM SER COMO ÉS”

· “Com o Worten Life ganhas mais em ser como és” é o mote da campanha da Worten dedicada ao novo programa de fidelização, que conta com Ricardo Araújo Pereira como protagonista.
· Através de situações inesperadas e cómicas, a campanha dramatiza as principais vantagens do Worten Life, ao acumular saldo em Cartão Continente, mostrando como estas se adaptam ao estilo de vida, às rotinas e às escolhas de cada pessoa.
· Com criatividade da FUEL, produção da Krypton e realização de Augusto Fraga, a comunicação arranca hoje em TV, rádio, podcasts, digital, redes sociais, em loja, na app e em worten.pt.
· Spots disponíveis aqui.

 A nova campanha da Worten vem mostrar que “Com o Worten Life ganhas mais em ser como és”. Protagonizada por Ricardo Araújo Pereira, a linha de comunicação para o novo programa de fidelização da marca, lançado em outubro, demonstra como o Worten Life integra naturalmente a nossa vida e os nossos hábitos de consumo, proporcionando vantagens sem qualquer esforço. Com uma narrativa focada no estilo de vida individual, a campanha vem reforçar a notoriedade do programa junto dos portugueses, mostrando que as suas vantagens, nomeadamente a acumulação de saldo em Cartão Continente, decorrem naturalmente dos nossos hábitos e rotinas. 

Para dar vida a esta ideia, Ricardo Araújo Pereira apresenta-se como não estamos habituados a vê-lo nas campanhas da Worten: simplesmente como Ricardo, e a viver diferentes facetas da sua vida, mas sempre em situações inesperadas e improváveis, com o humor que lhe é característico. Ao longo dos vários spots, a principal vantagem do Worten Life está presente através das notificações no smartphone e na app Worten, que surgem sempre que o Ricardo acumula saldo em Cartão Continente, no seu dia a dia. A campanha reforça, assim, o posicionamento do Worten Life como um programa de fidelização simples, relevante e próximo das pessoas.

“Com esta linha de comunicação, queremos mostrar que o Worten Life não é só mais um programa de fidelização de marca, porque os seus maiores benefícios resultam das compras feitas nos parceiros, e que já integramos naturalmente nossas rotinas diárias. É um programa “Que dá mais vida à tua” porque foi pensado para o estilo de vida e consumo de cada um de nós, que traz vantagens não só quando fazemos compras na Worten, mas também nas atividades que já fazemos no nosso dia a dia – seja ir ao ginásio, jantar fora, nas idas ao cabeleireiro ou quando marcamos férias. O Ricardo Araújo Pereira, com o humor que já conhecemos tão bem, mas desta vez fora de personagem, dá vida na perfeição a essa ideia de individualidade, proximidade e autenticidade que está no centro do Worten Life.”, sublinha Andreia Vaz, Head of Brand & CX da Worten.

Com criatividade da FUEL, produção da Krypton e realização de Augusto Fraga, a campanha está no ar, com presença em TV, com spots dedicados, em rádio, podcasts, digital, redes sociais e também em loja, na app e worten.pt.

O Worten Life é um programa grátis que permite acumular saldo em Cartão Continente em compras exclusivas na Worten ou numa vasta rede de parceiros por todo o país – desde hotelaria, desporto, restauração, até marcas de saúde, tecnologia, mobilidade e muito mais – além de oferecer vantagens exclusivas na Worten, como devoluções alargadas e acesso ao histórico digital de compras e faturas. 

A adesão ao Worten Life é grátis e pode ser feita em qualquer loja Worten, na app ou em worten.pt. E o processo é muito simples: basta aderir ao Worten Life e às parcerias Worten Life, associar o Cartão Continente e o cartão multibanco. A partir desse momento, todos os pagamentos feitos com cartão ou MBway nos parceiros Worten Life acumulam automaticamente saldo em Cartão Continente, que pode depois ser utilizado em compras nas marcas associadas ao Cartão Continente, como a Worten, o Continente, a Galp, a Wells, a note!, a Pizza Hut, a KFC, a MO, entre muitas outras. 

Para mais informações, contacte Lift Consulting:
Rita Santiago | rita.santiago@lift.com.pt | 918 655 125
Ana Roquete | ana.roquete@lift.com.pt | 934 623 847
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