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Pierwszy ranking sieci handlowych plasuje Lidl
Polska w europejskiej czotowce planéw
transformacji klimatycznej i biatkowej

Pierwszy europejski srodowiskowy ranking sieci handlowych pokazuje, ze
supermarkety podejmujg préby wykorzystania swojego wptywu na system
zywnosciowy do przeciwdziatania zmianie klimatu, jednak we wszystkich
najwiekszych sieciach handlowych w Europie nadal potrzebne sg znaczace
redukcje emisji.

e Lidl Polska zajmuje 2. miejsce na 27. ocenianych europejskich sieci handlowych,
bedac jedynym uwzglednionym w badaniu detalistag w Polsce, ktéry posiada
szczegotowy plan dziatan klimatycznych oraz strategie transformac;ji biatkowej.

e Zadna z trzech badanych w Polsce sieci handlowych nie osiggneta dotad redukgii
emisji w porownaniu z rokiem bazowym.

e Raport ujawnia znaczgce roznice w podejsciu sieci handlowych do transformac;ji
klimatyczne;.

Superlist Environment Europe 2026 to ranking obejmujgcy 27. supermarketow z osSmiu
krajow, w tym trzy najwieksze sieci handlowe w Polsce — Lidl Polska, Biedronke oraz Dino.
Zostaty one ocenione pod kgtem zgodnosci ich planéw klimatycznych z Porozumieniem
paryskim oraz wysitkbw na rzecz zmiany struktury sprzedazy biatka w kierunku diet
bogatszych w produkty roslinne (co przektada sie na wieksze spozycie produktéw
roslinnych, takich jak fasola, soczewica, orzechy i tofu, oraz mniejsze spozycie migsa i
nabiatu). Ranking odzwierciedla poréwnanie wynikow poszczegdlnych supermarketéw
wzgledem siebie w tych obszarach.

.Budowa zréwnowazonego systemu zywnosciowego w Polsce wymaga wspotpracy i
wspotodpowiedzialnosci” — méwi Marcin Tischner, Senior Strategic Manager w ProVeg
Polska. ,Uwzglednienie w strategiach dziatan na rzecz klimatu oraz zwiekszanie roli biatka
roslinnego w ofercie handlowej to konkretne kroki, ktére moga przyspieszy¢ pozytywnag
zmiane.”

»LAby zmniejszy¢ presje na srodowisko i promowaé zdrowie konsumentéw, wszystkie sieci
handlowe w Polsce powinny wspdlnie podjg¢ klimatyczne wyzwanie” — komentuje Agata
Szczebylo, Senior Food Systems Specialist w WWF Polska. ,WWyznaczanie jasnych celow
jest wazne, ale to ich wdrazanie przez rézne praktyki w catym farncuchu dostaw ma potencjat
przetozenia sie na realne zmiany”.


https://www.thequestionmark.org/superlist-environment-europe-2026-poland

Tegoroczna edycja Superlist jest inicjatywg think tanku Questionmark, realizowang we
wspotpracy z WWEFE Niderlandy, Madre Brava oraz ProVeg International. Badanie wskazuje
na obiecujgce pierwsze kroki podejmowane przez lideréw rynku, ale jednoczes$nie pokazuje
niewiele znaczgcych redukcji emisji, co podkresla potrzebe bardziej szczegdétowych planéw
dziatah klimatycznych. Mimo ze wiele supermarketéow publikuje cele redukcyjne i strategie,
realne postepy w ograniczaniu emisji oraz w przechodzeniu z biatka pochodzenia
zwierzecego na roslinne pozostajg rzadkoscig — cho¢ sg one niezbedne, aby sektor handlu
detalicznego mogt realizowac cele Porozumienia paryskiego.

Ranking Superlist Environment Europa 2026

Ktére z badanych supermarketow dostosowuja swoje plany klimatyczne do Porozumenia

paryskiego i zmieniaja strukture sprzedazy produktéw roslinnych bedacych zréodtem biatka?
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Rysunek 1. Ranking 27. wiodgcych sieci handlowych w Europie z o$miu krajow


https://www.wwf.nl/
https://www.madrebrava.org/
https://proveg.org/

Od celédw klimatycznych do mierzalnych
dzialan: szansa dla polskiego handlu
detalicznego

Lidl Polska opublikowat szczegdtowy plan realizacji swoich krétko- i dlugoterminowych celéw
klimatycznych, w tym zobowigzanie do osiggnigcia neutralnosci klimatycznej netto do 2050
roku. Jest réwniez jedynym polskim detalistg badanym przez Superlist, ktéry uwzglednia
transformacje biatkowg w swojej strategii klimatycznej, wykazujgc 51% udziatu zywnosci
roslinnej w catkowitym wolumenie sprzedazy (w stosunku do docelowej wartosci 74%). Lidl
Polska wyznaczyt cel zwiekszenia udziatu produktow dostarczajgcych biatka roslinnego w
swojej catkowitej sprzedazy do 15% do 2030 roku (w stosunku do docelowej wartosci z
modelu diety planetarnej 60%).

Biedronka wyznaczyta krétkoterminowe cele redukcji emisji zgodne z Porozumieniem
paryskim, jednak nie opublikowata dotad strategii pokazujgcej, w jaki sposob cele te zostang
osiggniete, ani nie zobowigzata sie do osiggniecia neutralnosci klimatycznej netto. Dino nie
wyznaczyto zadnych celéw redukcji emisji i po raz pierwszy zaraportowato emisje posrednie
(zakresu 3) w 2024 roku.

Zaden z trzech detalistbw nie osiggnat jeszcze redukcji catkowitych emisji gazow
cieplarnianych od momentu rozpoczecia raportowania. Mimo to Lidl Polska pokazuje, ze
szczegotowe planowanie, transparentne raportowanie oraz jasne zobowigzania dotyczgce
transformaciji biatkowej stanowig krok w kierunku dotgczenia do europejskich liderow. W
miare jak takie podejscia stajg sie standardem branzowym, Biedronka i Dino, a takze inne
sieci handlowe na polskim rynku, majg mozliwos$¢ przyjecia podobnych ram dziatan, aby
zwiekszy¢ przejrzysto$c¢ i przejS¢ od samego wyznaczania celdow do mierzalnych dziatan
klimatycznych — co jest szczegdlnie istotne, poniewaz produkcja zywnosci pochodzenia
zwierzecego odpowiada za najwiekszg czes¢ emisji w systemie zywnosciowym.

Superlist Environment Europa 2026 - Polska
Ranking trzech sieci handlowych w Polsce.
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Rysunek 2. Ranking trzech sieci handlowych w Polsce wedtug oceny ich polityk klimatycznych oraz
dziatan wspierajgcych diety bogate w produkty roslinne zgodnie z metodykg badania.

»~oupermarkety majg realng site ksztattowania zdrowszego i bardziej przyjaznego dla klimatu
systemu zywnosciowego.” — méwi Charlotte Linnebank, dyrektorka Questionmark. ,Mimo
ze niewielka grupa sieci handlowych opublikowata szczegétowe plany klimatyczne — w tym



cele dotyczgce zmiany struktury sprzedazy biatka zwierzecego i roslinnego — sektor handlu
detalicznego jest wcigz daleki od wykorzystania petnego potencjatu, jaki posiada, aby
realizowac cele Porozumienia paryskiego. Poprzez Superlist chcemy wskazywac najlepsze
praktyki oraz proponowac konkretne rozwigzania, ktére pomogg supermarketom podjgc
ambitne dziatania”.

Od ambicji do dziatania

Najwazniejsze wnioski z oceny 27. europejskich supermarketéw:

e Lidl uzyskat najwyzsze wyniki w poréwnaniu z lokalnymi konkurentami w kazdym
kraju, w ktorym byt oceniany i — razem z holenderskimi sieciami Albert Heijn i Jumbo
— osiggnat najlepsze wyniki sposrod wszystkich 27. supermarketow.

e Podstawe badania Superlist stanowity analizy strategii klimatycznych supermarketéw
- zidentyfikowano siedem supermarketow, ktére opublikowaty szczegétowe strategie
redukcji emisji gazéw cieplarnianych w perspektywie krétkoterminowej: Lidl (DE, NL,
ES, PL), Albert Heijn oraz Carrefour (FR, ES). Ocenie podlegata szczegdtowosc
strategii, poniewaz to konkretne dziatania, a nie tylko ogdélne deklaracje, moga
przynies¢ realne postepy — niezbedne na drodze sieci handlowych do realizaciji
Porozumienia paryskiego.

e Do tej pory siedem sieci handlowych — Albert Heijn, Jumbo, Lidl (DE, NL), Migros,
Rewe oraz Tesco — uwzglednito w swoich planach klimatycznych finansowe wsparcie
dla dostawcow w celu osiggniecia redukcji emisji w catym fancuchu wartosci.

e Jednym z kluczowych dziatah pozwalajgcych supermarketom ogranicza¢ emisje
posrednie jest zmiana struktury sprzedazy biatka. Raport Superlist zidentyfikowat
osiem sieci handlowych, ktére opublikowaty cele dotyczace biatka. Cztery z nich sg
zgodne z zaleceniami diety planetarnej: Albert Heijn, Lidl (NL i PL) oraz Jumbo. Inne
sieci podejmujg bardziej ostrozne kroki w tym obszarze, m.in.: Lidl (DE i SE),
Carrefour, Rewe, Tesco, Sainsbury’s oraz Denner.

Wszystkie najwieksze europejskie sieci handlowe sg dzis w kluczowym momencie, jesli
chodzi o przejecie realnej odpowiedzialnosci za zrownowazony system zywnosciowy —
przejscie od ambicji do dziatania. Aby to osiggnaé, supermarkety muszg corocznie
raportowa¢ zaréwno emisje bezposrednie, jak i posrednie oraz publikowa¢ szczegotowe
mapy drogowe dziatan klimatycznych z krotkoterminowymi celami redukcyjnymi i jasno
okreslonymi srodkami ich realizacji. Dziataniem, ktére powinno znalez¢ sie w kazdej strategii
jest aktywne wspieranie przejscia na biatko roslinne — najskuteczniejszego sposobu
ograniczania emisji po$rednich.

Petny raport obrazuje szczegdtowy europejski przeglad, rekomendacje oraz poréwnania
miedzy krajami.


https://www.thequestionmark.org/project/superlist-environment-europe-2026
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Noty redakcyjne

Wiecej informacji o projekcie:

Raport miedzynarodowy — Superlist Environment Europe 2026
Raport polski — Superlist Environment Europe 2026

Metodyka badan

Informacje o organizacjach

Questionmark to think tank dziatajgcy na rzecz zdrowszego, bardziej zrownowazonego i
sprawiedliwego systemu zywnos$ciowego. Poprzez badania oparte na faktach zachecamy
detalistow, producentéw zywnosci oraz rzady do wprowadzania zmian, wzmacniania
wspotpracy i wdrazania odpowiednich regulacji.

WWEF Niderlandy

WWF Niderlandy jest czescig globalnej sieci WWEF, ktdrej misja jest powstrzymanie degradac;ji
srodowiska i budowanie przysztosci, w ktorej ludzie zyjg w harmonii z naturg. Przyroda jest
niezbedna zaréwno dla ludzi, jak i dla dzikich zwierzat. Jednak nikt nie jest w stanie zmieni¢
Swiata w pojedynke. Dlatego wspodtpracujemy z lokalnymi partnerami, spotecznosciami,
firmami oraz rzgdami na catym swiecie.

Madre Brava
Madre Brava to miedzynarodowa organizacja rzecznicza dziatajgca na rzecz klimatu, ktorej
wizjg jest w 100% zréwnowazona, zdrowa i przystepna cenowo zywnos¢ dla wszystkich.
Wspotpracujemy z detalistami, decydentami politycznymi oraz spoteczenstwem
obywatelskim, aby doprowadzi¢ do odwaznej zmiany w kierunku wiekszego udziatu roslin w
naszej diecie.

ProVeg International

ProVeg International jest organizacjg zajmujgca sie edukacjg zywieniowg i dziatajacg na
rzecz przyspieszenia transformacji globalnego systemu zywno$ci poprzez zwigkszanie
dostepnosci i atrakcyjnosci zywnosci bogatej w sktadniki roslinne oraz alternatywnych zrodet
biatka.

Ambasador raportu: RoslinnieJemy
RoslinnieJemy to kampania, ktorej celem jest wspieranie transformacji systemu
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zywnos$ciowego w kierunku bardziej sprawiedliwego i zréwnowazonego modelu produkciji
zywnosci. RoslinnieJemy od lat wspoétpracuje z producentami zywnosci, sieciami
handlowymi i branzg gastronomiczng, zwiekszajgc powszechng dostepnosé produktdw
roslinnych oraz aktywnie wplywa na zmiany legislacyjne w obszarach zwigzanych z
zywnoscig i przysztoscig jej produkciji w Polsce.
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