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'Thought Leadership' bij Domino
De snelheidsbarrière doorbreken: Duurzaamheid en efficiëntie in drankenproductie dankzij de QR Code powered by GS1
De drankenindustrie staat op een kruispunt. Duurzaamheidsdoelen, eisen op het gebied van operationele efficiëntie en stijgende verwachtingen van de consument, dit alles zorgt ervoor dat fabrikanten onder ongekende druk staan. Vanwege de unieke uitdagingen in deze sector, zoals snelle productie, complexe verpakkingsformaten en gefragmenteerde regelgeving, stuiten veranderingen echter vaak op weerstand op fabrieksniveau. Zelfs als oplossingen aanzienlijke besparingen beloven, aarzelen teams omdat nieuwe processen meer werk, verstoring en complexiteit met zich meebrengen.
Hoewel de bezorgdheid over operationele opschudding begrijpelijk is, is de realiteit dat de markt snel verandert. Unieke, datarijke QR-codes van GS1 leveren tastbare voordelen op, zoals verbeterde traceerbaarheid, datavariabiliteit van de volgende generatie en consumentenbetrokkenheid. Bestaande oplossingen moeten resultaten opleveren met minimale verstoring om drankenfabrikanten in staat te stellen duurzaamheidsdoelen te ondersteunen, naleving van wereldwijde regelgeving te stroomlijnen en operationele efficiëntie te verbeteren.
Nu GS1 voorbereidingen treft om 1D-codes binnen een paar jaar uit te faseren, legt Russell Wiseman, Head of Global Beverage Solutions, Domino Printing Sciences uit waarom dit het moment is om actie te ondernemen en de stap te zetten naar slimmere, duurzamere drankenproductie die verspilling vermindert, kosten verlaagt en het merk toekomstbestendig maakt.
Duurzaamheidsuitdagingen in snelle drankenproductie
Drankenfabrikanten staan onder toenemende druk om ambitieuze duurzaamheidsdoelen te halen. Tussen 2030 en 2050 worden een groot aantal regelgevende veranderingen van kracht, waaronder de EU DPP (Digital Product Passport) en CSRD (Corporate Sustainability Reporting Directive) voor afvalvermindering, circulariteit en transparantie, PPWR (Packaging and Packaging Waste Regulation) en nationale statiegeldsystemen (DRS: Deposit Return Schemes). Naast deze verandering in de regelgeving voor ESG-strategieën (Ecologisch, sociaal en governance) eisen zowel retailers als regelgevende instanties meer transparantie en traceerbaarheid in de leveringsketens, waardoor de behoefte aan nauwkeurige en toegankelijke productgegevens toeneemt.
Toch botsen strategische duurzaamheidsambities vaak met de operationele realiteit. Snelle productielijnen, die tot 120.000 blikjes per uur produceren, laten nauwelijks ruimte voor fouten of extra processen. Op deze schaal veroorzaken zelfs de kleinste problemen of productiviteitskwesties al snel aanzienlijke kosten. Onjuiste etikettering en ondeugdelijke producten kunnen leiden tot kostbare terugroepacties, quarantaines en noodbudgetten die in de miljoenen lopen. 
Het is dan ook niet verwonderlijk dat fabrieksteams huiverig zijn voor zelfs kleine aanpassingen in beproefde, efficiënte processen. De uitdaging is de beste transitie te bewerkstellingen naar een duurzamer, traceerbaarder en transparanter model en tegelijkertijd de vereiste nauwkeurigheid en efficiëntie te garanderen die snelle drankenproductie vereist.
Hoe de QR Codes powered by GS1 afval verminderen, fouten voorkomen en traceerbaarheid versterken 
De QR-codes van GS1 ontpoppen zich als een game-changer voor drankenproductie. In combinatie met een snel vision inspectiesysteem bieden GS1 QR-codes betere traceerbaarheid van de productie. Hierdoor kunnen storingen sneller worden geëlimineerd, wat de kosten van fouten verlaagt en voorkomt dat ondeugdelijke producten de consument bereiken. Dit voorkomt niet alleen reputatieschade, maar vermindert ook nabewerkings- en terugroepkosten. Bovendien ondersteunt het duurzaamheidsdoelen doordat afval wordt geminimaliseerd. Volledige, end-to-end traceerbaarheid gedurende de levensduur van een product ondersteunt ook de wereldwijde vereisten (van statiegeldsystemen). Hierdoor kunnen drankenfabrikanten snel reageren op verschillende systemen zonder extra kosten. Nu de meeste landen online identificatie-informatie van recycling accepteren, kan de mogelijkheid om deze informatie van de verpakking te verwijderen en in de cloud op te slaan de naleving van lokale vereisten voor identificatie van recycling stroomlijnen.
Meer flexibiliteit en multi-markt naleving van regelgeving
Naast traceerbaarheid zorgen QR-codes voor veel meer flexibiliteit bij het beheren van multi-markt naleving van regelgeving. Dynamische, aan data gekoppelde codes stellen organisaties in staat gedetailleerde informatie over ingrediënten of regelgeving digitaal te delen in plaats van op de verpakking. Dit verlicht de druk op verpakkingen, vermindert de behoefte aan marktspecifiek artwork en helpt SKU's te stroomlijnen. Dit alles ondersteunt duurzamere productie- en verpakkingsactiviteiten. De toepassing van geïntegreerde oplossingen, waaronder BECCS (Beverage Empty Can Coding Systems), levert nog meer voordelen op. Door coderen, visie en databeheer in één oplossing te combineren, kunnen drankenfabrikanten duurzaamheid verder verbeteren door het afvullen van foute of onjuiste blikjes te voorkomen, wat productverspilling tegengaat. Voeg daaraan verbeterde codeerkwaliteit toe om de opbrengst en lijnefficiëntie te verhogen, en drankenfabrikanten kunnen meetbare prestatieverbeteringen behalen en tegelijk voldoen aan strategische ESG-doelen.
Consumentenbetrokkenheid, merkbescherming en toegankelijke informatie bevorderen
QR-codes ontsluiten ook krachtige mogelijkheden voor consumentenbetrokkenheid en datagestuurde inzichten. Dynamische QR-codes inspireren innovatieve promotionele activiteiten. Bedrijven benutten nieuwe mogelijkheden voor loyaliteitsprogramma's, gamificatie en gepersonaliseerde content. Dit nieuwe niveau van betrokkenheid creëert sterkere banden met de consumenten en biedt bedrijven nieuwe data over consumptiepatronen, geografische trends en de levensduur van producten. Met elke scan krijgen bedrijven nieuwe inzichten in consumptie en consumentengedrag die weer praktische inzichten opleveren voor betere besluitvorming. 
Cruciaal daarbij is dat de invoering van nieuwe processen die mogelijk zijn gemaakt door QR-codes, resulteert in verbeterde betrokkenheid tegen lagere kosten dan met de huidige modellen. Promoties kunnen naar de cloud worden verplaatst, zodat het bedrijf de klantbetrokkenheid kan verbeteren zonder dat dure, niet-standaard runs nodig zijn. Succesvolle promoties kunnen op afstand worden verlengd, zonder één enkele wijziging aan de productielijn. Minder succesvolle activiteiten kunnen daarentegen snel worden stopgezet, zodat de gevolgen voor het bedrijf tot een minimum worden beperkt.
En er zijn nog meer voordelen. Serialisatie versterkt de merkbescherming tegen namaak. Volgens een rapport van de OESO en het Bureau voor Intellectueel Eigendom van de EU veroorzaakt namaak alleen al voor alcoholische dranken een probleem ter waarde van zo'n 1,2 miljard Britse pond. Bovendien kunnen dynamische QR-codes de inclusiviteitsdoelen van bedrijven ondersteunen. Klanten met een visuele beperking kunnen innovatieve technologieën zoals NaviLens gebruiken. Dit maakt gebruik van een mobiele telefoon om de gangpaden in supermarkten te scannen op specifieke producten, waarbij rekening kan worden gehouden met maat en smaak. Een soortgelijke aanpak kan worden gebruikt om allergie-informatie te verstrekken, zodat klanten onmiddellijk producten kunnen vermijden die niet geschikt zijn voor hen. Ook hier kunnen wijzigingen of updates van dergelijke informatie worden doorgevoerd in de cloudinformatie die aan de QR-code is gekoppeld. Dit voorkomt terugroepen van producten.
Conclusie
QR-codes vormen de basis voor een efficiëntere, duurzamere en meer digitale leveringsketen voor dranken. Timing is echter cruciaal. Aangezien GS1 hard werkt aan de volledige afschaffing van 1D-barcodes tegen 2027/2028, moeten fabrikanten nu een transitiestrategie gaan ontwikkelen. Deadlines voor naleving van regelgeving missen en vertrouwen op last-minute retrofitten is niet alleen kostbaar, maar brengt ook enorme operationele risico's met zich mee. Er zijn aanzienlijke opportuniteitskosten wanneer innovatieve merken de markt betreden en marktaandeel winnen, vooral bij retailers die al investeren in technologie om QR-codes te ondersteunen. Tegelijk staan bedrijven voor beperkingen en stijgende kosten als gevolg van systemen die toekomstige eisen niet aankunnen. Hoelang kan een bedrijf zich uitstel veroorloven? Wat is de potentiële impact op de merkreputatie als de rest van de markt het volgende niveau in klantbetrokkenheid bereikt?
Geslaagde transities vereisen duidelijke tijdlijnen en een diepgaand begrip van zowel strategische kansen als operationele implicaties. Elke drankenfabrikant zal deze drijfveren anders prioriteren, maar de commerciële en milieutechnische kansen van vroegtijdige invoering zijn tastbaar. Bedrijven verwerven het voordeel van een leidende positie in de sector. Ze leggen ook de basis voor een duurzamer bedrijfsmodel dat digitale mogelijkheden benut om voorop te blijven lopen in een steeds competitievere en snel evoluerende markt.
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Inkten
De informatie in dit document is niet bedoeld als vervanging voor het uitvoeren van de relevante testen voor uw specifieke gebruik en omstandigheden. Domino UK Limited, Domino Benelux, noch enig ander bedrijf in het Dominoconcern is op enige wijze aansprakelijk voor het vertrouwen dat u stelt in dit document met betrekking tot de geschiktheid van een inkt voor uw specifieke toepassing. Dit document maakt geen deel uit van eventuele algemene voorwaarden tussen u en Domino. De juridische disclaimers v.1.0 van februari 2018 en de algemene verkoopvoorwaarden van Domino en met name de garanties en aansprakelijkheden daarin zijn van toepassing op alle door u gekochte producten. 

Algemeen
De informatie in dit persbericht wordt geacht juist en correct te zijn op de datum van publicatie door Domino. Wijzigingen in de omstandigheden na het tijdstip van publicatie kunnen de nauwkeurigheid van de informatie beïnvloeden. Alle aan prestatie gerelateerde cijfers en uitspraken die in dit document zijn vermeld, zijn verkregen onder specifieke omstandigheden en kunnen alleen onder vergelijkbare omstandigheden worden gerepliceerd. Specifieke productinformatie kunt u altijd verkrijgen van uw Domino Account Manager. Dit document maakt geen deel uit van eventuele algemene voorwaarden tussen u en Domino.

Afbeeldingen
Afbeeldingen kunnen opties en upgrades tonen. De printkwaliteit kan verschillen afhankelijk van de verbruiksproducten, printer, substraten en andere factoren. Afbeeldingen en foto’s maken geen deel uit van eventuele algemene voorwaarden tussen u en Domino. 

Video's
Deze video is ter illustratie en kan optionele extra’s bevatten. Prestatiecijfers zijn verkregen onder specifieke omstandigheden, individuele prestaties kunnen afwijken. Fouten en downtime op productielijnen kunnen onvermijdelijk zijn. Niets in deze video maakt enig onderdeel uit van een contract tussen u en Domino.


Opmerkingen voor de redactie:

Over Domino

Sinds 1978 heeft Domino Printing Sciences (Domino) wereldwijd een reputatie opgebouwd voor de ontwikkeling en productie van codeer-, markeer- en printtechnologieën en internationale aftermarketproducten en diensten aan klanten. Vandaag de dag biedt Domino uitgebreide portfolio's van complete end-to-end codeeroplossingen waarmee wordt voldaan aan de eisen die producenten in vele sectoren stellen aan productiviteit en aan naleving van wet- en regelgeving, waaronder voedingsmiddelen, dranken, farmaceutisch en industrieel. Tot de kerntechnologieën van het bedrijf behoren innovatieve inkjet-, laser-, print- en etiketteer-, en thermo transfer printsystemen, die gebruikt kunnen worden voor het aanbrengen van variabele gegevens, barcodes en unieke traceerbaarheidscodes op producten en verpakkingen. 

Bij Domino werken wereldwijd meer dan 3000 mensen. Wij zijn actief in ruim 120 landen via een wereldwijd netwerk van 29 dochterondernemingen en meer dan 200 distributeurs. De productiefaciliteiten van Domino zijn gevestigd in China, Duitsland, India, Zweden, Zwitserland, het Verenigd Koninkrijk en de VS.

Op 11 juni 2015 werd Domino een zelfstandige divisie binnen Brother Industries Ltd. 

Ga voor meer informatie over Domino naar www.dominobenelux.com 

Voor meer informatie neemt u contact op met:

Alex Challinor 
PR and Content Manager 
Domino Printing Sciences 
Tel: +44 (0) 1954 778780
Alex.Challinor@domino-uk.com

Sabine Callaars 
Senior Marketing Advisor 
Domino Benelux
Tel: +31 30 636 3333
Sabine.callaars@dominobenelux.com 
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