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KOMUNIKAT PRASOWY
Warszawa, 16.01.2026 r.

Alior Bank rusza z kampanią promującą nowe Alior Konto Plus

Alior Bank rozpoczyna kampanię marketingową promującą nowe Alior Konto Plus. Kampania ruszyła 15 stycznia i obejmuje działania w telewizji, kinach, digitalu oraz kanałach własnych banku, mające na celu zwiększenie świadomości nowej oferty i wzmocnienie wizerunku Alior Banku jako nowoczesnej alternatywy na rynku usług finansowych.

Nowe Alior Konto Plus wyróżnia się elastycznością i prostotą w zarządzaniu korzyściami, czyli dodatkowymi funkcjami konta – zmiany można wprowadzać bezpośrednio w aplikacji Alior Mobile. Klienci przez pierwsze trzy miesiące mają możliwość przetestowania konta, karty i wszystkich sześciu korzyści bez żadnych opłat (m.in. bezpłatnych wypłat z bankomatów w Polsce i za granicą, usługi wielowalutowej, płatności kartą bez kosztów przewalutowania oraz pakietu assistance), a w komunikacji kampanii podkreślany jest również bonus do 1000 zł.

– Kampania marketingowa została zaprojektowana tak, aby w sposób spójny i atrakcyjny przedstawić nasze nowe konto w różnych kanałach komunikacji. Chcemy dotrzeć do klientów tam, gdzie spędzają czas – w internecie, telewizji, kinach czy mediach społecznościowych – i pokazać, że nasza oferta jest dopasowana do ich codziennych potrzeb – mówi Katarzyna Falkiewicz, menedżer Zespołu Marketingu w Alior Banku.

Kampania będzie obecna w największych stacjach telewizyjnych, a spot „Cel” będzie również emitowany na platformach VOD i YouTube. Spot przedstawia historię zimowej podróży pełnej nieoczekiwanych zwrotów akcji, w której główny bohater z łatwością dostosowuje się do  okoliczności dzięki elastycznej zmianie korzyści dostępnych w Alior Koncie Plus. W ten sposób podkreślony zostaje główny przekaz kampanii – że Alior Konto Plus to rozwiązanie na każdą sytuację. 

– Od 15 stycznia reklama Alior Konta Plus będzie obecna w internecie, w ramach szeroko zakrojonych działań wizerunkowo-zasięgowych. Kampania obejmie m.in. formaty display na portalach horyzontalnych, a także działania oparte na zaawansowanym targetowaniu lokalizacyjnym, behawioralnym i intencji zakupowych. Dodatkowo emisja reklam telewizyjnych zsynchronizowana będzie z obecnością w internecie, a działania zostaną uzupełnione o kampanie kontekstowe, obecność w Google Display Network oraz mediach społecznościowych. Wszystkie aktywności będą kierować użytkowników na stronę konto.aliorbank.pl, na której dostępna jest oferta Alior Konta Plus – dodaje Marek Jaworski, menedżer ds. marketingu internetowego w Alior Banku.

Natomiast 23 stycznia ruszy emisja reklamy w kinach w całej Polsce, w tym w sieciach Cinema City i KinAds. Dodatkowo w ramach kanałów własnych banku wykorzystywane będą witryny oddziałów, ekrany bankomatów, plakaty w placówkach partnerskich oraz materiały CRM, a reklamy będą widoczne także w pociągach Pendolino i na planszach digital posters w przestrzeni kinowej.

Za kreację odpowiada agencja PZL, natomiast za zakup mediów – dom mediowy Re58 i WPP Media.

Link do spotu: Spot promujący Alior Konto Plus (45”) - styczeń 2026

Kontakt dla mediów:
Joanna Nagierska
Mail: joanna.nagierska@alior.pl 
Ten dokument został przygotowany przez Alior Bank SA z siedzibą w Warszawie, przy ul. Chmielnej 69, 00-801 Warszawa.
NIP: 1070010731, REGON: 141387142, KRS: 0000305178, kapitał zakładowy: 1 305 539 910 zł (wpłacony w całości).

Więcej informacji na stronie: www.aliorbank.pl.
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