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Ikona Warszawy świętuje 50-lecie. Sofitel Warsaw Victoria rozpoczyna jubileusz pod hasłem „Niezwyczajna od 5 dekad”

Sofitel Warsaw Victoria, jeden z najbardziej rozpoznawalnych hoteli w Polsce i niekwestionowana ikona warszawskiej elegancji, oficjalnie inauguruje obchody swojego 50-lecia. Jubileuszowy rok, realizowany pod hasłem „Niezwyczajna od 5 dekad”, to zaproszenie do opowieści o miejscu, które od pół wieku współtworzy historię polskiego hotelarstwa, kultury i życia towarzyskiego stolicy.
Od momentu otwarcia hotel jest symbolem światowego standardu i oknem na Zachód. Dziś, jako część marki Sofitel, łączy francuskie art de vivre z polską gościnnością, niezmiennie wyznaczając kierunki rozwoju luksusu w Polsce.
Powrót legendy. „Czarny Kot” znów w Victorii
Jubileuszowy rok rozpoczął się spektakularnym wydarzeniem podczas nocy sylwestrowej 2025. Tylko na tę jedną noc do Sofitel Warsaw Victoria powrócił „Czarny Kot”, kultowy klub nocny, który w latach 70. i 80. był synonimem luksusu i jednym z najważniejszych punktów na mapie towarzyskiej Warszawy. Goście mogli zanurzyć się w atmosferze dawnej Victorii dzięki autorskiemu menu szefów kuchni Pawła Kałuskiego i Grzegorza Góralnego oraz widowiskowemu show tanecznemu Grupy Volt Agustina Egurroli. Wydarzenie stało się symbolicznym mostem między historią a przyszłością hotelu. 

Oficjalne obchody jubileuszu rozpoczęły się w gronie osób, które na co dzień tworzą atmosferę tego miejsca – pracowników hotelu. Spotkanie z zespołem było momentem docenienia ich pasji i profesjonalizmu, bo to właśnie oni od dekad budują renomę i gościnność Sofitel Warsaw Victoria. Wspólne krojenie jubileuszowego tortu stało się symbolicznym początkiem świętowania 50-lecia hotelu.

50 lat niezwyczajnej historii
Uroczyście otwarty w 1976 roku hotel od początku był projektem przełomowym i pierwszym pięciogwiazdkowym hotelem w Polsce. Zaprojektowany przez polsko-szwedzki zespół architektów, z charakterystyczną bryłą w kształcie litery „H”, symbolizującej hospitality, stał się jednym z najbardziej nowoczesnych obiektów hotelowych swojej epoki. W czasach PRL-u Victoria była powiewem światowego luksusu i miejscem spotkań artystów, polityków oraz międzynarodowych gwiazd, wśród których znaleźli się m.in. Elton John, Ronald Reagan czy Stevie Wonder. Hotel na stałe zapisał się także w polskiej popkulturze. Jego wnętrza pojawiły się w kultowych produkcjach, takich jak „07 zgłoś się”, „Miś” Stanisława Barei, a ostatnio również w hollywoodzkim filmie „Prawdziwy ból” (A Real Pain).

Elegancka ewolucja. Jubileusz jako opowieść na cały rok
Całoroczna kampania jubileuszowa „Niezwyczajna od 5 dekad” opiera się na idei eleganckiej ewolucji, jaką hotel konsekwentnie realizuje od momentu otwarcia. Każdy miesiąc 2026 roku będzie kolejnym rozdziałem historii obiektu, od archiwalnych wspomnień i kultowych kadrów po współczesne interpretacje luksusu zgodne z filozofią marki Sofitel.

– Tożsamość takich miejsc buduje się poprzez autentyczność i konsekwencję. Sofitel Warsaw Victoria to nie tylko luksusowy hotel, to żywa część historii Warszawy. Naszą misją jest kontynuacja tej opowieści poprzez 'elegancką ewolucję', czyli harmonijne połączenie klasycznej francuskiej elegancji z polską gościnnością – mówi Aneta Lewandowska, Dyrektor Generalna Sofitel Warsaw Victoria. – Hasło „Niezwyczajna od 5 dekad” jest dla nas zobowiązaniem. Pokazuje, że luksus może ewoluować, odpowiadać na potrzeby współczesnych gości, a jednocześnie zachowywać swój unikalny charakter i szacunek dla dziedzictwa.

Luksus odpowiedzialny i otwarty na przyszłość
Jubileusz Sofitel Warsaw Victoria to nie tylko celebracja historii, ale także spojrzenie w przyszłość. Hotel, którego wnętrza zaprojektował Didier Gomez, od lat konsekwentnie realizuje strategię zrównoważonego rozwoju. Potwierdzają to m.in. certyfikat Green Key oraz prestiżowe nagrody branżowe, takie jak World Travel Awards czy LUXE Global Awards. Rok jubileuszowy stanie się również okazją do prezentacji nowej oferty wellness oraz inicjatyw realizowanych we współpracy z lokalną społecznością, podkreślając rolę hotelu jako aktywnego i odpowiedzialnego uczestnika życia miasta.

O Marce Sofitel

[bookmark: _Hlk508099721]Pionier francuskiej luksusowej gościnności od 1964 roku, Sofitel dziś uosabia szczery i zaangażowany luksus z francuską pasją. Poprzez połączenie bogactwa lokalnej kultury i francuskiej joie de vivre, marka zachwyca podróżników, którzy cenią delikatność i subtelne wyrafinowanie, oferując im szczerą i autentyczną obsługę. W Sofitel piękno tkwi w szczegółach: proste przyjemności życia, takie jak gastronomia i sen, są formami sztuki dla niezrównanego doświadczenia. Sofitel szczyci się obecnie ponad 120 hotelami, wszystkie są eleganckie i wyjątkowe, w najbardziej pożądanych miejscach na świecie. Wśród najbardziej niezwykłych hoteli można wymeinić: Sofitel Paris Le Scribe, Sofitel London St James, Sofitel Dubai The Obelisk, Sofitel Mexico City Reforma i Sofitel Ambassador Seoul. Marka oferuje również wybór luksusowych hoteli o charakterze zabytkowym pod szyldem Sofitel Legend, znanych z ponadczasowej elegancji i fascynującej historii, takich jak Sofitel Legend Old Cataract Aswan, Sofitel Legend Santa Clara Cartagena i Sofitel Legend Metropole Hanoi.
Sofitel jest częścią Accor, wiodącej na świecie grupy hotelarskiej, liczącej ponad 5700 obiektów w ponad 110 krajach i uczestniczącej w ALL - programie lojalnościowym i platformy rezerwacyjnej zapewniającej dostęp do szerokiej gamy nagród, usług i doświadczeń.
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