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Netto Polska zrealizowało w pełni zobowiązanie dotyczące wycofania jaj z chowu klatkowego
Sieć dyskontów Netto Polska zrealizowała jedno z kluczowych zobowiązań ESG, całkowicie eliminując jaja pochodzące z chowu klatkowego ze wszystkich produktów marek własnych. Proces ten zakończył się zgodnie z planem z końcem 2025 roku, po wcześniejszym wycofaniu jaj klatkowych ze sprzedaży detalicznej. Osiągnięcie tego celu stanowi kolejny krok w kierunku prowadzenia odpowiedzialnego i zrównoważonego biznesu.
Konsekwentny proces zmian
[bookmark: _Hlk219197636]Proces wycofania jaj z chowu klatkowego Netto Polska rozpoczęło już w 2021 roku, kiedy ze sklepów artykuły te zniknęły jako produkty samodzielne. Następnym etapem było usunięcie ich jako składników produktów marek własnych. Działanie to objęło około setki produktów w różnych kategoriach, takich jak sosy (np. majonezy), makarony, dania gotowe z jajami w składzie, ciastka i słodycze, wędliny (np. pieczeń rzymska) oraz produkty piekarnicze (np. mini chałka, drożdżówka z serem). 
Harmonogram zmian obejmował zakończenie procesu wraz z końcem 2025 roku. Znaczna część producentów wdrożyła je już we wrześniu poprzedniego roku, a ostatni wprowadzili je w grudniu, co pozwoliło dotrzymać założonych terminów.
- Jako Netto postawiliśmy sobie oraz dostawcom ambitny plan, który obejmował wiele poziomów produkcji. Przeprowadziliśmy szczegółową weryfikację partnerów, których zobowiązaliśmy do dostosowania się do nowych standardów. W niektórych przypadkach było to łatwiejsze zadanie, w innych nieco trudniejsze, jak np. w lokalnych piekarniach, które korzystają z mieszanek piekarniczych z dodatkiem jaj. Jednak mimo wyzwań, cel został zrealizowany dzięki zmianie receptur bądź skorzystaniu z jaj z alternatywnych chowów – mówi Krzysztof Dobczyński, Commercial Director w Netto Polska. 
Stanowisko Netto w UE
Sieć sklepów kieruje się zasadą odpowiedzialnego biznesu – zarówno w kontekście konsumentów, dostawców, jak i pozyskiwania produktów. Dlatego też w 2025 roku Netto Polska oficjalnie poparło wycofanie chowu klatkowego w ramach zmian w prawie unijnym, zgłaszając swoje stanowisko do Komisji Europejskiej. Doświadczenie firmy zdobyte podczas wdrażania zmian pokazuje, że są one możliwe i przynoszą korzyści zarówno w zakresie hodowli i zwierząt, jak i długofalowego rozwoju biznesu.
- To nie tylko zmiana w ofercie, a wyraz odpowiedzialności biznesowej i środowiskowej. Takie podejście jest nam szczególnie bliskie i staramy się nim kierować we wszystkich naszych działaniach. Chcemy wspierać rozwiązania, które poprawiają standardy hodowli w całej branży – mówi Agata Krząstek, Head of Sustainability w Netto Polska.
Kolejne kroki i dalsze zobowiązania
Produkty zawierające jaja klatkowe, które były już dostępne w sklepach, pozostaną w sprzedaży do momentu wyprzedania zapasów. W praktyce taka sytuacja dotyczy jedynie kilku pozycji, w tym karmy dla zwierząt. 
Netto Polska zapowiada dalsze monitorowanie rynku oraz aktywne wspieranie inicjatyw z zakresu ESG, które mają pozytywny wpływ na branżę oraz środowisko. Zrealizowane zobowiązanie jest kolejnym, ale nieostatnim krokiem w długofalowej strategii odpowiedzialnego rozwoju firmy.
O Netto Polska: 
Netto Polska to sieć dyskontów obecna na polskim rynku od 30 lat. W tym czasie wypracowała pozycję jednego z największych sprzedawców detalicznych w kraju, posiadając blisko 690 sklepów i zatrudniając ponad 8 tys. pracowników. Netto jest częścią Salling Group – największej duńskiej grupy detalicznej, która działa również na rynkach w Danii i Niemczech. Misją Netto jest sprawiać, aby codzienne zakupy były łatwe i inspirujące. W sklepach sieci klienci znajdą szeroki wybór produktów spożywczych, w tym marek własnych, świeże warzywa i owoce z Zieleniaka oraz pieczywo odpiekane na miejscu. Dodatkowo, Netto oferuje wydzieloną strefę produktów zdrowych i dla osób z wykluczeniami diety – Półka Zdrowia. Dzięki temu każdy klient może znaleźć produkty dostosowane do swoich potrzeb i preferencji. Netto stawia na komfort zakupów, oferując nowoczesny design sklepów, przestronne parkingi, szerokie alejki ułatwiające poruszanie się oraz kasy samoobsługowe, które pojawiają się w kolejnych lokalizacjach. Dbałość o potrzeby klientów oraz innowacyjne podejście sprawiają, że liczba klientów Netto stale rośnie. Sieć aktywnie angażuje się w działania na rzecz zrównoważonego rozwoju. Netto redukuje emisję CO2, m.in. poprzez wykorzystanie fotowoltaiki, pomp ciepła oraz pooling opakowań zwrotnych. W trosce o dobrostan zwierząt sieć wycofała jaja klatkowe ze sprzedaży. Netto podejmuje również aktywne działania na rzecz ograniczania strat żywności, m.in. poprzez akcję „Nie marnuję i zyskuję”, włączając klientów w proces niemarnowania.
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