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[bookmark: _Hlk155786022]Santander Consumer Multirent: Ponad 2/3 Polaków uważa, że chińskie samochody są zaawansowane technologicznie

· Kiedyś nieznane marki, dziś coraz popularniejsze wybory – samochody z Państwa Środka na dobre zadomowiły się na europejskim rynku motoryzacyjnym, w tym także w Polsce.
· Według raportu Santander Consumer Multirent: „Za kółkiem chińskiego auta” większość Polaków zgadza się ze stwierdzeniem, że pojazdy te wyróżnia nowoczesny wygląd (69 proc.) i wysoki poziom zaawansowania technologicznego (67 proc.).
· Lista oferowanych przez nie innowacji jest długa, jednak respondenci mają swoich faworytów. Za najlepsze lub najbardziej przydatne technologie uważają skomplikowane systemy bezpieczeństwa (43 proc.) i ostrzegania przed kolizją (35 proc.) oraz kamery 360° (33 proc.).

Wrocław, 12 stycznia 2026 r. – INFORMACJA PRASOWA
Samochody z Azji z roku na rok zyskują na popularności – według najnowszych danych Instytutu Badań Rynku Motoryzacyjnego SAMAR, co dziesiąty nowy pojazd kupiony w kraju nad Wisłą pochodzi z Chin. Za co Polacy cenią je najbardziej?

Stereotypy odchodzą do lamusa
Jeszcze do niedawna chińska motoryzacja mogłaby budzić skojarzenia z budżetowym rozwiązaniem o niskiej jakości. Dziś staje się symbolem innowacji, konkurencyjności i dynamicznego postępu w świecie automotive, o czym świadczą opinie Polaków z najnowszego raportu Santander Consumer Multirent: "Za kółkiem chińskiego auta". Aż 69 proc. respondentów uważa, że pojazdy te wyróżnia nowoczesny wygląd. Niewiele mniejsze poparcie (67 proc.) zyskało przekonanie, że chińskie czterokołowce są zaawansowane technologicznie. Uwagę ponad połowy badanych przykuły także ich komfortowe wnętrza (59 proc.) i bardzo dobry poziom wyposażenia w standardowej opcji (57 proc.). 

Sytuacja zmienia się na nieco mniej oczywistą w przypadku bezpieczeństwa, jakości i ekologii. Wprawdzie takie cechy dostrzega w nich spora grupa badanych – kolejno 39, 37 i 35 proc., ale pozostali okazują dużą niepewność. Nie zaprzeczają jednoznacznie, ale wskazują na odpowiedź „Nie wiem/trudno powiedzieć” – kolejno 46, 40 i 45 proc. dla wymienionych wcześniej aspektów.

– Niemal wszystkie pozytywne opinie na temat chińskich modeli aut liczniej podzielają panowie. Największa różnica zdań (15 p.p.) dotyczy nowoczesnego wyglądu pojazdów. Tu wyniki kształtują się na poziomie 76 proc. wśród mężczyzn i 61 proc. wśród kobiet. Nieco łagodniejsze rozbieżności (9 p.p.) pojawiają się w kwestii zaawansowania technologicznego i dobrego wyposażenia w standardzie – kolejno 71 i 61 proc. płci męskiej odnajduje w chińskich modelach takie cechy. U respondentek odsetki te wynoszą 62 i 52 proc. – komentuje Andrzej Zapotoczny, Kierownik Zespołu Obsługi Serwisowej z Działu Wsparcia Procesów Sprzedaży i Obsługi Serwisowej Santander Consumer Multirent.  – Przewaga pochlebnych opinii mężczyzn odwraca się tylko w przypadku jakości. To, że chińskie pojazdy mogą pochwalić się dobrym wykonaniem, dostrzega 40 proc. Polek i 33 proc. Polaków – dodaje.

Technologie, które Polacy cenią najbardziej
Azjatyckie modele aut mogą pochwalić się stosowaniem szerokiej gamy zaawansowanych funkcji. Są jednak takie, które zyskują wśród kierowców szczególną aprobatę. Za najlepsze lub najbardziej przydatne, aż 43 proc. badanych uważa zaawansowane systemy bezpieczeństwa. Średnio co trzeci ankietowany twierdzi, że jest to ostrzeganie przed kolizją (35 proc.), kamery 360° (33 proc.) lub opcja automatycznego parkowania (30 proc.). Niewiele mniejsze poparcie – z wynikami 28 i 27 proc. – zyskały z kolei wbudowane narzędzia nawigacyjne i monitorowanie martwego pola. Systemy wspomagania zmiany pasa, duże dotykowe ekrany i interaktywne wyświetlacze, badani wybierali najmniej licznie – technologie te otrzymały kolejno 16, 13 i 8 proc. wskazań.

– Trendy na rynku automotive jednoznacznie wskazują na rosnące zainteresowanie chińskimi markami wśród polskich kierowców. Właśnie dlatego Santander Consumer Multirent wychodzi im naprzeciw i proponuje leasing chińskich modeli na preferencyjnych warunkach – bez opłaty wstępnej, z umową nawet do 60 miesięcy. W ramach stałej raty przez cały okres finansowania, klienci mogą korzystać z pełnego pakietu ubezpieczeń – OC, AC, NNW, Assistance, a także GAP i LIFE, które ograniczają ryzyko do minimum i zapewniają pełną przewidywalność kosztów. Po zakończeniu finansowania, auto można wykupić bądź zwrócić i zdecydować się na kolejny model. To rozwiązanie dla tych, którzy chcą w pełni czerpać korzyści z najnowszych nowinek technologicznych, a jednocześnie zachować płynność finansową i pełne bezpieczeństwo – podkreśla Andrzej Zapotoczny z Santander Consumer Multirent.

Badanie zostało zrealizowane na zlecenie Santander Consumer Multirent metodą telefonicznych, standaryzowanych wywiadów kwestionariuszowych wspomaganych komputerowo (CATI), przeprowadzonych przez Instytut Badań Rynkowych i Społecznych (IBRiS) w dniach 16 - 28 października 2025 r. W badaniu wzięła udział reprezentatywna grupa dorosłych Polaków posiadających prawo jazdy. Próba n = 1000.

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- Santander Consumer Multirent jest częścią hiszpańskiej Grupy Santander. Na polskim rynku działa od 2007 roku. Firma specjalizuje się w leasingu operacyjnym pojazdów osobowych i dostawczych do 3,5 t. Podstawowym założeniem produktów leasingowych Santander Consumer Multirent jest dostępność dla małych, średnich jak i mikroprzedsiębiorstw, a także dla dużych klientów korporacyjnych, ale firma oferuje również pożyczki samochodowe dla klientów indywidualnych. Santander Consumer Multirent współpracuje z importerami takich marek samochodowych jak Ford, Mitsubishi, Suzuki, a także z markami motocyklowymi: Yamaha, Suzuki, KTM, Triumph. Produkty leasingowe są dystrybuowane poprzez sieć dealerów samochodowych wszystkich marek, które współpracują z Santander Consumer Multirent, a także poprzez partnerów i pośredników oraz Doradców Mobilnych Santander Consumer Banku.
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