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Nowa kampania The Access Alliance: premiera spotu „Powietrzem się nie najesz”

Wraz z publikacją danych badawczych premierowo prezentujemy spot promujący The Access Alliance – inicjatywę, która ma zjednoczyć firmy, organizacje i instytucje we wspólnym działaniu na rzecz poprawy dostępu do żywności w Polsce. Kampania zwraca uwagę na ukryty wymiar braku bezpieczeństwa żywnościowego i podkreśla, że prawdziwa zmiana polega na lepszym wykorzystaniu i poprawie dostępu do istniejących zasobów żywnościowych – możliwej do osiągnięcia dzięki rozbudowanej sieci partnerów zaangażowanych we wspólne działania.

The Access Alliance: sojusz dla firm, NGO i samorządów lokalnych – dołącz do największej inicjatywy walczącej z brakiem bezpieczeństwa żywnościowego

The Access Alliance to otwarty program Glovo, który aktywnie poszukuje firm, organizacji społecznych i samorządów lokalnych gotowych stać się częścią największej w Polsce koalicji działającej na rzecz ograniczania marnowania jedzenia i zwiększania dostępu do pełnowartościowej żywności.

Celem inicjatywy jest tworzenie realnych, systemowych rozwiązań poprzez:

· przekierowywanie nadwyżek żywności tam, gdzie są najbardziej potrzebne,
· ograniczanie marnowania jedzenia poprzez współpracę firm i organizacji,
· budowanie lokalnych partnerstw, które zapewniają szybkie i skuteczne wsparcie,
·      wykorzystywanie technologii i danych Glovo do tworzenia trwałych, skalowalnych rozwiązań.

The Access Alliance łączy zasoby, kompetencje i możliwości wielu podmiotów, aby nie tylko diagnozować problem, ale przede wszystkim realnie go rozwiązywać – wspólnie, efektywnie i na dużą skalę.

„Partnerzy dołączający do koalicji nie tylko deklarują wsparcie – realnie uczestniczą w działaniach, takich jak przekierowywanie nadwyżek żywności, tworzenie lokalnych punktów wsparcia czy wdrażanie narzędzi technologicznych, które pomagają szybko reagować na deficyty żywieniowe” – podkreśla Małgorzata Żurowska, Impact & Sustainability Lead w Glovo.

Raport: Jak Polacy postrzegają problem braku bezpieczeństwa żywnościowego?

     Wyniki badania, przeprowadzonego w ramach programu The Access Alliance, pokazują, że społeczne rozumienie braku bezpieczeństwa żywnościowego jest mocno uproszczone. Polacy kojarzą je przede wszystkim z pojedynczymi zachowaniami – pomijaniem posiłków, stresem związanym z kosztami jedzenia czy koniecznością kupowania najtańszych produktów. Tymczasem eksperci podkreślają, że zjawisko to ma charakter znacznie bardziej złożony i obejmuje kilka równoległych wymiarów: 

· dostęp ekonomiczny – czy gospodarstwo domowe stać na zakup odpowiedniej żywności?
· dostęp fizyczny – czy produkty są realnie dostępne w miejscu zamieszkania?
· dostęp jakościowy – czy jedzenie ma odpowiednią wartość odżywczą?
· stabilność dostępu w czasie – czy sytuacja jest trwała, czy zmienia się wraz z kryzysami finansowymi lub sezonowością dochodów?

To właśnie pomijanie tych mniej oczywistych wymiarów sprawia, że część osób nie dostrzega problemu u siebie lub w swoim otoczeniu, mimo że realnie doświadcza jego skutków.

Raport: Kto ogranicza posiłki, a kto sięga po tańsze produkty?

Dane z raportu wskazują, że ryzyko braku bezpieczeństwa żywnościowego w Polsce dotyczy szczególnie:

· dużych gospodarstw domowych (4+ osoby) i rodzin z dziećmi, które częściej muszą ograniczać liczbę posiłków lub wybierać tańsze produkty,
· gospodarstw o niższych dochodach, dla których cena staje się kluczowym kryterium zakupowym,
· osób o niższym poziomie wykształcenia, częściej funkcjonujących w rytmie 2–3 posiłków dziennie,
· mieszkańców wsi, gdzie dostęp do różnorodnej, pełnowartościowej żywności bywa ograniczony,
· osób zmuszonych do pomijania posiłków lub zmniejszania porcji, jako strategii radzenia sobie z presją finansową.

Zestawienie tych danych pokazuje, że brak bezpieczeństwa żywnościowego najczęściej wynika z uwarunkowań ekonomicznych i strukturalnych, a nie indywidualnych wyborów.

„Powietrzem się nie najesz” – ukryty problem wielu Polaków

The Access Alliance prezentuje spot, który w mocny i prosty sposób unaocznia skalę problemów żywieniowych, o których w Polsce rzadko mówi się otwarcie. W materiale został przedstawiony foodtruck, działający na pierwszy rzut oka jak pełnoprawny punkt gastronomiczny. Przechodnie podchodzą po posiłek, jednak zamiast jedzenia otrzymują puste pudełka, w których znajdują się dane pokazujące, jak wygląda codzienność wielu Polaków.

Każde pudełko ujawnia inną, na co dzień niewidoczną część problemu:

· że nawet 2,5 mln osób ma trudności z regularnym zakupem wystarczającej ilości wartościowej żywności,
· że 46% Polaków obawia się, czy wystarczy im pieniędzy na zakup żywności,
· że 24% Polaków twierdzi, że zna kogoś, kto ma trudności z zakupem wystarczającej ilości żywności,
· że 42% Polaków rezygnuje ze spotkań towarzyskich, bo nie stać ich na wspólny posiłek.

Spot pokazuje nie tyle głód rozumiany dosłownie, co niewidoczne wybory, przed którymi codziennie stają setki tysięcy osób – wybory między liczbą posiłków, ich wielkością, a ich jakością. Symboliczne „puste pudełka” mają uświadomić, że problem często nie objawia się brakiem jedzenia jako takim, ale jego niską wartością odżywczą, koniecznością pomijania posiłków czy rezygnacją z uczestnictwa w życiu społecznym.

Materiał wideo dostępny jest do obejrzenia tutaj: LINK.



O Access Alliance

Access Alliance to koalicja firm, organizacji pozarządowych, przedsiębiorstw społecznych i samorządów lokalnych, stworzona z inicjatywy Glovo. Łączy nas wspólny cel: zmniejszenie nierówności w dostępie do żywności i realna walka z brakiem bezpieczeństwa żywnościowego wszędzie tam, gdzie działamy.

Łącząc technologię, logistykę i współpracę różnych sektorów, zapewniamy osobom doświadczającym brak bezpieczeństwa żywnościowego dostęp do pełnowartościowych posiłków, jednocześnie ograniczając marnowanie jedzenia. Razem pokazujemy, że źródłem problemu jest przede wszystkim logistyka, a nie brak żywności. Wierzymy, że wspólnymi siłami możemy trwale go przezwyciężyć.

Więcej informacji o Access Alliance można znaleźć na stronie: https://theaccessalliance.tech/pl/ 

O Glovo

Glovo to wiodąca platforma technologiczna łącząca klientów, firmy i kurierów. Działa w modelu multicategory, oferując szybki dostęp do wielu kategorii usług lokalnych restauracji, sklepów i supermarketów. Glovo to lider Quick Commerce – nowej generacji e-commerce, którego misją jest zbudowanie największego internetowego rynku oferującego dostęp do dowolnego produktu w ciągu minut. Założona w 2015 roku, w Barcelonie, platforma działa w 22 krajach w Europy, Azji Środkowej i Afryki.

Więcej informacji o Glovo można znaleźć na stronie: https://about.glovoapp.com/ 
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