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LoveBrands Group i Oranżada Party świętują codziennie! Kolejna odsłona kampanii marki Oranżada Hellena

Agencja zintegrowanej komunikacji marketingowej 360° LoveBrands Group ponownie odpowiada za realizację kampanii dla Oranżady Party marki Oranżada Hellena. Motywem przewodnim działań jest idea, która w zeszłorocznej edycji z powodzeniem trafiła zarówno do rodziców, jak i najmłodszych konsumentów: świętować można zawsze i z każdego powodu. Hasło „Jest okazja – jest PARTY!” zachęca, aby celebrować codzienne, nawet pozornie małe sukcesy.

W centrum kampanii stoi prosta prawda: dzieci widzą świat trochę inaczej. Dla nich osiągnięciem może być pierwszy samodzielnie zawiązany but, strzelony gol na podwórku, nowa figurka z plasteliny albo po prostu dobry dzień. Często jednak te małe sukcesy mijają niezauważone, a przecież właśnie z nich składa się dziecięca radość. Oranżada Party przypomina, że każda taka chwila zasługuje na celebrację. Marka zachęca do budowania rodzinnych rytuałów pełnych luzu, zabawy i spontaniczności. 

Tegoroczna kampania opiera się na szerokim, wielokanałowym ekosystemie działań, łączących digital marketing, influencer marketing, social media oraz aktywacje PR. W kampanii ponownie wystąpi ambasadorka marki, Klaudia Halejcio, która w swoich materiałach zaprezentuje lekki, rodzinny charakter celebracji z Oranżadą Party. Pojawią się również twórcy parentingowi oraz młodzi influencerzy, do których trafią dedykowane przesyłki kreatywne i PR-owe zachęcające do tworzenia własnych małych „party moments”.

Silnym elementem tegorocznej odsłony jest także wejście marki w świat gamingu. Wraz z popularnym twórcą Palionem powstaje autorska mapa Oranżady Party w grze Minecraft, wzbogacona o konkurs dla społeczności graczy. Komunikację wzmacniają działania w social mediach, w tym konkurs konsumencki oraz regularny content oparty na pochwałach i celebrowaniu codziennych osiągnięć dzieci. Kampania digital wykorzystuje interaktywne formaty rich media, angażujące zarówno rodziców, jak i młodszych użytkowników, a wsparcie zakupowe zapewnia obecność marki w aplikacjach Listonic i Moja Gazetka.

– Oranżada Party to marka, która bardzo dobrze rozumie potrzeby współczesnych rodzin. Dzieci chcą być doceniane za swoje codzienne małe sukcesy, a rodzice szukają prostych sposobów na wspólne momenty radości. Nasza kampania pokazuje, że prawdziwe party może wydarzyć się zawsze – wystarczy iskra i… oranżada. W tym roku rozszerzamy działania o świat gier, aby jeszcze bardziej zbliżyć się do najmłodszych i stworzyć dla nich przestrzeń, w której mogą świętować po swojemu – tłumaczy Ewelina Pawłowska, Client Service Director w LoveBrands Group.

Z ramienia agencji za działania odpowiada Weronika Szmaja, Project Manager, wraz z zespołem Client Service. Po stronie Colian projektem zajmuje się Katarzyna Wojcieszyńska, Brand Manager.



O LoveBrands Group
Działająca od 2014 roku agencja komunikacji marketingowej LoveBrands Group działa w modelu 3600, tworząc kompleksowe kampanie od konceptu kreatywnego po implementacje w różnych kanałach on i off-line i produkcję oraz poprzez narzędzia reklamowe, PR, digital, social media, influencer marketing i eventy. Agencja obsługuje zarówno klientów korporacyjnych, jak i marki produktowe. Doskonale odnajduje się także w projektach z ograniczeniami komunikacyjnymi np. z obszaru healthcare. W ramach autorskiej koncepcji The Brand New Story, LoveBrands Group skupia się na budowaniu wielopłaszczyznowej historii marki, by dopasować ją nie tylko do zmiennej rzeczywistości, ale również do oczekiwań i potrzeb konsumentów. 

Więcej informacji:
Biuro prasowe LoveBrands Group 
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Tel. +48 533 309 115
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