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INFORMACJA PRASOWA

audioXi konsekwentnie powiększa listę globalnych partnerów. Do sieci dołączył TuneIn
Sieć audioXi, specjalizująca się w reklamie audio digital i działająca w ramach Grupy RMF, rozszerzyła swoje portfolio o kolejnego globalnego partnera – TuneIn. To jedna z największych na świecie platform streamingowych, oferująca podcasty, audiobooki, transmisje wydarzeń sportowych na żywo, a także muzykę. W Polsce z TuneIn korzysta ok. 1,5 mln UU miesięcznie.
TuneIn to jedna z największych na świecie platform do streamingu treści audio, łącząca funkcje agregatora i dystrybutora. Nie jest klasycznym radiem internetowym – to środowisko, które zapewnia użytkownikom dostęp do setek tysięcy stacji radiowych z całego świata, a także do szerokiej oferty podcastów, audiobooków, wiadomości, muzyki i transmisji wydarzeń sportowych na żywo. Dzięki tej różnorodności TuneIn gromadzi bardzo zaangażowaną i lojalną społeczność użytkowników, a dla reklamodawców stanowi atrakcyjną, zróżnicowaną powierzchnię reklamową.
Nowa umowa, realizowana przez Bauer Media Audio również w Portugalii i Słowacji, oznacza znaczący wzrost dostępnego w audioXi inventory reklamowego w Europie - to miliony dodatkowych odsłon reklam miesięcznie w różnorodnych, wysokiej jakości treściach audio TuneIn. W praktyce reklamodawcy współpracujący z audioXi mogą dotrzeć do jeszcze większej liczby słuchaczy audio digital, w szerokim wachlarzu formatów i kontekstów – w ramach portfolio TuneIn obejmującego m.in. radio na żywo, podcasty, muzykę, sport, wiadomości i transmisje wydarzeń.
To pierwsza bezpośrednia komercyjna współpraca audioXi z TuneIn poza dotychczasową umową dystrybucyjną treści. Przejście na model bezpośredniego partnerstwa zapewnia większą efektywność, przejrzystość i elastyczność zakupu oraz sprzedaży powierzchni reklamowej, umożliwiając jeszcze skuteczniejsze dotarcie do zaangażowanych użytkowników audio.
– Dołączenie TuneIn do naszej sieci to ważny krok w kierunku budowania kompleksowego i różnorodnego ekosystemu reklamy audio. Jako jedyna sieć audio w Polsce funkcjonujemy w tak szerokiej formule, łącząc radio, streaming i treści on-demand i wciąż sukcesywnie powiększamy nasze portfolio. Szczególnie ważne jest dla nas zapewnienie reklamodawcom brand safety, które gwarantuje wysoką jakość środowiska reklamowego – komentuje Wiktoria Bobrowicz, Product Manager, audioXi.
Dzięki elastycznym warunkom zakupu oraz brakowi minimalnych limitów emisji, TuneIn od teraz będzie domyślną częścią każdej kampanii realizowanej w sieci audioXi. Oznacza to, że platforma jest dostępna zarówno dla dużych marek, jak i mniejszych reklamodawców, którzy dopiero stawiają pierwsze kroki w reklamie digital audio. Kampanie reklamowe w ramach audioXi na platformie mogą być realizowane w formatach pre-roll (zapewniając wysoką uwagę odbiorcy i brak ryzyka, że komunikat zniknie w trakcie odsłuchu) i mid-roll (uzupełniając inventory platformy i pozwalając na dodatkowe formy ekspozycji).
O audioXi
audioXi to sieć reklamy digital audio, która od 2023 roku integruje stacje radiowe i platformy audio, umożliwiając prowadzenie kampanii opartych na danych demograficznych, geolokalizacyjnych i behawioralnych – zamiast samej obecności użytkowników na stronach czy kanałach online. Obecnie obejmuje ponad 50 rozgłośni i dociera do blisko 6 milionów unikalnych użytkowników miesięcznie.
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